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Zrédto: domena publiczna.

W internecie, radiu czy telewizji mozesz ustysze¢ prosby o wsparcie tej czy innej akcii,
fundaciji albo obejrze¢ spot pokazujacy skutki jakiego$ zachowania. S to elementy kampanii
spotecznych.

W tym e-materiale przyjrzysz sie¢ marketingowi spotecznemu, ktorego celem jest naktonic¢
cie, wlasnie przez kampanie spoteczne, do podjecia pewnych dziatan lub zmienienia twojej
postawy. Zastanowisz si¢ tez nad problemami, z ktorymi spotykasz si¢ na co dzien: czy nie
warto podja¢ staran, aby je rozwigzac?

Twoje cele

e Zapoznasz si¢ z zatozeniami marketingu spotecznego.

o Ocenisz znaczenie kampanii spotecznych dla zmian postaw i zachowan
w spoteczenstwie.

» Przeanalizujesz efekty wybranej przez siebie kampanii spoteczne;.

Dla zainteresowanych




Proces zmiany postaw Dlaczego nie mozemy Stereotyp jako przyktad
byc¢ obiektywni? Istota postawy
postawy

Marketing polityczny


https://zpe.gov.pl/b/PK9WzxL9c
https://zpe.gov.pl/b/PoTKzXQzI
https://zpe.gov.pl/b/PcAQLLuAD
https://zpe.gov.pl/b/PrUeaNb8L

Przeczytaj

Marketing a marketing spoteczny

(( Philip Kotler, Kevin Lane Keller
Marketing

Marketing jest procesem, w ktorym poszczegoélne grupy lub jednostki
chca uzyskac to, czego potrzebuja poprzez wymiane¢ z innymi

towarow i ustug.
Zrédto: Kevin Lane Keller, Philip Kotler, Marketing, Poznar 2012, s. 5.

Pojecie marketingu ewoluuje. Na poczatku byt to marketing transakcyjny, w ktorego
centrum byly interesy producenta lub sprzedawcy. Zamienit si¢ on z czasem w marketing
relacyjny, czyli nastawiony na klienta, zaspokajanie jego potrzeb i utrzymywanie z nim
relacij.

‘ ( Philip Kotler, Gary Armstrong, John Saunders, Veronica Wong
Marketing - Podrecznik europejski

Coraz czesciej pojawia si¢ pojecie marketingu spolecznego, w ktorym
rownowazy sie trzy aspekty marketingu: potrzeby klienta, zyski firmy

i interesy spoteczenstwa.

Zrédto: John Saunders, Veronica Wong, Gary Armstrong, Philip Kotler, Marketing - Podrecznik europejski, Warszawa 2002,
s. 54.

Dwie czesto przywolywane definicje marketingu spolecznego to:

1. identyfikowanie i zaspokajanie potrzeb konsumentow w taki sposob, aby przyczyniac sie
roéwniez do dobra ogolnospotecznego';

2. wykorzystanie zasad i technik marketingowych do spraw i problemoéw o charakterze

spotecznym?.

W przypadku pierwszej definicji firma, sprzedajgc swoje produkty, najpierw informuje
klientow, ze czeS¢ zyskow jest przeznaczona na cel o charakterze spotecznym. Robi to
przez kampani¢ spoteczng lub dodanie stosownejinformacji na opakowaniu. W ten sposob
klient juz przed zakupem o tym wie i moze Swiadomie poprzec¢ lub nie dang akcje. W ten
sposob firma taczy dwa aspekty: wigksze obroty oraz wsparcie jakiejs organizacji
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charytatywnej. Przyktadem tego jest kampania ,Serce rosnie” firmy Wawel, dzigki ktorejna
cele charytatywne przekazano ponad 1,1 min ztotych.

Druga definicja skupia si¢ na problemach o charakterze spotecznym i wokot nich tworzy
kampani¢ spoteczna promujacg lub zachecajacg do odrzucenia okreslonych postaw,
zachowan czy pogladow. Przyktadem tak pojmowanego marketingu spotecznego jest
kampania ,Rzu¢ palenie razem z nami” zlecona przez Ministerstwo Zdrowia.

Tak wiec kampanie z zakresu marketingu spotecznego moga prowadzi¢ zaré6wno instytucje
rzadowe, firmy, jak i organizacje non-profit. Szczegoélnie jednak te ostatnie, jako
nienastawione na zysk, organizuja tego typu wydarzenia.

Obszary zainteresowania marketingu spotecznego

W ramach marketingu spotecznego kampanie dotycza najczesciej:

e ochrony $rodowiska;

» walki z chorobami u konkretnych oso6b nimi dotknig¢tych;

» wspierania akcji pomagajacych zwalcza¢ choroby (w tym choroby cywilizacyjne);

» wspierania akcji pomagajacych rozwigza¢ problemy spoteczne;

» wspierania uzdolnionych, ale nienajlepiej sytuowanych mtodych osob;

» przeciwdzialania wykluczeniu spotecznemu;

 aktywizacji zawodowej, np. kobiet lub senioréw;

o promociji okreslonych postaw prospotecznych (np. tolerancji czy przestrzegania
ograniczenia predkosci przez kierowcow) oraz prozdrowotnych;

» dzialalnosci charytatywnej;

» wspierania kultury i sztuki.



,Ziemi nie dziedziczymy po naszych rodzicach, pozyczamy ja od naszych dzieci”
(Antoine de Saint-Exupéry).
Zastanéw sie, czy te stowa mogg by¢ hastem dla kampanii zwigzanych z odnawialnymi Zzrodtami energii.

Zrédto: domena publiczna.

Reklama w marketingu spotecznym

Reklama spoteczna jest elementem marketingu spotecznego o charakterze
perswazyjno-informacyjnym, realizujgcym okreslony w kampanii cel. Jej istota jest
zwrocenie uwagi odbiorcy na dany problem, tak aby popatrzy! na niego z innego punktu
widzenia, zobaczyl swoje wybory w innym Swietle. Celem reklamy spotecznejnie jest zysk jej
zleceniodawcow, ale korzysci, ktore powinni odnie$¢ odbiorcy.

Wyrdéznia sie dwa rodzaje reklamy spoteczne;j:

 informacyjna - pokazujaca dziatania instytucji zajmujacych si¢ marketingiem
spotecznym czy informujgca o dziataniach spotecznych;

» edukacyjna - ksztaltujgca zachowania czy postawy konsumentéw w konkretnych
sytuacjach; przyktadem reklamy spotecznejjest reklama telewizyjna promujgca zdrowe
odzywianie si¢ ,Pij mleko, bedziesz wielki”.

Stownik

kampania spoteczna

narzedzie marketingu spotecznego stuzgce do osiggniecia celu, ktorym jest
doprowadzenie do zmiany postawy, zachowania, sposobu myslenia adresatow kampanii
na Scisle okreslony temat (problem)
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marketing

proces, w ktorym poszczegolne grupy lub jednostki chcg uzyskac to, czego potrzebuja
dzigki wymianie z innymi towarow i ustug

marketing spoteczny

wykorzystanie zasad i technik marketingowych do spraw i problemow o charakterze
spotecznym

reklama spoteczna

element marketingu spotecznego o charakterze perswazyjno-informacyjnym,
realizujagcym okreslony w kampanii cel



Prezentacja multimedialna

Polecenie 1
Zapoznaj sie z prezentacja i wykonaj ¢wiczenia.

Kampania marketingowa

Zrédto: Joshua Miranda, CCO.

Trwa wczytywanie danych...

Kampania w ramach marketingu spotecznego budowana jest w podobny sposéb, jak
w przypadku innych typéw marketingu.



[ VA%
Zrédto: Anthony Shkraba, CCO.

Trwa wczytywanie danych...

W pierwszym kroku nalezy rozpoznac problem i przeprowadzi¢ analize wstepnga, ustali¢ np.
poczatkowe koszty danej decyzji (przyktad: jezeli kampania jest skierowana do kierowcow,
aby jezdzili wolniej w terenie zabudowanym, to z jednej strony moze to zmniejszy¢ liczbe
wypadkoéw, a z drugiej wydtuzy¢ czas dojazdu do celu).



Zr6dto: RODNAE Productions, CCO.

Trwa wczytywanie danych...

s 2]
Zrédto: RODNAE Productions, CCO.



Trwa wczytywanie danych...

Czwarty krok to wybér celéw, o ile nie zdecydowano o tym na samym poczatku. Dobrze
jest wykorzystac technike SMART, wedtug ktérej cel powinien by¢ szczegétowy, mierzalny,
ambitny, realny do osiggniecia i terminowy. Nastepnie przechodzi sie do planowania
konkretnych dziatan.

Zrédto: Anthony Shkraba, CCO.

Trwa wczytywanie danych...

Czesto wykorzystuje sie tu jedno z podstawowych narzedzi klasycznego marketingu -
marketing mix (marketing 4P).



V| product
price
promotion
place

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., CC BY-SA 3.0

Trwa wczytywanie danych...

product '
M price

promotion

place



Trwa wczytywanie danych...

Cena (z ang. price) - zmiana postawy, zachowania musi wigzac sie z korzysciami, ktore
odniesie adresat kampanii;

/'S

fpromotion
/i promotio
Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., CC BY-SA 3.0.

Trwa wczytywanie danych...

Promocja (z ang. promotion) - przedstawia dang postawe, zachowanie jako tatwe do
przyjecia. Powinna tez pokazywac sposob zmiany, aby adresat nie musiat sie zastanawiac,
jak to zrobi¢;



Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., CC BY-SA 3.0.

Trwa wczytywanie danych...

Dystrybucja (z ang. p/ace) - to dobranie odpowiednich kanatéw do promociji, takich,
z ktérych najczesciej korzysta dana grupa adresatow (telewizja, radio, internet czy np.
przekaz osobisty).



Zrédto: Kaboompics.com, CCO.

Trwa wczytywanie danych...
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wczesniejsze utworzenie profilu adresatow kampanii w poprzednich krokach. Majac juz
przygotowane dziatania, w przedostatnim kroku przystepuje sie do ich realizacji, czyli
wdrazania kampanii.

Zrédto: Anete Lusina, CCO.

Trwa wczytywanie danych...



Pokazujac odbiorcom kolejne elementy, nalezy tez przyja¢ odpowiednig kolejnos$¢: inne
przekazy beda rozpoczyna¢ kampanie, inne zas utrwala¢ (wzmacniac¢) dang postawe czy
zachowanie, a jeszcze inne, po uptywie pewnego czasu, o niej przypominac.

Zrédto: RODNAE Productions, CCO.

Trwa wczytywanie danych...

Ostatnim krokiem jest ocena przeprowadzonej kampanii i wyciaggniecie wnioskéw na
przysztosc: czy osiggnieto cel i w jakim stopniu, czy tez nie udato sie tego zrobi¢ i z jakich
powodow.

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.



Cwiczenie 1

Podaj przyktad lokalnego problemu, ktéry mégtby by¢ tematem kampanii spotecznej w twojej

spotecznosci.

Cwiczenie 2

Znajdz w internecie przyktad dobrze przeprowadzonej kampanii spotecznej i opisz jej efekty.




Sprawdz sie

Pokaz ¢éwiczenia: O @

Cwiczenie 1

Zaznacz, co mozna zaliczy¢ do dziedziny zainteresowan marketingu spotecznego.

() handel detaliczny

() akcje charytatywne

() zawody sportowe

() promocja autoréw poczytnych ksigzek

Cwiczenie 2

Zaznacz elementy marketingu mix 4P.

(] dystrybucja

(] public relations

(] internet

(] promocja




Cwiczenie 3

Uszereguj w odpowiedniej kolejnosci elementy kampanii marketingu spotecznego.

Przeprowadzenie badan pilotazowych.

Analiza wstepna.

Wdrozenie kampanii.

Ocena kampanii.

Praca nad narzedziami marketingu mix.

Segmentacja klientow.

Cwiczenie 4

Zaznacz, ktore stwierdzenie jest prawdziwe, a ktore fatszywe.

Stwierdzenie Prawda
Marketing spoteczny jest domeng tylko firm O
komercyjnych.

W marketingu spotecznym wykorzystuje sie te same
narzedzia, co w pozostatych typach marketingu.

Produktem kampanii spotecznej nie jest wdrozenie
odpowiedniej postawy, zachowania u odbiorcy.

W planowaniu kampanii spotecznej warto wczuc sie
w sytuacje adresata.

ONNONING®

Fatsz
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Cwiczenie 5 @
Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

( ( Marta Libiszowska
Dlaczego palenie jest szkodliwe?

Dym papierosowy ma réwniez bardzo niekorzystny wptyw na urode.
Dermatolodzy méwiag wrecz o ,tytoniowej twarzy”. Skéra jest
niedotleniona, z czasem cera staje sie coraz bledsza i bardziej
poszarzata. (...) Dodatkowo, zawarte w dymie substancje obnizajg
poziom estrogendw, wptywajac na wysuszanie skory - jest to powod
powstawania przedwczesnych zmarszczek. Papierosy wywotuja takze
chorobe zwang rosacea - trwate zaczerwienienie srodkowej czesci
twarzy, pekajace naczynka oraz powstawanie krostek i ropnych
naciekow.

Zrédto: Marta Libiszowska, Dlaczego palenie jest szkodliwe?, dostepny w internecie: psychologia.edu [dostep
21.01.2020r.].

Podaj, o ktérym elemencie marketingu mix jest mowa w tekscie.




Cwiczenie 6 O

Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.
(( Najlepsze polskie kampanie spoleczne

,1a piosenka jest nagrana dla pieniedzy” - $piewat Grzegorz Ciechowski.
Piosenka zespotu Republika zostata wykorzystana w fundraisingowej
kampanii Fundacji Hospicyjnej.

Spot pokazuje, jakie sg realne wydatki na funkcjonowanie hospicjum -
od lekarstw i pieluch poprzez sprzet medyczny do niezbednych prac
konserwacyjnych. Hasto kampanii jest proste i bezposrednie: ,Tak, ta

reklama jest zrobiona dla pieniedzy. Bez nich trudno nam pomagac.
Prosimy o Twéj 1%”. Refren zaspiewat Jacek Bryndal.

Nazwa kampanii: ,Ta reklama jest zrobiona dla pieniedzy”
Nadawca: Fundacja Hospicyjna
Wykonawca: Mr. Bloom

Kategoria: Kampania Spoteczna Roku 2013 w kategorii Kampanie 1%.

Zrédto: Najlepsze polskie kampanie spoteczne, dostepny w internecie: brief.pl [dostep 21.01.2020 r.].



1. Podaj, co byto celem opisanej wyzej kampanii spotecznej.

2. Podaj przyktad innej kampanii spotecznej, ktéra naktaniata do przekazania 1% podatku na

cele charytatywne.




Cwiczenie 7 @
Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

( ( Dorota Setniewska
Jak zrobi¢ dobra kampanie spoleczng (za male
pieniadze)?

- Kampanie spoteczne mozna opisac tak: jest jakie$ dobro wspdlne.

| jest jakis problem, ktory stoi na drodze do tego dobra wspodlnego.
Zniwelowaniu tego problemu stuzy kampania - méwi Pawet Prochenko,
konsultant ds. strategii, partner zarzadzajgcy w Fabryce Komunikacji
Spotecznej, wydawca portalu www.kampaniespoleczne.pl.

Z tym dobrem wspolnym najczesciej kojarzone sg organizacje
pozarzadowe, ale nie tylko one decyduja sie na prowadzenie kampanii.

- Kampanie spoteczne robig nie tylko organizacje pozarzadowe. Moga
by¢ prowadzone takze przez inne podmioty: agendy rzadowe, a nawet
przez koncerny, jesli dotykajg spotecznych probleméw. Organizacje
maja te przewage, ze mogg pozyskiwac wiele rzeczy do kampanii po
kosztach lub wrecz za darmo. A to wazne, bo wartos¢ mediowa
widocznych kampanii szacuje sie na 2-5 milionéw ztotych. Koncerny
mogg sobie na ten wydatek pozwoli¢, organizacje - raczej nie - moéwi
Malina Wieczorek, dyrektor agencji TELESCOPE.

Dla organizacji, ktérych celem nie jest zmiana postaw, lepsze beda
kampanie edukacyjne, informacyjne czy promocyjne.

- Najgorsze sg kampanie, ktére moéwig o tym, ze projekt jest
finansowany z takich i takich srodkéw, poza tym nie chodzi w nich o nic
wiecej, nie stuzg zmianie postaw, ale poinformowaniu, ze jest w ogodle



jakis projekt. Po co robic¢ takg kampanie? To kompletna strata potencjatu
- uwaza Pawet Prochenko.

Zrédto: Dorota Setniewska, Jak zrobic dobra kampanie spoteczna (za mate pieniadze)?, dostepny w internecie:
publicystyka.ngo.pl [dostep 21.01.2020 r.].

Zaznacz, ktére stwierdzenia sg prawdziwe, a ktére fatszywe.

Stwierdzenie Prawda Fatsz

O O

Kampanie spoteczne s3 zlecane przez instytucje rzgdowe,
a ich organizacji podejmujg sie organizacje pozarzagdowe.

Wedtug Pawta Prochenko celem kampanii spotecznej
powinna by¢ zmiana postaw.

O O

Wielkie firmy sta¢ na to, aby na cele kampanii spotecznych
przekazywac czes¢ swoich zyskow.

Organizacje non-profit, nie majagc wtasnych srodkoéw,
pozyskuja sponsoréw do przeprowadzenia kampanii O O
spotecznych.



Cwiczenie 8 @
Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

Zrédto |
(( Fundacja Rak'n'Roll - Wygraj Zycie!
PRZEKAZ NAM 1% PODATKU

Juz od 8 lat pomagamy godnie przechodzi¢ chorobe nowotworowg, zy¢
dobrze i z radoScia. Tworzymy programy, ktére sg odpowiedzig na luki
w systemie, a dotyczg potrzeb chorych i ich bliskich. Méwimy o raku
rzeczowo i odwaznie, przetamujemy tabu, uswiadamiamy, a przede
wszystkim - dajemy energie do przejscia przez chorobe. Jesli styszates
o fundacji zatozonej przez Magde Prokopowicz - to wtasnie Rak’n’'Roll!

Dziatania Rak’n’Roll inspirujg do pozytywnego myslenia, dostarczaja
przydatnych rozwigzan, zmieniajg wizerunek choroby w swiadomosci
spotecznej. Zawsze w mysl hasta: keb do storica!”. W 2017 roku
pomogliSmy 70 podopiecznym w zebraniu 1 224 000 zt na przejscie
przez raka, zapewniliSmy ponad 600 godzin bezptatnego wsparcia
psychologicznego, zorganizowalismy 25 warsztatow dla 300 kobiet
w trakcie leczenia i po terapii, rozwinelismy program pomocy dla oséb
po raku, otoczyliSmy opieka 48 kobiet w cigzy chorych na raka

i powitaliSmy na Swiecie 52 boskich dzieci, przekazalismy 452 peruki
z naturalnych wtosow kobietom w trakcie chemioterapii! Dodatkowo
wyremontowalismy najwiekszg poczekalnie warszawskiego Centrum
Onkologii. | uruchomiliémy Radio Rak’n’Roll - gramy z zyciem dla
kazdego, kto lubi moc lub jej potrzebuje!

Zrédto: Fundacja Rak'n'Roll - Wygraj Zycie!, dostepny w internecie: fanimani.pl [dostep 21.01.2020 r.].

Zrodto 1



( ( Dorota Setniewska
Jak zrobi¢ dobra kampanie spoleczng (za male
pieniadze)?

Jesli organizacja decyduje sie na realizacje kampanii, powinna zacza¢ od
okreslenia jej celu.

- Trzeba precyzyjnie odpowiedziec¢ na pytanie: co ma sie wydarzy¢ po
tej kampanii? Nie mozna zrobi¢ kampanii na bardzo ogdélny temat. Trzeba
sie zastanowi¢, gdzie lezg przyczyny, skupic sie na wybranej grupie i do
niej dobrac przekaz. Oczywiscie jedng kampania nie rozwigzemy catego
problemu, ale mozemy na przyktad robi¢ kolejne edycje i co roku
skupiac sie na innej grupie - méwi Pawet Prochenko. (...)

Powodzenie kampanii zaleze¢ tez bedzie od tego, czy cel kampanii jest
zgodny z misjg organizacji. Jesli kampania jest konsekwencjg tego, co do
tej pory robita organizacja, jest elementem dtugofalowej strategii -
wtedy jest bardziej wiarygodna, lepiej przygotowana (mamy niezbedng
wiedze i doswiadczenie), wzmacnia pozostate dziatania.

Kolejne kroki to przygotowanie merytoryczne, zgromadzenie catej
dostepnej wiedzy na temat problemu: badan, skali, przyczyn,
konsekwencji.

PowinniSmy tez zastanowic sie, na jakiej grupie sie skupiamy

w kampanii, do kogo bedziemy mowic. Nawet jesli grup jest wiele,
wybierzmy te, ktéra bedzie nasza grupa docelowa. Jesli zatozymy, ze
mowimy do wszystkich, najprawdopodobniej nie trafimy do nikogo.

Zrédto: Dorota Setniewska, Jak zrobic¢ dobra kampanie spoteczna (za mate pieniadze)?, dostepny w internecie:
publicystyka.ngo.pl [dostep 21.01.2020 r.].



1. Podaj, jakie elementy kampanii spotecznej, o ktérych jest mowa w tekscie nr 2, sg

uwzglednione w kampanii Fundacji Rak’n’Roll.

2. Podaj, jakie elementy kampanii spotecznej, o ktorych jest mowa w tekscie nr 2, nie sg

uwzglednione w kampanii Fundacji Rak’n’Roll.




Dla nauczyciela

Autorka: Malgorzata Krzeszowska

Przedmiot: Wiedza o spoleczenstwie

Temat: Marketing spoleczny w praktyce

Grupa docelowa: Il etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres rozszerzony
Podstawa programowa:

Zakres rozszerzony

VI. Spoteczenstwo obywatelskie i kultura polityczna.

Uczen:

17) okresla cechy kampanii spotecznych; podaje cele i zadania wybranej kampanii
spotecznej oraz analizuje jej przebieg i ocenia efektywnosc¢;

18) opracowuje ramowy program kampanii spotecznej na rzecz rozwigzywania wybranego
problemu.

Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacij;

kompetencje cyfrowe;

kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sie¢;
kompetencje obywatelskie;

kompetencje w zakresie przedsigbiorczosci.
Cele operacyjne:
Uczen:

 definiuje pojecia marketingu spotecznego i kampanii spoteczne;j;
« opracowuje program kampanii spotecznejzwigzanej z wybranym lokalnym problemem;
 analizuje efekty wybranejkampanii spoteczne;.

Strategie nauczania:
» konstruktywizm.

Metody i techniki nauczania:



e case study;

e burza mozgow;

» elementy WebQuestu;

e rozmowa nauczajaca z wykorzystaniem ¢wiczen interaktywnych.

Formy zajeé:

o pracaindywidualna;

e pracaw parach;

e pracaw grupach;

» praca catego zespotu klasowego.

Srodki dydaktyczne:

komputery z gtosnikami i dostepem do internetu, stuchawki;

zasoby multimedialne zawarte w e-materiale;

tablica interaktywna/tablica, pisak /kreda;

karty pracy.

Przebieg zaje¢:

Faza wstepna

1. Przedstawienie tematu i celow zajec.

2. Podzial na kilkuosobowe grupy. Zespoty tworza definicje marketingu spotecznego.
Przedstawienie efektow pracy na forum klasy i wspolny wybor najlepszej definiciji.

3. Poréwnanie wybranej definicji z ta podang w stowniku do materiatu - okreslenie
podobienstw i roznic miedzy obiema definicjami.

Faza realizacyjna

1. Praca z prezentacja multimedialng. Po zapoznaniu si¢ z materialem uczniowie w parach
wyszukuja w internecie przyktady kampanii spoteczneji oceniajg jej efekty (elementy
WebQuestu). Wpisujg wnioski w ¢w. 2 w sekciji ,Prezentacja multimedialna”

2. Burza mozgow - przedstawienie lokalnych problemow, ktére mogg by¢ przedmiotem
zainteresowania marketingu spotecznego. Uczniowie zapisujg je w formie mapy mysli.

3. Podzial na grupy. Zespoty wybierajg po jednym problemie lokalnym i opracowuja projekt
kampanii spotecznejna podstawie kart pracy (materialy pomocnicze).

4. Przedstawienie wynikow prac na forum. W razie niejasno$ci osoby z danej grupy
odpowiadaja na pytania innych grup. Wybrana osoba podsumowuje tematyke projektow.

5. Fakultatywnie: uczniowie mogq wybrac jeden projekt i go zrealizowac.



Faza podsumowujgca

1. Uczniowie wykonuja ¢wiczenia nr 71 8 z sekcji ,Sprawdz si¢”. Wspo6lne omoéwienie
odpowiedzi.

Praca domowa:

Uczniowie wykonuja pozostate e-¢wiczenia.

Materialy pomocnicze:

Kampanie spoteczne, kampaniespoleczne.pl.

Socialpress, Najlepsze kampanie spoteczne 2020 roku, socialpress.pl.

Wirtualne Media, Wiadomosci kampanie
spofeczne, wirtualnemedia.pl/wiadomosci /reklama/kampanie-spoleczne.

Karta pracy:
Jaki mamy problem?

Jak jest?

Jak powinno by¢?

Co konkretnie chcemy zmieni¢ (nasz cel)?
U kogo konkretnie chcemy to zmienic¢?
Co dana osoba zyska na zmianie?

Jakie dziatania podejmiemy?

Jak dotrzemy do adresata naszych dziatan?

Wskazowki metodyczne opisujgce rézne zastosowania multimedium:

Uczniowie mogg zapoznac si¢ z prezentacjg w domu i weze$niej zastanowic sie nad
lokalnymi problemami.



