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Aktorzy, artys$ci, a nawet politycy staja sie dla mediow marionetkami
do przyciggania i zabawiania publicznosci.

Zrédto: Keira Knightley. Cytat za: Krzysztof Kwiatkowski, Zmuszona do myslenia ,Gazeta Wyborcza” 4.02.2008 r.

Srodki masowego przekazu towarzysza dzi$ cztowiekowi niemal non stop. Przegladajac
strony internetowe, stuchajac radia, ogladajac telewizje czy czytajac prase, korzystasz

z nich. Mozesz tez wybierac, czy skorzystasz z mediow polskich, czy zagranicznych.
ZastanOw sie nad znaczeniem Srodkow masowego przekazu w twoim zyciu i odbieraniem
przez ciebie informacji medialnych.

Twoje cele

o Scharakteryzujesz rozne rodzaje mediow.
e Podasz przyktady roznych rodzajow mediow w Polsce i na swiecie.
o Przeanalizujesz role mediow w polityce.




Przeczytaj

Podziat mediow

W zaleznoSci od przyjetego kryterium, media mozna podzieli¢ na wiele sposobow:

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.

Agencje prasowe

W przypadku srodkow masowego przekazu s3 to instytucje zajmujgce si¢
gromadzeniem, opracowywaniem i udostepnianiem materiatow dotyczgcych

wydarzen lub informacji innym podmiotom na rynku medialnym.

Obecnie, w zwigzku z rozwojem mediow oraz coraz szerszym ich zasiegiem, agencije
prasowe zaczynajg si¢ specjalizowac¢ w konkretnych rodzajach materiatlow. Dlatego

zaczyna wyrozniac sie:

agencje typowo informacyjne (zbierajg aktualne informacje, selekcjonuja,

przetwarzaja i uzupeiniajg je, a nastepnie rozpowszechniajg jako wiadomosci);

e agencje publicystyczne (gromadzg, selekcjonujg i rozpowszechniaja
korespondencje, artykuly problemowe, komentarze, reportaze oraz felietony czy

materialy zrodtowe dla potrzeb srodkéw masowego przekazu);

e agencje fotograficzne (gromadzg i udostepniajg w postaci obrazow, czyli zdjec,

fotoreportazy i fotoinformac;ji, informacje dla potrzeb innych mediow);

o agencje reklamowe (ogloszeniowe).

Do najstarszych, a istniejgcych do dzis, nalezg amerykanski Associated Press, AP (1846)
i brytyjski Reuters (1851). Obok nich znaczenie majg Deutsche Press Agentur, DPA
(1949), Agence France Presse, AFP (1944, kontynuujaca tradycje Havas zatozonej w 1835),
rosyjska Tielegrafnoje Agientstwo Sowietskogo Sojuza, TASS (1925, nastepczyni
Rosyjskiej Agencji Telegraficznej, istniejacej od 1904) oraz Islamic Republic News
Agency, IRNA (1934).
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W Polsce od 1918 r. dziatata Polska Agencja Telegraficzna. Od 1945 r. w Warszawie
funkcjonuje Polska Agencja Prasowa, zalozona rok wczesniej w Moskwie. PAP
wchioneta PAT po transformacji ustrojowej w 1991 r. Polska Agencja Prasowa ma
ustawowy obowigzek upowszechnia¢ stanowiska wladzy ustawodawczej

i wykonawczej oraz innych instytucji panstwa. W zwigzku z tym corocznie otrzymuje
dotacje podmiotowa na biezacg dziatalnoS¢. Jest tez podstawowym zrodiem
informac;ji dla polskich medidéw, poniewaz otrzymuje informacje od kilkudziesigciu
agencji prasowych z catego Swiata, dysponuje tez stalymi korespondentami

zagranicznymi i krajowymi.

Obok PAP w Polsce dziata tez Katolicka Agencja Informacyjna, od 1993 r. informujgca

o wydarzeniach z zycia Kosciola katolickiego na catym Swiecie.

Prasa

Prasa jest najstarszym Srodkiem masowego przekazu. Jej poczatki siegajg
starozytnosci, kiedy to za czasow Juliusza Cezara rozwieszano w miejscach
publicznych Acta Diurna, czyli zarzadzenia i komunikaty wtadz. W Chinach prasa

znana byla od VII w., natomiast w Europie zaczela sie rozpowszechnia¢ w XVI w.

Wspolczesnie, obok prasy o zasiegu ogolnoswiatowym (,The Times”, ,The Daily
Telegraph”, ,The Guardian”, ,The Economist”), w poszczeg6lnych krajach sg wydawane
czasopisma krajowe, regionalne i lokalne w postaci dziennikow, tygodnikow,

miesiecznikow, kwartalnikow, rocznikow oraz czasopism specjalistycznych.

Ze wzgledu na rozw6j mediow elektronicznych obecnie spada naklad prasy w formie
tradycyjnej, czyli papierowej. Gazety coraz czesciej proponujq subskrypcije
elektroniczng.

Prasa porusza r6znorodng tematyke, w ktorej kazdy znajdzie co$ dla siebie. Ponadto,
ze wzgledu na rozne podejscie ideologiczne (od skrajnie prawicowego do skrajnie

lewicowego), daje przestrzen dla publicznej debaty.
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czasopismo : Chwila dla Ciebie
nakiad : 234430

czasopismo : Gazeta Polska
naklad : 20 332

czasopismo : Gos¢ Niedzielny
naktad : 98 825

czasopismo : Motor
naktad : 75105

czasopismo : Newsweek Polska
nakiad : 61330

czasopismo : Pitka Nozna
naktad : 8 629

czasopismo : Polityka
naktad : 74 144

czasopismo : Rewia
naktad : 195 452

czasopismo : Teletydzien
naklad : 623 474

czasopismo : Tygodnik Do Rzeczy
naktad : 26 955

czasopismo : Tygodnik Powszechny
naklad : 18 599

czasopismo : Tygodnik Angora
naktad : 220 746

czasopismo : Zycie na Goraco
nakiad : 430 314

Oprac. na podst. Raporty tytutéw, prasaplus.pl [dostep 17.06.2020 r.].
Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.

Radio



Radio jest wynikiem odkrycia przez Heinricha Hertza fal elektromagnetycznych.
Pierwsza publiczna audycja radiowa zostata wyemitowana w Belgii w 1914 r. Od lat 30.
XX w. programy radiowe byty juz nadawane we wszystkich krajach europejskich.
Powstaly tez rozglosnie radiowe o ponadnarodowym zasiegu: British Broadcasting

Corporation (BBC) czy Radio Watykanskie.

Teraz, w wigkszosci krajow, radio podlega ustawodawstwu panstwowemu ze wzgledu

na koniecznos$¢ przydziatu fal radiowych dla kazdej rozglosni.

Podobnie jak w przypadku prasy, mozna mowic o zasiegu lokalnym (np. Radio
Wroclaw, Radio Poznan), regionalnym (np. rozglosnie regionalne Polskiego Radia)

i krajowym (programy Polskiego Radia czy Radio RMF FM). Ponadto waznym kryterium
podziatu jest wiasnosc¢ stacji radiowych. W Polsce sg to rozgtosnie publiczne oraz
komercyjne. Do tych pierwszych nalezy grupa Polskie Radio S.A., do ktorej naleza
popularne: Jedynka, Dwojka, Trojka, Czworka, oraz wspomniane wyzej rozgtos$nie
regionalne, a do tych drugich — Radio ZET, Eska czy najstarsze komercyjne RMF FM.

Swoj program emituje takze katolickie Radio Maryja.

Programy Polskiego Radia S.A. sg sprofilowane: Jedynka koncentruje si¢ na
publicystyce i wydarzeniach polityczno-spoteczno-gospodarczych, Dwojka promuje
kulture, Tréjka zajmuje sie muzykg i jest ukierunkowana na ,,mtodych dorostych”,

natomiast Czworka emituje program typowo miodziezowy.

Telewizja

Telewizja jest medium masowego przekazu, ktory przekazuje na odleglo$¢ obraz
i dzwiek.

Pierwsza transmisja telewizyjna byla przekazywana z Londynu do Nowego Jorku
w 1928 r. W tym samym roku w Londynie odbyta si¢ transmisja w kolorze. W obu

przypadkach autorem byt Logie Baird.

W Polsce pierwsza stacja telewizyjna zostata uruchomiona w 1937 r., ale popularnose,
podobnie jak w innych krajach, zyskata po II wojnie Swiatowej. Telewizja Polska (TVP)

nadawata od 1952 r. Byla to telewizja naziemna.
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Obecnie polska telewizja publiczna TVP nadaje nie tylko programy ogoélne (TVP 1, TVP
2), ale i tematyczne (TVP Info, TVP Kultura, TVP Historia, TVP Rozrywka). Oprocz
telewizji publicznej dziatajg tez stacje komercyjne (Polsat, TVN, TV Puls).

Telewizja nie dziala juz wylgcznie w systemie naziemnym, ale takze satelitarnym,
kablowym i IPTV (telewizja cyfrowa oparta na protokotach IP). Dzigki temu

w panstwach demokratycznych dostepnych jest nawet kilkaset programow
nadawanych w réznych jezykach, a do najwiekszych swiatowych nadawcow nalezg
brytyjska BBC lub amerykanska CNN, ktora jako pierwsza wprowadzita 24-godzinny
kanat informacyjny.

Internet

Internet, czyli ogolnoswiatowa sie¢ komputerowa, jest wynalazkiem drugiej potowy
XX w. Intensywnie rozwija si¢ natomiast od lat 90. ubieglego wieku. Jako srodek
masowego przekazu oferuje kontakt dwukierunkowy: od nadawcy do odbiorcy

i odwrotnie. Ponadto oferuje o wiele wigksze mozliwosci niz media tradycyjne. Jest
przede wszystkim szybszy i w atrakcyjniejszy sposob przekazuje informacje, jest tez
dostepny o kazdej porze. Wadami natomiast sg anonimowos$¢ autorow i brak

rzetelnoSci, co wiaze sie z duza iloscig fake newsow, a wiec z dezinformacjg odbiorcy.

Do swiatowych liderow internetu nalezg Google, Facebook, Yahoo, YouTube,

Wikipedia, Twitter oraz witryna Microsoftu Live.com.

W przypadku polskojezycznych witryn do najwiekszych zalicza si¢ Onet, Wirtualna
Polske, Interie, Allegro oraz OLX.

Stownik

agencja prasowa

instytucja zajmujgca si¢ gromadzeniem, opracowywaniem i udostepnianiem
materiatlow dotyczacych wydarzen lub informacji innym podmiotom na rynku

medialnym

fake news
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nieprawdziwa informacja podana w formie wiarygodnej wiadomosci, majgca na

celu wywotanie u odbiorcy konkretnej reakcji

internet

ogolnoswiatowa sie¢ komunikacyjna, ktorej narzedziem jest sprzet informatyczny

media

urzadzenia i instytucje, za pomoca ktorych przesylane sa tresci do bardzo licznej
i zréznicowanej publicznosci

prasa

czasopisma, wydawane drukiem nie rzadziej niz raz w roku, o konkretnym tytule
i cigglej numeracji

radio

sposob przekazywania informacji dzwiekowych na odlegto$¢ za pomocg fal
elektromagnetycznych

telewizja

medium masowego przekazu, ktory przekazuje na odlegtos¢ obraz i dzwiek



Audiobook

Polecenie 1
Zapoznaj sie z audiobookiem, zwracajac szczegdlng uwage na role mediéw w zyciu ludzi.
Audiobook mozna wystuchad pod adresem: https:/zpe.gov.pl/b/P14EM70Qc

W gaszczu informacji, czyli o mediach

Kazdego dnia cztowiek jest bombardowany réznymi wiadomosciami dostarczanymi
przez radio, prase, telewizje i internet. Co ciekawe, ta sama wiadomo$¢ moze by¢ przez
rozne media przekazywana catkiem inaczej. Jedne moga ja przedstawiac jako wazny
news o pozytywnejwymowie, inne - jako informacije bez zadnego znaczenia lub
negatywnych skutkach dla odbiorcy.

Srodki masowego przekazu, inaczej media lub $rodki masowego komunikowania sie, to
»urzadzenia i instytucje, za pomoca ktorych przesytane s3 tresci do bardzo liczneji
zroznicowanej publicznoS$ci”. Zalicza sie do nich nie tylko klasyczne i znane od
Sredniowiecza ksigzki, ale rowniez prase, znang od XVI wieku w Europie, a w Azji
jeszcze wcezesniej; radio, ktore towarzyszy nam od lat dwudziestych XX wieku, oraz
telewizje obecng w naszym zyciu od lat piecdziesigtych ubiegltego stulecia. Nie mozna
zapomniec¢ o wspotczesnych mediach: internecie, telegazetach, telewizji satelitarne;j
oraz kablowej, DVD, Blue-ray i grach komputerowych. Tradycyjne media pozwalajg na
przekaz informacji od nadawcy do odbiorcy, natomiast niektére z nowoczesnych, w
pierwszej kolejnosSci internet, umozliwiaja juz wymiane informacji w dwoch
kierunkach.

Zasieg ma znaczenie

Media, ze wzgledu na zasieg oddzialywania, dzieli si¢ na lokalne, regionalne,

ogolnokrajowe oraz globalne.

Media lokalne nakierowane sg na informowanie spotecznosci zamieszkujacej niewielki
obszar o wazniejszych lokalnych wydarzeniach. Przyktadem takich mediow sg

Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko i tygodnik ,Zycie Podkarpackie”.

Regionalne radio, prasai telewizja, na przyktad TVP Szczecin, TVP Wroctaw czy

»Dziennik Wschodni”, zajmuja si¢ wydarzeniami i informacjami o nieco szerszym


https://zpe.gov.pl/b/P14EM7oQc

zasiegu, w Polsce dotyczacym na przyktad wojewodztwa.

Krajowe $srodki masowego przekazu docieraja juz do odbiorcow w calym panstwie, a
globalne majg zasieg ponadpanstwowy. Do ogolnopolskich mediow zaliczy¢ mozna TVP,
Polsat, TVN, Polskie Radio, Radio ,Zet” oraz gazety ,,Gazete Wyborczg”, ,Rzeczpospolitg”
lub , Tygodnik Powszechny”.

Wsrod mediow majacych wiekszy zasieg oddziatywania mozna wymieni¢ agencje
prasowe takie jak Agence France Presse z Francji, Reuters z Wielkiej Brytanii,
Associated Press ze Stanow Zjednoczonych, iranska Islamic Republic News Agency
oraz ITAR-TASS (Russian News Agency) z Rosji, telewizje BBC i Russia Today, a takze
gazety ,The Times” lub ,Newsweek”.

Dwie ostatnie grupy mediow, krajowe i globalne, informujg swoich odbiorcoéw zaréwno
o sprawach lokalnych, jak i sprawach politycznych czy spotecznych majacych zasieg
ogolnoswiatowy. Wiekszos¢ sposrod nich dysponuje rozlegly siecia korespondentow
rozmieszczonych w najwazniejszych stolicach Swiata, korespondentow nieetatowych
w mniej waznych stolicach i specjalnych wystannikoéw krotkookresowych

umieszczanych w miejscach, gdzie w danym momencie dzieje si¢ co$ waznego.

Czesto posiadajg tez swoje lokalne oraz krajowe oddziaty, ktorych zadaniem jest
filtrowanie wiadomosci i przekazywanie informacji o szerszym, kontynentalnym lub

Swiatowym znaczeniu do centrali.
News newsowi nierowny

Wiekszos¢ mediow, jak twierdzi Michael Schudson, socjolog mediow, przedstawia
wydarzenia na jeden z czterech sposobow. Pierwszy z nich to przedstawianie
wydarzen jako negatywnych lub dramatycznych. Drugi to podejscie do informacii z
dystansem. Trzeci - przedstawienie ich w sposob techniczny. Natomiast czwarty
sposob to opieranie przekazu wylgcznie na oficjalnych zrodtach.

Najczesciej tez media zajmujg sie wydarzeniami rutynowymi, jak coroczne festiwale czy
wydarzenia sportowe, wypadkami, na przyktad kolejowymi lub karambolami
drogowymi, aferami, takimi jak AmberGold, oraz szczesliwymi przypadkami, jak

narodziny szesScioraczkow.

Ponadto media moga przyczynic¢ si¢ zarébwno do tworzenia opinii, jak i zatrzymac jej
rozpowszechnianie sie. Czy w zwigzku z tym sg rzeczywiscie ,czwarta wtadzg™?
Wedlug Erica Maigreta, francuskiego socjologa mediow, nie do konca, poniewaz media
nie oddziatuja bezposrednio i nieograniczenie na odbiorce, ktory korzystajac ze swych

zdolnosci poznawczych, moze filtrowac¢ otrzymywane informacije.



Zrodto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.
Cwiczenie 1

Wymien lokalne media dziatajace w twojej gminie.

Cwiczenie 2
Rozstrzygnij, czy media s3 czwartg wtadza. Swoje zdanie poprzyj minimum dwoma
argumentami.

Rozstrzygniecie] tak v

Uzasadnienie:




Sprawdz sie

Pokaz ¢wiczenia: ® ) @

Cwiczenie 1

Wymien, ktéry ze srodkéw przekazu publicznego powstat najwczesniej.

Wybierz odpowiedz najblizszg twojej i przekonaj sie, czy jest poprawna.

radio

prasa

telewizja

internet

Cwiczenie 2

Zaznacz prawidtowe odpowiedzi.

Do najwiekszych agencji prasowych na swiecie naleza...

Islamic Republic News Agency (IRNA).

Agence France Presse (AFP).

Polska Agencja Prasowa (PAP).

Katolicka Agencja Informacyjna (KAI).




Cwiczenie 3

Zaznacz, ktore stwierdzenia sg prawdziwe, a ktore fatszywe.

Stwierdzenie

Prawda

Fatsz

Polska Agencja Prasowa

powstataw 1991 r.,

w wyniku

przeksztatcenia Polskiej

Agencji Telegraficznej.

BBC
jest jednym
z najwiekszych graczy
na rynku telewizyjnym

na sSwiecie.

W Polsce, aby
prowadzi¢ rozgtosnie
radiowg, nalezy

otrzymac koncesje.

Maleje rola internetu
jako medium
przekazujacego tresci
zarezerwowane dla

prasy drukowanej.




Cwiczenie 4 Q®

Dopasuj definicje do pojec.

media, w ktérych przeptyw informaciji jest jednokierunkowy, media, ktére przekazuija
odbiorcom informacje, pozwalajgc im na swobode ich interpretacji, media, ktérych
witascicielem sg osoby fizyczne lub organizacje prywatne, media, ktére przekazujg

odbiorcom informacje btyskawicznie, brak definicji

media
szybkiego
kroku

media zimne

media

komercyjne

media

tradycyjne

media

audiowizualne




Cwiczenie 5

Zapoznaj sie z tabelg i wykonaj ¢wiczenie.

Wyniki sredniej sprzedazy ogétem tygodnikow opinii w 2019 i 2020 roku

Tygodnik Styczen 2019 Styczen 2020
»Angora” 235494 216093
,Gos¢ Niedzielny” 113255 100124
,Polityka” 95910 90093
,Newsweek Polska” 85545 67700
"W Sieci” 36416 36287
,Do0 Rzeczy” 32285 28834
»Tygodnik Powszechny” 29124 26394
,2Gazeta Polska” 22920 22117
Tygodnik ,Przeglad” 15156 14640

Zrédto: Michat Kurdupski, , Polityka” z najmniejszym spadkiem sprzedazy, ,Sieci”
najbardziej w dot, 20.04.2020 r., dostepny w internecie: wirtualnemedia.pl [dostep
17.06.2020 r.].



Cwiczenie 6 Q®

Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

” Joanna Ruta Baranowska
Lekcja: Regulacja mediow
Regulacja to inaczej dziatania podejmowane w celu nadania lub
przywrocenia czemus prawidtowego przebiegu, funkcjonowania itp.
oraz ujmowanie czegos$ w pewne przepisy i normy. W przypadku
mediéw regulacji podlegaja tzw. media tradycyjne, czyli radio,
telewizja i prasa. Odpowiednie przepisy zawarte sg w Ustawie
o radiofonii i telewizji oraz ustawie Prawo prasowe. Nowe media, czyli
te, ktore funkcjonujg w internecie, nie podlegaja regulacji. Wynika to
z otwartego charakteru sieci oraz zmiany modeli komunikacyjnych.
Internetowa komunikacja oparta na modelu wielu-do-wielu wyklucza
monopolizacje informacji. W przypadku tradycyjnej komunikacji
w mediach nadawca decyduje o tym, jakie informacje beda
przekazywane duzej liczbie odbiorcéw w tym samym czasie. W tej
sytuacji mamy do czynienia z tzw. zamierzong sitg oddziatywania.
W przypadku, kiedy jeden nadawca nadaje informacje, czesto przez
rézne media, ktére posiada, sita oddziatywania jest wieksza niz

w przypadku internetu.

Regulacje medidw tradycyjnych maja na celu zapewnienie
réznorodnosci programow, zapobieganie monopolowi oraz ochrone
matoletnich przed nieodpowiednimi tresciami; dajg takze mozliwos¢
dochodzenia swoich praw (m.in. w sytuacji naruszenia praw

cztowieka).

Organem regulacyjnym radiofonie i telewizje w Polsce jest Krajowa

Rada Radiofonii i Telewizji. Nadzoruje ona m.in. realizowanie polityki



medialnej w mediach publicznych.

Polityka medialna to polityka panstwa realizowana za posrednictwem
medidw, przede wszystkim w dziedzinach: spotecznej, edukacyjnej

i kulturalnej. Poprzez media oddziatuje sie na spoteczenstwo, dlatego
obowigzkiem nadawcow publicznych jest przekazywanie tresci
zgodnych z tg polityka. Cztonkdéw KRRIiT powotuje Prezydent, Sejm

i Senat, a cztonkowie KRRIiT z kolei powotujg wtadze mediow
publicznych. Zwrd¢ uwage, ze nie réwna sie to z tzw.
upolitycznianiem mediéw. Wolnos¢ stowa i swoboda wypowiedzi to

fundament dziatalnosci w mediach.

Zrédto: Joanna Ruta Baranowska, Lekcja: Regulacja medidw, dostepny w internecie: edukacjamedialna.edu.pl
[dostep 17.06.2020 r.].
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Zapoznaj sie z tekstami i wykonaj ¢wiczenie.

Tekst |

1) Na chirskich targowiskach znéw mozna kupié¢
nietoperze. To od nich mogl pochodzi¢

koronawirus

Po przerwie spowodowanej pandemiag koronawirusa SARS-CoV-2
Chiny ponownie zezwolity na handel zwierzetami, od ktérych - jak sie
podejrzewa - mogt pochodzi¢ patogen. Nietoperze s3 sprzedawane na
targowiskach wraz z innymi zwierzetami - psami, kotami, wezami czy

skorpionami. (...)

Naukowcy przypuszczaja, ze koronawirus SARS-CoV-2 przeniodst sie
na cztowieka wtasnie z nietoperzy sprzedawanych na targu zywych
zwierzat, chociaz jest tez podejrzenie, ze do zakazenia doszto za

posrednictwem tuskowcow, ktére zarazity sie od nietoperzy.

Miejscem, ktore t3czy wiekszosé pierwszych zakazonych
koronawirusem, jest targ zywych zwierzat w Wuhanie - to kupcy

i klienci targu.

Zrédto: Na chiriskich targowiskach znéw mozna kupic nietoperze. To od nich mégt pochodzi¢ koronawirus,
31.03.2020 r., dostepny w internecie: polskieradio24.pl [dostep 17.06.2020 r.].

Tekst II

99 INFOR
Odpowiedzialno$¢ za zamieszczane opinie w

internecie



Odpowiedzialnos¢ tworcow internetowych tresci, czyli content
provider'éw, to sprawa nieco bardziej skomplikowana; takze j3 mozna
podzieli¢ na dwie kategorie: odpowiedzialnos¢ prawng i etyczng

(moralna).

Odpowiedzialnos¢ prawna

W kwestii prawnej, osoba zamieszczajgca w sieci okreslone
informacje podlega takim samym przepisom, jak osoba zamieszczajaca
je w jakimkolwiek innym medium. Jezeli podane informacje okazg sie
pomowieniem, nieprawda, zniestawieniem badz naruszeniem cudzych
débr niematerialnych takich jak np. godnos$¢ osobista, internauta ktéry
je upowszechnit narazony bedzie na sankcje wynikajace z prawa

karnego. (...)

Sprawa etyKki

Ostatnia sprawa zwigzana z odpowiedzialnosScig za swojg dziatalnos¢
w sieci dotyczy Swiadomosci, odpowiedzialnosci oraz moralnosci
twoércéw. Coraz wiekszy procent sposréd nich zdaje sobie sprawe, ze
internet jest coraz intensywniej wykorzystywanym zrodtem wiedzy,

a sami autorzy, zwtaszcza ci znani i rozpoznawani majg duzy wptyw na
swoich odbiorcéw. Zgodnie z raportem ,Rola blogeréw i youtuberow
we wspotczesnym Swiecie” autorstwa Natalii Hakalskiej (2016 rok), az
95% osob zamieszczajgcych w sieci informacje, wskazéwki, porady,
zdaje sobie sprawe z wptywu, jaki wywierajg na czytelnikdéw. Dlatego
tez wazny jest swego rodzaju ,zmyst etyczny” autorow, ktéry pozwoli
im zdac sobie sprawe, ze do pewnego stopnia ponoszg

odpowiedzialnos$¢ za tych ludzi, ktérzy im zaufali.

Zrédto: INFOR, Odpowiedzialnos¢ za zamieszczane opinie w internecie, 4.04.2018 r., dostepny w internecie: infor.pl
[dostep 17.06.2020 r.].



Wyjasnij, jaka odpowiedzialnos¢ ponosi autor pierwszej informacji wobec oséb, ktére wymienit w tekscie.

N
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Zapoznaj sie z materiatami i wykonaj ¢wiczenie.
Zrédto |

99 Krzysztof Augustin
Media w polityce
Wptyw na ksztattowanie opinii publicznej poprzez powszechny
i niecenzurowany przeptyw informacji spowodowat, ze zaréwno
rzgdzacy, jak tez partie polityczne oraz r6znego typu grupy nacisku
(np. Greenpeace) przywiazuja wielkg wage do formy przekazu
(opakowania), w jakim zamierzaja sprzedac¢ swojg polityczng ,oferte”.
Wptyw ten widoczny jest w zmianie stylu ich dziatania oraz
wzrastajacej, znaczacej roli lideréw posiadajgcych umiejetnosc
tworzenia i sprzedawania korzystnej dla ich ugrupowan informacji (np.
Tony Blair). Rozumiejg oni potrzebe dopasowania wtasnego kalendarza
politycznego do ,czasu i przestrzeni medialnej”. Coraz czesciej politycy
uswiadamiajg sobie, ze trzeba tak uprawia¢ polityke, by przetworzona
przez media informacja, ktérg sami generujg (headlines), byta gotowa
na czas gtownych wydan wieczornych wiadomosci telewizyjnych.
Zaczynaja tez docenia¢ przewage obrazu nad stowem. Codzienny
i nieuchronny kontakt z rzeczywisto$cig medialng wymusza na
podmiotach politycznych potrzebe przygotowania koncepcyjnego do
takiego kontaktu. W konsekwencji jest to zwigzane z koniecznoscia
skoordynowanych dziatan zespotow planowania strategicznego
i dziatania reaktywnego, odpowiedzialnych za generowanie informacji,
kreowanie zdarzen medialnych, przewidywanie potencjalnych
zagrozen lub sytuacji atutowych, jak réwniez sprawne reagowanie

w sytuacjach kryzysowych.

Zrédto: Krzysztof Augustin, Media w polityce, dostepny w internecie: opoka.org.pl [dostep 17.06.2020 r.].



Zrédto Il

Jak rozumie¢ jezyk mediow?
Aby z powodzeniem tworzyé i odbieraé przekazy medialne,
musisz nauczyé sig ich jezyka

Tworzac przekaz, okresl jego cel i grupe odbiorcsw.
Whplynie to na tresé i formg wypowiedzi.
Jakie wybierzesz medium? Jakich uzyjesz érodkiw
wyrazy, gatunkw, konwencji?

Do jakich utworéw sie odwotasz?

TWORZENIE

col e
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[oeiin POGEEBIONY .f_wm
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Jesli jestes odbiorca przekazu, analiza tych
elementéw pozwoli Ci dotrzeé do ukrytych
trekci, zrozumiet funkeje przekazu i jego cel

edukacjamedialna.edu.pl

s @

Zrédto: Fundacja Nowoczesna Polska, licencja: CC BY-SA 3.0.

Gatunek,
konwencfa

7



Dla nauczyciela

Autorka: Malgorzata Krzeszowska
Przedmiot: wiedza o spoteczenstwie
Temat: Czwarta wladza w Polsce i na §wiecie

Grupa docelowa: III etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres podstawowy, zakres
rozszerzony

Podstawa programowa:

Zakres podstawowy

II. Spoteczenstwo obywatelskie.
Uczen:

6) przedstawia wspotczesne media w Rzeczypospolitej Polskiej — wymienia glowne
dzienniki, tygodniki spoteczno-polityczne, stacje telewizyjne i radiowe, portale
internetowe; charakteryzuje wybrany tytut /stacje /portal ze wzgledu na specyfike, formy
i tresci przekazu.

Zakres rozszerzony
VI. Spoteczenstwo obywatelskie i kultura polityczna.
Uczen:

14) charakteryzuje role wspotczesnych mediow w debacie publicznej; analizuje przebieg
debaty publicznej na wybrany temat.

X. Kontrola wtadzy.
Uczen:

2) podaje przyklady kontroli wladzy przez media; analizuje — na wspotczesnych przykladach
- przypadki ograniczania praw mediow; wyjasnia role Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

w Rzeczypospolitej Polskiej; wykazuje, ze poziom krytycyzmu mediow czesto zalezy od ich
orientacji polityczne;j.

Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

» kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacj;
« kompetencje cyfrowe;



» kompetencje osobiste, spoleczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sig;
» kompetencje obywatelskie.

Cele operacyjne:
Uczen:

 definiuje pojecie srodkow masowego przekazu;
e omawia media w Polsce i na Swiecie;
» wykazuje, ze poziom krytycyzmu mediow czesto zalezy od ich orientacji polityczne;j.

Strategie nauczania:
» konstruktywizm.
Metody i techniki nauczania:

o metoda kuli $niegowej;
e rozmowa nauczajaca;
e zamiana grup;

» minidebata.

Formy zajeé:

e pracaindywidualna;

e pracaw parach;

e pracaw grupach;

e praca catego zespotu klasowego.

Srodki dydaktyczne:

e komputery z glosnikami i dostepem do internetu, stuchawki;
 zasoby multimedialne zawarte w e-materiale;
» tablica interaktywna/tablica, pisak /kreda.

Przebieg zajeé:

Faza wstepna

1. Przedstawienie tematu i celow zajec.

2. Uczniowie poznaja definicje mediow — metoda kuli $niegowe;.

3. Uczniowie w parach ustalajg definicje mediow, zapisuja na karteczce, potem taczg sie
w czworki i 6semki pracujgce dalejnad definicja. Na koniec wspdlnie decyduja i wybierajg
definicje spos$rod zaproponowanych.



Faza realizacyjna
1. Uczniowie zapoznajg si¢ z audiobookiem i wykonuja ¢wiczenia.

2. Uczniowie rozmawiaja na temat znaczenia mediow w zyciu codziennym cztowieka.
Szczegolng uwage zwracaja na role mediow w debacie publicznejoraz ich etyke. Na koniec
wybrana osoba podsumowuje rozmowe.

3. Uczniowie dzielg sie na 4 grupy. Kazda z nich zapoznaje si¢ z trescig lekcji, ale zwraca
uwage na inne tresci:

gr. 1 - media lokalne;

gr. 2 - media regionalne;

gr. 3 - media krajowe;
gr. 4 - media globalne.

Zadaniem grup jest zgromadzi¢ jak najwiecejinformacji na temat danej grupy mediow oraz
ich znaczenia. Kazda grupa uzupelnia tez podane w tresci lekcji o inne przyktady dane;j
grupy mediow.

4. Nastepnie powstajg cztery nowe grupy, w ktorych sa przedstawiciele wszystkich
poprzednich. W tych grupach przedstawiaja oni wyniki swojej pracy i odpowiadajg na
pytania, jesli cos zostato przedstawione niejasno. Wypetniaja tez tabele, podajac nazwy
odpowiednich mediow (materialy pomocnicze), ktora przedstawiajg na forum klasy.
Wybrana osoba podsumowuje prace.

5. Uczniowie przystepuja do minidebaty. Krotko wypowiadaja sie, czy poziom krytycyzmu
mediow zalezy od ich orientacji politycznej. Wybrana osoba podsumowuje debate.

Faza podsumowujgca

1. Uczniowie uzupetniaja zdanie: ,Dzisiajmedia s3..., poniewaz...”.
Praca domowa:

Uczniowie wykonuja ¢wiczenia interaktywne.

Materialy pomocnicze:

rodzaje media media media media
mediow lokalne regionalne krajowe Swiatowe
agencje

prasowe

prasa



rodzaje media media media media
mediow lokalne regionalne krajowe Swiatowe

radio
telewizja
internet
Joanna Ruta Baranowska, Lekcja: Regulacja mediow, edukacjamedialna.edu.pl.
INFOR, Odpowiedzialno$¢ za zamieszczane opinie w internecie, infor.pl
Krzysztof Augustin, Media w polityce, opoka.org.pl.
Wskazowki metodyczne opisujace rézne zastosowania multimedium:

Na podstawie multimedium uczniowie moga tez stworzy¢ mape mysli na ten temat.



