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Handel miedzynarodowy lub wymiana mi¢dzynarodowa czy tez obroty
miedzynarodowe - to nazwy jednego z najwazniejszych czynnikow wpltywajacych na
rozw0j gospodarczy. Co jednak warunkuje rozwo0j samej wymiany obejmujgcej import,
eksport i reeksport miedzy panstwami? Czy majg tu znaczenie gldbwnie czynniki
ekonomiczne i polityczno-prawne czy moze tez przyrodnicze? Jak na wspotczesny
rozw06j handlu miedzynarodowego wplywa integracja gospodarcza i rozszerzanie si¢
Unii Europejskiej? Czy dominujgca pozycja Chin we wszelkich rankingach
ekonomicznych, finansowych i gospodarczych odgrywa istotng role w rozwoju
handlu?

Twoje cele

e Wymienisz i opiszesz czynniki przyrodnicze i ekonomiczne rozwoju handlu

miedzynarodowego.

e Ocenisz miejsce i strukture handlu zagranicznego Polski.

e Uzasadnisz potrzebe przestrzegania zasad sprawiedliwego handlu.






Przeczytaj

WTO - Swiatowa Organizacja Handlu

o’

praw wiasnosci intelektualne;.

i i TO OMC Na oficjalnej stronie WTO mozna znalez¢

szczegotowe informacje dotyczace

Towarowa wymiana zagraniczna

nadzorowana jest poprzez WTO (Word
Trade Organization). W poczet jej

cztonkow wchodzg az 164 panstwa.
Organizacja zajmuje si¢ polityka
inwestycyjna wspierajacg handel,
liberalizuje handel mi¢dzynarodowy,
rozstrzyga spory dotyczace takiej

wymiany oraz nadzoruje przestrzeganie

Oficjalne logo WTO
Zrédto: dostepny w internecie:
https:/pl.wikipedia.org/wiki/%C5%9Awiatowa_Organizacj mi@dzynarodowym_
a_Handlu#/media/Plik:Logo_WTO-OMC.svg, domena

publiczna.

zagadnien zwigzanych z handlem

Przedmioty obrotu miedzynarodowego

Handel zagraniczny obejmuje eksport, import i reeksport. Eksport dotyczy gtownie

towarow wiasnych. Najwieksze obroty w handlu miedzynarodowym osiggaja kraje

wysoko rozwiniete.

Przedmiotem importu i eksportu s3:

e Towary - np. spozywcze, z przemystu, surowce mineralne
e Ushugi - np. turystyka zagraniczna, telekomunikacja, transport i spedycja

o Kapital - np. kredyty
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e Sila robocza - np. wynajem pracownikow zagranicznym firmom (czg¢sto

pracownikow fizycznych)

e Dobra niematerialne - np. licencje, patenty

Roznice pomiedzy eksportem i importem nazywamy bilansem handlowym. Bilans ten
moze by¢ ujemny, dodatni lub zrébwnowazony. Ujemny powstaje w sytuacji, gdy
warto$c¢ eksportu jest nizsza niz wartos¢ importu - wiecej sie do kraju wwozi niz

z niego wywozi. Bilans dodatni jest sytuacja odwrotna - eksport jest wyzszy niz
import, a w przypadku bilansu zrownowazonego warto$ci importu i eksportu sg

roOwne.

Kraje wysoko rozwiniete wptywajg na Swiatowgq strukture eksportu i importu - to one
w znacznym stopniu maja wptyw na wysokos$¢ poszczegolnych cen. Mapa Swiatowego
eksportu wskazuje na najwieksze jego wartosci w krajach o bardzo wysokim poziomie

rozwoju gospodarczego.

Eksport na Swiecie w 2014 roku

Eksport w min
dolaréw

1,000,000+
400,000+

100,000-400,000
20,000-100,000

p

skala 1: 40 000 000

Swiatowy eksport
Zrédto: Von en:User:Laubz83 - [1], CC BY-SA 3.0, https:/creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0, dostepny w internecie:
https:/commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=4081407.

Bardzo podobnie jest z importem - to kraje wysoko rozwini¢te przoduja w sprzedazy

produkowanych przez siebie dobr.
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Import na Swiecie w 2014 roku

Import w min
dolaréw

400,000+
100,000-400,000
20,000-100,000
5,000-20,000

-5,000

skala 1: 40 000 000

Swiatowy import
Zrédto: Von en:User:Distantbody - [1], CC BY-SA 3.0, https:/creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0, dostepny w

internecie: https:/commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=4081458.

Wielkosci ukazane na mapach $wiadczg o wadze handlu zagranicznego, ktory wplywa
na rozwoj gospodarczy kraju. To handel zagraniczny buduje PKB, w krajach takich jak
Holandia i Belgia jego udziat to az 80%. Najintensywniejszg wymiane miedzynarodowg
prowadza dwa kraje: USA oraz Chiny. Panstwa przoduja w rankingach rozwoju
gospodarczego. Podobne wartosci wykazujg rowniez panstwa Europy: Niemcy, Francja
czy Wielka Brytania. Najmniejsze warto$ci wymiany zagranicznej towaroOw cechuja
panstwa Europy Wschodniej i liczne kraje Afryki. W panstwach stabo rozwinietych
handel zagraniczny to zazwyczaj sprzedaz surowcow mineralnych. Na rynkach

miedzynarodowych wartos$¢ nieprzetworzonych towarow jest jednak niewielka.

Struktura i kierunek handlu zagranicznego Polski

W towarowej wymianie miedzynarodowej partnerzy handlowi to zazwyczaj panstwa
potozone blisko siebie. Czynnik umiejscowienia geograficznego jest jednym
z najwazniejszych, gtownie dlatego, ze dzigki blisko$ci koszty transportu sg o wiele

nizsze.

Eksport panstw o najnizszym poziomie rozwoju bazuje gldbwnie na podstawowych

i nieprzetworzonych towarach - zwlaszcza na paliwach i surowcach naturalnych.



Kraje o wigkszym postepie rozwojowym eksportujg glownie produkty przemystu.

Najwiekszy udzial w eksporcie Polski majg produkty przetworzone, np. maszyny,
urzadzenia i sprzet transportowy oraz towary przemystowe. Najmniejszy - produkty
mineralne. Mimo tego, ze nasz kraj stynie z wydobycia wegla, nie jest on glbwnym

produktem eksportu.

Eksport produktéw z podziatem na grupy w 2018 r.

Zroédto danych: Merchandise export by product group - annual (Million US dollar)
Zrédto: https:/data.wto.org/, dostepny w internecie: https:/data.wto.org/, domena publiczna.

Import w Polsce to glownie produkty przetworzone. S3 to czesci maszyn
przeznaczone do dalszej obrobki. Prym w imporcie wiodg rowniez chemikalia

i produkty pokrewne.

Import produktow z podziatem na grupy w 2018 r.



Zroédto danych: Merchandise import by product group — annual (Million US dollar)
Zrédto: https:/data.wto.org/, dostepny w internecie: https:/data.wto.org/, domena publiczna.

Stownik

bilans handlowy

zestawienie roznic miedzy wartoscig eksportu i importu danego kraju

bilans ptatniczy

zestawienie wszystkich transakcji dokonanych miedzy rezydentami (gospodarkg

krajowa) a nierezydentami (zagranica) w danym okresie sprawozdawczym

eksport

sprzedaz towarow za granice

import

zakup towarow spoza granic kraju



reeksport

sprzedaz towarow pochodzacych z importu



Audiobook

Polecenie 1
Zastanow sie, w jaki sposob mozna wzmacniac poszczegoélne czynniki handlu
zagranicznego. Ktore z nich s3 mocno rozwiniete w Polsce, a ktore wymagajg

wsparcia?

Audiobook mozna wystucha¢ pod adresem: https:/zpe.gov.pl/b/P1ArgnfDe

Czynniki handlu miedzynarodowego mozna podzieli¢ na cztery grupy - s3 to
czynniki strukturalne, koniunkturalne oraz polityczne i techniczno-ekonomiczne.
Do pierwszej grupy zalicza si¢ te uwarunkowania, ktore odpowiadaja na pytanie,
czy dany kraj ma czym handlowa¢ na rynku miedzynarodowym - jakie posiada
surowce, czy potrafi je odpowiednio wydobywac i sktadowac, ale takze
przetwarzac i transportowac. W tym aspekcie wazne sg tez uwarunkowania
klimatyczne oraz czestotliwo$¢ wystepowania klesk i kataklizméow. Do drugiej
grupy zalicza si¢ czynniki bardziej podatne na chwilowe zmiany, czyli na przyktad
wystepowanie kryzysow gospodarczych oraz relacje miedzy panstwami. Trzecia
grupe stanowig czynniki polityczne czy tez instytucjonalne. Handel
miedzynarodowy jest zawsze wynikiem przyjetej w kraju polityki, ustroju
politycznego i spotecznego, jak rOwniez poziomu liberalizacji gospodarki. Czwartg
grupe stanowig uwarunkowania techniczne i ekonomiczne - poziom handlu
miedzynarodowego uzalezniony jest bowiem od rozwoju technologicznego
panstwa. W tym zakresie istotny jest szybki przeptyw informacji miedzy krajami,
poziom komunikacji, w tym takze rozwoj transportu. To wszystko warunkuje
intensywnos¢ wymiany handlowej. Dostep do nowoczesnych technologii i
srodkow transportu znacznie skraca czas wymiany, wplywajac na jej intensywnosc¢
i koszty. Duze znaczenie ma tutaj poziom rozwoju lotnictwa i niezbednej w tym
zakresie infrastruktury. Co jeszcze warunkuje poziom handlu miedzynarodowego?


https://zpe.gov.pl/b/P1ArgnfDe

Miedzy innymi automatyzacja produkcji i dostepnos¢ nowych technik sprzedazy,
co wplywa na zwiekszenie wolumenu dobr poddanych wymianie
miedzynarodowe;.



Mapa mysli

Polecenie 1
Zapoznaj sie z przyktadami czynnikéw wptywajacych na handel miedzynarodowy.

Nastepnie samodzielnie zaproponuj i uzupetnij czynniki techniczne i ekonomiczne.



Dla nauczyciela

SCENARIUSZ LEKCJI

Autor: Magdalena Fuhrmann

Przedmiot: geografia

Temat: Czynniki handlu miedzynarodowego

Grupa docelowa: III etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres podstawowy, klasa II

PODSTAWA PROGRAMOWA

cele ksztalcenia - wymagania ogélne

Wiedza geograficzna

1. Poznawanie terminologii geograficzne;.

2. Zaznajomienie z réznorodnymi zrodtami i metodami pozyskiwania informacji

geograficzne;.

3. Poznanie zroznicowania Srodowiska geograficznego, gtownych zjawisk

i procesow geograficznych oraz ich uwarunkowan i konsekwencji.

4. Poznanie podstawowych relacji miedzy elementami przestrzeni geograficznej
(przyrodniczej, spoteczno-gospodarczej i kulturowej) w skali lokalnej, regionalne;j,
krajoweji globalne;j.

5. Rozumienie prawidtowosci w zakresie funkcjonowania Srodowiska

geograficznego oraz wzajemnych zaleznoSci w systemie cztowiek - przyroda.

6. Rozumienie zasad racjonalnego gospodarowania zasobami przyrody

i zachowania dziedzictwa kulturowego.



Umiejetnosci i stosowanie wiedzy w praktyce

1. Korzystanie z planow, map fizycznogeograficznych i spoteczno-gospodarczych,
fotografii, zdje¢ lotniczych i satelitarnych, rysunkow, wykresow, danych
statystycznych, tekstow zrodtowych, technologii informacyjno-komunikacyjnych
oraz geoinformacyjnych w celu zdobywania, przetwarzania i prezentowania

informacji geograficznych.
2. Interpretowanie tresci réznych map.

3. Identyfikowanie relacji miedzy poszczegolnymi elementami Srodowiska

geograficznego (przyrodniczego, spoteczno-gospodarczego i kulturowego).

4. Formulowanie twierdzen o podstawowych prawidtowosciach dotyczacych

funkcjonowania srodowiska geograficznego.

5. Ocenianie zjawisk i procesow politycznych, spoteczno-kulturowych oraz

gospodarczych zachodzgcych w Polsce i w roznych regionach swiata.

6. Przewidywanie skutkow dziatalno$ci gospodarczej cztowieka w srodowisku

geograficznym.

7. Krytyczne, odpowiedzialne ocenianie przemian srodowiska przyrodniczego oraz
zmian spoteczno-kulturowych i gospodarczych w skali lokalnej, regionalnej,

krajowej i globalne;.

8. Wykonywanie obliczen matematycznych z zakresu geografii fizycznej
i spoteczno- ekonomicznej w celu wnioskowania o zjawiskach i procesach

geograficznych.

9. Rozwijanie umiejetnosci komunikowania si¢ i podejmowania konstruktywne;j

wspolpracy w grupie.

10. Wykorzystywanie zdobytej wiedzy i umiejetnosci geograficznych w zyciu

codziennym zgodnie z zasadami zrOwnowazonego rozwoju.

Ksztattowanie postaw

1. Rozwijanie zainteresowan geograficznych, budzenie ciekawosci Swiata.

2. Docenianie znaczenia wiedzy geograficznej w poznawaniu i ksztattowaniu

przestrzeni geograficzne;.



3. Dostrzeganie aplikacyjnego charakteru geografii.
TreSci nauczania
IX. Uwarunkowania rozwoju gospodarki $wiatowej: rola poszczegolnych sektorow
gospodarki w rozwoju cywilizacyjnym, procesy globalizacji, wspotpraca

miedzynarodowa, gospodarka oparta na wiedzy, spoteczenstwo informacyjne. Uczen:

3) analizuje strukture i kierunki miedzynarodowej wymiany towarowej, ocenia miejsce
i strukture handlu zagranicznego Polski oraz uzasadnia potrzebe przestrzegania zasad

sprawiedliwego handluy;

Ksztaltowane kompetencje kluczowe

1. kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacji,

2. kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sie.

Cele operacyjne

Uczen:

1. rozroznia rodzaje czynnikow handlu miedzynarodowego,

2. potrafi omowic¢ czynniki polityczne, technologiczne, infrastrukturalne

i koniunkturalne,

3. potrafi wskazac¢ znaczenie poszczeg6lnych czynnikow handlu zagranicznego
Polski.

Strategie nauczania: asocjacyjna

Metody i techniki nauczania: blended learning, IBSE

Formy pracy: praca indywidualna /praca w parach/praca w grupach



Srodki dydaktyczne: e-material, komputer, projektor multimedialny, zeszyt
PRZEBIEG LEKCJI
Faza wstepna
1. Nauczyciel przedstawia cele lekcji.
Faza realizacyjna

1. Uczniowie zapoznajq si¢ z wprowadzeniem do materialu. Nauczyciel sprawdza

zrozumienie tekstu przez uczniow.

2. Uczniowie zapoznaja si¢ z mapg mysli. We wspolnej dyskusji omawiajg
przedstawione na schemacie czynniki. Nauczyciel czuwa nad poprawnym

zrozumieniem czynnikow.

3. Uczniowie w parach proponuja uzupetnienie mapy mysli. Prezentujg swoje
spostrzezenia na forum klasy. Bardzo istotne - nauczyciel w tym momencie nie
ingeruje w odpowiedzi uczniow. Uczniowie zapisuja swoje propozycje w celu

poOzniejszej autoweryfikacji.

4. Uczniowie zapoznajg si¢ z audiobookiem. Na podstawie zaprezentowanych
informacji sprawdzaja poprawnos$¢ tres$ci naniesionych na mape mysli. Nanosza
poprawki i uzupehienia.

5. Nauczyciel sprawdza u poszczegdlnych par, jakie propozycje sprawdzity sie, jakie
byly nietrafione, a jakich zabraklo.

6. Uczniowie na forum klasy ustalajg wspolnie uzupekienie grafiki interaktywne;.

Uczniowie nanosza poprawki i uzupeienia.

7. Nauczyciel we wspolnej dyskusji rozmawia z uczniami na temat czynnikow
handlu zagranicznego w przypadku Polski oraz mozliwo$ci wspierania

poszczegolnych czynnikow w celu zwigkszenia wymiany miedzynarodowe;.
Faza podsumowujaca

1. Przypomnienie celow lekcji.



2. Podsumowanie wiedzy zaprezentowanej na lekcji.

3. Utrwalenie najwazniejszych poje¢, szczegodlnie tych, ktore sprawiaty uczniom

najwiecej problemow podczas zajec.

4. Ocena pracy uczniow podczas lekcji.

Praca domowa

1. Utrwalenie wiadomosci przedstawionych na lekciji.

2. Przygotowanie pracy pisemnej bedgcej interpretacja tekstowg mapy mysli.

Wskazowki metodyczne opisujace rézne zastosowania danego multimedium

1. Audiobook i grafika interaktywna mogg postuzy¢ podczas innych lekcji
dotyczacych czynnikow warunkujgcych transport. Znajda rowniez swoje
zastosowanie podczas powtorki z catego dziatu, a takze w trakcie samodzielnej

pracy ucznia w domu.



