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Wazne daty

1920 - powstaje pierwsza rozgtos$nia radiowa

1922 - powstaje rozglosnia BBC, firma AT&T sprzedaje czas antenowy na pierwsze

reklamy

1927 - powstaje pierwsze radio w Polsce

1930 - BBC nadaje regularne audycje telewizyjne
1981 - powstaje MTV

1992 - powstaje pierwsze radio internetowe

1998 - powstaje pierwszy na Swiecie odtwarzacz MP3



1999 - powstaje Napster

2002 - zostaje nagrany pierwszy podcast

2006 - powstaje Spotify
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Plik o rozmiarze 138.94 KB w jezyku polskim
I1I. Tworzenie wypowiedzi zwigzanych z historig i kulturg muzyczng. Uczen:
3. interpretuje i odczytuje w kontekscie dokonan epoki wybrane dzieta muzyczne;
4. formutuje logiczng wypowiedz na temat dziet, form, gatunkow, stylow, technik

i tworcoOw muzycznych, uwzgledniajac zaleznosci miedzy nimi w kontekscie:

genezy, przeobrazen, porOwnan.

Nauczysz sie

opisywac obecnos¢ muzyki w takich mediach jak telewizja, radio, Internet;

wykazywac role muzyki w reklamie, grach komputerowych, oraz innych

aplikacjach;
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wykazywac przykilady uzycia konkretnych utworéw muzycznych w reklamach

w oryginalnym lub zmienionym ksztatcie.

Wstep

Omawiajgc role muzyki w mediach oraz promocje tak zwanej muzyki klasyczne;j,
moglibySmy skupi¢ sie na standardowych zagadnieniach poruszanych zwykle w takich
sytuacjach, czyli roli czasopism muzycznych, radia i telewizji w promowaniu
wymienionej formy muzyki. Z punktu widzenia przecietnego konsumenta mediow, jest
to zjawisko niszowe. Zajmiemy si¢ raczej muzyka uzytkowg, czyli tg, ktora najczesciej
w mediach styszy: muzykg w reklamach, uzytkowymi utworami tak zwanej muzyki

klasycznej, czy na przyktad muzyka w grach komputerowych i innych aplikacjach.

Muzyka klasyczna uzyteczna w mediach

Najpierw oddajmy honor popularnym w mediach utworom tak zwanej muzyki

klasycznej. Znajdzie si¢ przeciez miejsce i dla takich przyktadow.
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Drugi z prezentowanych utworow cytuje sie w roznej formie takze w grach
komputerowych, gtownie w starych platformowkach, zazwyczaj gdy wiasnie umiera

twoj bohater np. Dig Duglub Bomberman.
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Muzyka w reklamach

Gdy zajmujemy sie muzyka w reklamach, powinni$my wiedzie¢, skad ona pochodzi.

Dostepne sa w zasadzie trzy opcje:
e Muzyka skomponowana specjalnie na potrzeby reklamy

e Zapozyczony przeboj (piosenka lub utwor instrumentalny, nawet z tak zwanej

muzyki klasycznej)

Zwroc¢ uwage, ze ten utwor w rozmaitych aranzacjach bywa czesto wykorzystywany
w reklamach przed Swietami Bozego Narodzenia. Autorzy starajq si¢ wykorzystac
pozytywne skojarzenie, jakie wywotuje ta piosenka, z dowolnym produktem

promowanym jako Swigteczny podarunek.
e Przebojze zmienionym na potrzeby reklamy tekstem.

Dobor muzyki w reklamach nie jest zazwyczaj przypadkowy. SpecjaliSci starajg si¢
znalez¢ takie rozwigzanie, by zbudowac¢ pozytywny wizerunek marki, ktorg reklama

ma promowac. OczywisScie produkcja radiowa lub telewizyjna ma informowac



o cechach danego towaru lub marki. Udowodniono jednak ponad wszelkg watpliwos¢,
ze najwazniejsze w sprzedazy s3 emocje, a decyzje kupujacych rzadko bywaja

racjonalne.

Czasami jednak artySci sami decydujg sie¢ wspomoc wizerunek jakiejS organizacji
humanitarnej lub akcji charytatywnej udostepniajac swojg piosenke nieodptatnie. Tak
bylo na przykiad z utworem Kasi Nosowskiej Moja i twoja nadzieja, ktora stala sie

muzycznym sloganem akcji pomocy powodzianom w 1997 r.
Istnieja tez takie zespoty, ktore wybily sie wykonujac muzyke do reklam, a teraz

wykorzystujg rozglos uzyskany udzialem w filmach promocyjnych do rozwijania

wlasnej kariery muzyczne;j.

Muzyka w tradycyjnych mediach
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POLSKIE RADIO
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Przed popularyzacja Internetu wypromowanie utworu muzycznego oznaczato nadanie
go na antenie radiowej lub telewizyjnej. Umieszczenie wiec piosenki na liScie
przebojow w popularnej rozglosni radiowej lub wyemitowanie przez telewizyjng stacje
muzyczng, jak na przykltad MTV, to byt szczyt marzen kazdego muzyka usitujacego
nabrac rozpedu i zrobi¢ prawdziwg kariere Swiatowa.

Dzisiaj rozgto$ni radiowych sa miliony, list przebojow tysigce, nie liczgc rozglosni
internetowych. Umieszczenie singla w tradycyjnym radio lub telewizji nie posiada az
takiej mocy, poniewaz wigkszos¢ odbiorcow multimediow korzysta glownie

z Internetu. [ tak naprawde dotyczy to ludzi w kazdym wieku. Fizyczne posiadanie
ptyty lub ogladanie ulubionych wykonawcow przed telewizorem cieszy si¢ wigc coraz

mniejszg popularnoscig i z roku na rok spada sprzedaz tradycyjnych no$nikow.



KULTURA
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Nie ma takiego programu telewizyjnego, w ktorym muzyka w tej lub innej formie nie
wystepuje. Seriale, reklamy, kanaty filmowe czy sportowe — muzyka otacza nas
wszedzie. A jednak coraz czesciej nowe gwiazdy muzyczne rozpoczynaja kariere

w Internecie.

Muzyka w grach komputerowych

Jesli ktos uwaza, ze dobranie odpowiedniej muzyki do gier komputerowych nie jest
wazne, to prawdopodobnie nigdy w nic nie gral. Jej wlasciwe uzycie staje si¢ istotne
dla ksztaltowania pozytywnego przezywania gry. Szczegolng role odgrywa wiec
tworzenie na potrzeby gry odpowiedniej muzyki. Oto kilka kryteriow, ktore muzyka

i inne dzwieki muszg spelnia¢ w dobrze wykonanej grze:

e Dzwieki i muzyka muszg by¢ tak do siebie dopasowane, zeby nie przeszkadzaty
graczowi i go nie rozpraszaly, ale tez w odpowiednich momentach wzmacniaty

poczucie tryumfu. Przykladem tego sg gry strategiczne z serii Europa Universalis.

e Muzyka musi by¢ tak napisana, zeby pozwalata na ptynne przechodzenie z jednej
sciezki do drugiej. Jest to wazne szczeg6lnie w grach akcji czy RPG, w ktorych
walka moze przeciez zdarzy¢ sie w kazdej chwili. Przyktadami sg gry fabularne
z serii The Elder Scrolls.



e Dzwieki oraz muzyka muszg by¢ dobrane tak, by podkresla¢ klimat danej lokacii,
czyli miejsca w grze. Inne przeciez bedg odglosy wilgotnej, peinej potworow
jaskini, niz zamglonego, bagnistego lasu. Technika ta nazywana bywa czasami
sound scape, czyli krajobraz dzwigkowy. Przyktadami sa polskie gry fabularne

7 serii Wiedzmin.

Czescig produkcji muzycznego tla gry jest zastosowanie dzwigkow i brzmien
syntetycznych, czyli takich, ktore nie wystepuja w naturze. Analogowe lub cyfrowe

syntezatory dzwicku wydaja sie wiec bardzo pomocne.

Internet, telefony, tablety
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Pierwszy odtwarzacz MP3 zostal zaprezentowany na Swiecie w 1998 r. Jak mozna byto
przypuszczac, wywotalo to medialng rewolucje. Od tego czasu popularno$¢ formatu
oraz dostepnos$c¢ rozwigzan powigksza sie z kazdym rokiem. Pliki MP3 mozemy
odtwarzac na komputerze, tablecie, w telefonie i innych. Wielu z nas uzywa tez

ulubionego przeboju jako dzwonka.
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W 1999 r. powstala pierwsza strona, na ktorej pojawiaja si¢ pliki MP3 do Sciggniecia.
Byl to Napster, ktory wykorzystywal rozwigzania typu P2P. Uzytkownicy dzielili si¢
zasobami, jak dzisiaj za pomoca torrentow. Pod naciskiem firm fonograficznych
Napster po kilku latach stat si¢ ptatny. Zainspirowat jednak inne firmy do zastosowania

wiasnych rozwigzan, by sprzedawac¢ muzyke w Internecie.

Pierwsze radio internetowe rozpoczeto nadawanie w 1992 r. Od tego czasu liczba
internetowych stacji radiowych nieustannie rosta. W 2002 r. odbyta sie jednak kolejna
rewolucja: nagrano pierwszy podcast. Podcast to tak naprawde nagrana audycja
radiowa, ktorg mozesz $ciggnac i odstucha¢ w dowolnym czasie. Gdy zasubskrybujesz
go na jednej z dostepnych platform wspierajgcych podobne rozwigzanie, kolejne
odcinki beda automatycznie pobierane, gdy tylko sie pojawia. Wowczas mozesz je
przenies¢ na dowolne urzadzenie odtwarzajgce format MP3 i odstucha¢ w dowolnym

czasie.

Wprowadzenie podcastow otworzylo przed tworcami i dostawcami mediow nowe
mozliwoS$ci. A poniewaz odbiorcy samodzielnie wybierali konkretne kanaty i mogli
odstucha¢ odcinek w dowolnym czasie od pojawienia si¢, produkcje takie zyskaty
szybko miliony zwolennikow. Byt to takze nowy sposob zarabiania w Internecie.

Analizujgc rynek i probujac walczy¢ z rosngcym na $wiecie piractwem komputerowym,
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tworcy Spotify postanowili zespoli¢ kilka poprzednich pomystow w jedng catos¢. Ich
produkt posiada cechy radia internetowego, poniewaz mozesz uzywac
strumieniowania danych, by stucha¢ ulubionych piosenek. Mozesz zatozy¢ sobie
ptatne konto i Sciggac¢ ulubione piosenki i wiele innych, w tym tworzenie wiasnych list
odtwarzania lub uzywanie list innych uzytkownikow. Poza Spotify popularnos¢

zdobywajq inne serwisy streamingowe, ktorych loga mozna zobaczy¢ ponize;.

— Spotify

Tidal

deezer



2 YouTube Premium



Muzyka Google Play

, Google Play
- Music
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Zadania

Cwiczenie 1
Jakie utwory muzyczne pojawiaja sie w reklamach?
nowo napisane melodie lub piosenki

znane przeboje, odpowiednio skréocone

znane melodie w petnej wersji

O o o d

znane melodie z dodanym lub zmienionym tekstem




Cwiczenie 2

W jakim celu reklamy uzywaja znanych przebojow?

() Aby promowac konkretnego artyste.

() Aby promowa¢ wartosci wyrazone przez dzieto muzyczne.

() Aby zbudowaé dobry wizerunek marki.

Cwiczenie 3

Woystuchaj fragmentu utworu. W jaki sposdb najczesciej wykorzystuje sie go w mediach?

Materiat audio dostepny pod adresem:

https:/zpe.gov.pl/b/P5rodriMo

() Jako $ciezka dZzwiekowa w materiatach wspominkowych.

() W przedswiatecznych reklamach marek luksusowych.

() Jako tto w reklamach.



Cwiczenie 4

Wystuchaj fragmentu utworu i wskaz okolicznosci wystepowania w mediach.

Materiat audio dostepny pod adresem:

https:/zpe.gov.pl/b/P5rodriMo

(] W grach komputerowych, gdy nie ukofczyte$ poziomu lub zawalite$ misje.

(] Podczas Bozego Narodzenia.

(] W relacjach i reportazach z pogrzebéw.

(] Ogtoszenie w mediach $mierci kogo$ wybitnego.

Cwiczenie 5

Jakie cechy powinna mie¢ muzyka w grach komputerowych?

Powinna harmonizowa¢ z innymi dZzwiekami uzywanymi w grze.

Powinna by¢ wykonana przez znanych artystéw.

Powinna podkresla¢ klimat gry.

o 0o o 0O

Powinna by¢ doskonale zsynchronizowana z akcja gry.



Cwiczenie 6

Gdzie dzisiaj najskuteczniej promuje sie nowe przeboje?

(] W szkotach i innych o$rodkach edukacyjnych

(] W Internecie

(] W telewizji
(] W radio
Cwiczenie 7

Ktore ze znanych dzisiaj medidw powstato najwczesniej?

() Internet

() Radio

() Telewizja
Polecenie 1

Podaj przynajmniej trzy marki produktéw, sieci sklepowych i instytucji, ktérych
muzyczne slogany reklamowe mégtbys przytoczy¢ z pamieci. Ktére z nich to melodie
napisane na potrzeby reklamy, a ktdre sg zapozyczone? OdpowiedzZ skonsultuyj

Z nauczycielem.




Stownik pojec

Kompresja stratna
sposob pakowania informacji w pliku dzwiekowym polegajacy na usunieciu czesci
danych w celu zmniejszenia rozmiaru plikow.

MP3

format dzwigkowy kompresji stratnej; popularny ze wzgledu na stosunkowo

nieduze rozmiary plikow.

Odtwarzacz MP3

urzadzenie elektroniczne zdolne do odtwarzania plikow w formacie MP3.

Podcast

audycja podobna w formacie do radiowej, nagrana i umieszczona na serwerze, aby
stuchacze mogli Sciggnac¢ plik i odstucha¢ w dowolnym momencie; wykorzystuje

najczesciej pliki w formacie MP3; podcasty mozna subskrybowac, by pobieraty sie

automatycznie, gdy pojawi si¢ kolejny odcinek.
Zrodta:
encyklopedia.pwn.pl

sjp.pwn.pl
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