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Autor/autorka

Urszula Baranska

1. Etap edukacyjny i klasa
szkota podstawowa - klasa VIII
2. Przedmiot

jezyk polski

3. Temat zaje¢

Reklama - sztuka perswazji.

4. Czas trwania zajec

45 minut

5. Uzasadnienie wyboru tematu

Wybrany temat jest zgodny z Podstawg Programowa i realizowanym rozktadem materiatu.
Lekcja jest kolejng z wyznaczonych do relizacji na podstawie programu nauczania jezyka
polskiego GWO , Miedzy nami” dla klasy 8.

6. Uzasadnienie zastosowania technologii

Wybrane narzedzia TIK utatwiajg prace na lekcji. Angazujg i aktywizujg uczniow w procesie
pozyskiwania wiedzy i umiejetnosci, zwlaszcza podczas nauczania zdalnego.

7. Cel ogolny zajec

Rozpoznawanie i rozroznianie Srodkow perswazji i manipulacji w tekstach reklamowych,
okreslanie ich funkcij.

8. Cele szczegolowe zajeé

1. czytanie tekstu ze zrozumieniem

2. definiowanie pojec¢: ,reklama”, ,perswazja’, ,manipulacja”
3. uSwiadomienie znaczenia i roli reklamy w zyciu cztowieka
4. tworzenie wiasnego tekstu

5. zastosowanie wiedzy w praktyce

6. ksztaltowanie postawy krytycznego odbioru reklam



9. Metody i formy pracy

Metody pracy:

praca zdalna

Cykl Kolba

krzyzowka

puzzle

¢wiczenia interaktywne
tworzenie wtasnego tekstu

Formy pracy:
indywidualna
zbiorowa

10. Srodki dydaktyczne

platforma G-Suit, Classroom, Meet, platforma epodreczniki, film youtube, ¢wiczenie
wordwall, schematy kotowe, multipodrecznik GWO, reprodukcja obrazu - Wikipedia,
formularze Google, aplikacja Mentimeter, zeszyt przedmiotowy

11. Wymagania w zakresie technologii

Dostep do komputera, tableta lub smartfona z taczem internetowym dla kazdego ucznia;
glos$niki, kamerki, mikrofony.

12. Przebieg zajeé

o Aktywnos$¢1
o Temat: Co to jest reklama i jaka jest jej historia?
o Czas trwania: 10 minut
o Opis aktywnoSci:
1. Powitanie.
2. Podanie celu i tematu lekciji.
3. Nawigzanie do wczesniejszej wiedzy uczniow i doswiadczenia
zwigzanego z reklamami. Odwotanie si¢ do tekstu z podrecznika
GWO - wersja multipodrecznika s. 317-320, ktory uczniowie mieli
przeczyta¢ na zadanie domowe w ramach przygotowania si¢ do lekcij.
4. Sprawdzenie efektow czytania zadanego tekstu ze zrozumieniem:
a) samodzielne tworzenie i zapis do zeszytu definicji ,reklamy”
b) ¢wiczenie interaktywne:
https: //wordwall.net/pl/resource /10362267/reklama-
poj2%C4%99cia
o Aktywnos$¢ 2
o Temat: Jakie s3 podstawowe rodzaje reklamy?


https://wordwall.net/pl/resource/10362267/reklama-poj%C4%99cia

o Czas trwania: 10 minut
o Opis aktywnoSci:

Praca na platformie epodreczniki:
https: //moje.epodreczniki.pl /dolacz /890494
1. Uczniowie czytaja ze zrozumieniem tekst wprowadzajacy.
2. Definiujg 3 rodzaje reklamy - zapis do zeszytu.
3. Ukladajg puzzle z gadzetem reklamowym.
4. Rozwiazuja krzyzowke.
5. Definiujg hasto gtéwne krzyzowki.
o Aktywnos$¢ 3
o Temat: Czy lubimy by¢ manipulowani?
o Czas trwania: 10 minut
o Opis aktywnoSci:
1. Zaprezentowanie uczniom schematoéw ukazujacych wypowiedzi
odbiorcow na temat ich stosunku do reklam:
https: //moje.epodreczniki.pl /dolacz /874869
2. Wypowiedzi chetnych uczniéw na temat przyczyn tego zjawiska.
3. Prezentacja filmu na temat manipulacji w reklamie, definiowanie
pojecia do zeszytu:
https: //www.youtube.com/watch?v=u26EkUzaNqg
4. Wskazanie na pozytywne aspekty reklamy - przyktadem reklama
spoteczna:
https: //moje.epodreczniki.pl /dolacz /151681
o Aktywnos$¢ 4
o Temat: Czy wszystko mozna zareklamowac?
o Czas trwania: 10 - 15 minut
o Opis aktywnoSci:
1. Wskazanie i uSwiadomienie uczniom réoznorodnosci tematyki i form
przekazu reklamy.
2. Prezentacja obrazu:
https: //plwikipedia.org /wiki/Para_but%C3%B3w# /media/Plik:Va
n_Gogh_-_Ein_Paar_Schuhel.jpeg
3. Tworzenie przez uczniow tekstu reklamy pary butow z obrazu
Vicenta van Gogha na platformie G-Suite:
https: //docs.google.com /forms/d /e /1FAIpQLSesiKk6bbpRm9yxrZT4
TOIExWm6G76zNrt0qsd02al40_Dnhw/viewform
4. Prezentacja wyniku prac - anonimowe wyswietlenie wynikow
¢wiczenia redakcyjnego.
5. Podsumowanie efektu pracy - informacja zwrotna.

13. Sposob ewaluacji zajeé


https://moje.epodreczniki.pl/dolacz/890494
https://moje.epodreczniki.pl/dolacz/874869
https://www.youtube.com/watch?v=u26EkUzaNqg
https://moje.epodreczniki.pl/dolacz/151681
https://pl.wikipedia.org/wiki/Para_but%C3%B3w#/media/Plik:Van_Gogh_-_Ein_Paar_Schuhe1.jpeg
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSesiKk6bbpRm9yxrZT4TOIExWm6G76zNrt0qsd02aL40_Dnhw/viewform

Uczniowie mogg wyrazi¢ swojg opini¢ na temat lekcji za pomoca aplikacji
Mentimeter. Odpowiadaja na pytanie:
,Co sadzisz o dzisiejszej lekcji?”

14. Licencja

CC BY-NC-SA 4.0 - Uznanie autorstwa-Uzycie niekomercyjne-Na tych samych warunkach
4.0 Miedzynarodowe. Przejdz do opisu licencji

15. Wskazowki dla innych nauczycieli korzystajacych z tego scenariusza

Lekcje mozna przeprowadzi¢ rowniez w trybie stacjonarnym przy uzyciu tablicy
interaktywnej. Do ¢wiczen indywidualnych uczniowie moga wykorzysta¢ smartfony lub
tablety. Jezeli klasa jest zdolna i pracuje w szybkim tempie mozna wprowadzi¢ dodatkowe
podzialy reklam a w ¢wiczeniu praktycznym zasugerowac odbiorce, do ktorego ma by¢
skierowany tekst lub sprecyzowac¢ odpowiedni rodzaj reklamy.

16. Materialy pomocnicze

17. Scenariusz dotyczy Zintegrowanej Platformy Edukacyjne;j
Tak

18. Forma prowadzenia zaje¢

zdalna


https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/deed.pl

