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Wazne daty

Ok. 1480 - wydruk pierwszej reklamy prasowej (Anglia)

1612 - wydruk pierwszejreklamy i pisma ogtoszeniowego Journal General d’Affiches
1614 - pierwsze regulacje prawne w zakresie reklamy (Anglia)

1704 - pierwsza amerykanska reklama prasowa

1835 - powstata agencja informacyjna Charlesa Chavasa

1848 - powstata agencja informacyjna Associated Press

1870 - pierwsza masowa reklama - Ivory Soap (Procter & Gamble)

1925 - rozpoczyna si¢ cykl wykltadow na temat reklamy w Wyzszej Szkole dla Handlu
Zagranicznego we Lwowie prowadzone przez prof. Olgierda Langera

1941 - pierwsza reklama telewizyjna w lokalnej telewizji WNBT (USA)



Scenariusz lekcji dla nauczyciela

Scenariusz zaje¢ do pobrania.
Plik o rozmiarze 97.12 KB w jezyku polskim

I. Odbidér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji. Uczen:

9) samodzielnie wyszukuje informacje na temat kultury w réznych mediach, biblio tekach.
[l. Tworzenie wypowiedzi. Uczenh:

1) wypowiada sie - w mowie i w piSmie - na temat wytwordw kultury i ludzkich praktyk
w kulturze;

2) wypowiada sie na temat dzieta sztuki, uzywajac pojec¢ zaréwno swoistych dla po
szczegoblnych sztuk, jak i wspdlnych;

6) okresla swoje zainteresowania, potrzeby i preferencje kulturalne oraz uzasadnia je

w dyskusji;

7) dba o fad i estetyke otoczenia, otacza opiekg elementy dziedzictwa kulturowego.

Nauczysz sie
opisywac historie reklamy;
poznasz rodzaje i typy reklam;

wskazesz cechy rodzajow i typow reklam;

wyjasnisz w jaki sposob srodki retoryczne uzyte w reklamach dziataja na odbiorce;

zrozumiesz mechanizm dziatania reklamy;

Historia reklamy

Stowo reklama pochodzi od tacinskich stow: reclamo, reclamare (odzew), re (w tyl, znow,
naprzeciw) i clamo, clamare (wofac).



Reklama na przestrzeni wiekéw, posshop.pl, blogspot.com, webidea.pl, CC BY 3.0

Stanistaw Wyspianski, Afisz na odczyt Stanistawa Przybyszewskiego, potaczony z przedstawieniem Maurycego Maeterlincka
Whetrze (Dziewczynka za oknem), niezlasztuka.net, CC BY 3.0

Jozef Mehoffer, Loterya na urzadzenie Domu Matejki, nautilus-art..pl, CC BY 3.0

Jézef Mehoffer (autor), plakat reklamujacy wystawe sztuki polskiej we Lwowie (pierwsza ilustracja z lewej),
cloud.netlifyusercontent.com; CC BY 3.0 Wojciech Kossak (autor), plakat reklamujacy Polskiego Fiata (druga ilustracja) oraz plakat
reklamujacy marke piwa Zwierzyniec (trzecia ilustracja), mklr.pl, proszewycieczki.files.wordpress.com, CC BY 3.0

Zofia Stryjenska, Plakat reklamowy napoju Enrilo, garvest.com, CC BY 3.0

Encyklopedia PWN (1999) definiuje reklame jako ,zesp6t czynnosci i Srodkow stosowanych
w celu zainteresowania i zachecenia do zakupu okreslonych towarow lub ustug, zwrocenia
uwagi na danego producenta, placowke handlowg; postugujac sie spotecznie
akceptowanym kodem komunikacyjnym (nawigzania, alegorie, przeno$nie, skojarzenia itp.)
na dojrzatych rynkach funkcjonuje jako jawie subiektywny srodek przekazu.”

Swiateczna reklama Coca-Coli z 1936, coca-colacompany.com, CC BY 3.0

Reklama moze by¢ pozytywna, to znaczy polegajaca na prezentowaniu zalet danego towaru
lub $wiadczonych ustug lub negatywna, czyli negujgca warto$¢ towaru proponowanego
przez konkurencje. Mozna zatozy¢, ze jej historia siega poczatkow cywilizacji. Reklamy
znaleziono wsrod glinianych tabliczek pokrytych pismem klinowym wytworzonych przez
cywilizacje Babilonu. Dwa tysigce lat przed narodzeniem Chrystusa tak swoje ustugi
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zachwalali szewc, skryba i kupiec handlujacy mascia. Che¢ pochwalenia si¢ swoim
rzemiostem, dotarcie z wytworzonym produktem do jak najwiekszejilosci odbiorcow
towarzyszyta ludziom przez kolejne tysiaclecia. Pierwsze szyldy reklamowe pojawity sie
starozytnym Rzymie. Rozwine¢ly sie w sredniowiecznych miastach, gdzie rzemieSlnicy
zaczeli wywieszac godia kojarzone z konkretnym wyrobem (np. ze Slusarzem - klucz,

z szewcem - but itp.). Byly one proste i bardzo czytelne w odbiorze, tak wiec docieraty do
ogotu 6wczesnego, bardzo czesto niepisSmiennego, spoteczenstwa. Stosowano wowczas
jeszcze jedna forme reklamy. Dzisiaj mogliby$Smy nazwac jg bezposrednia. Kupcy

i rzemieSlnicy zatrudniali ludzi, ktorzy trudnili sie tylko i wytgcznie gloSnym zachwalaniem
ich produktéw lub ustug na targach badz jarmarkach. Kolejnym milowym krokiem w historii
reklamy byl przetom XVII i XVIII w. Wowczas godia czy znaki rzemieslnikow zostajg
zastepowane szyldami reklamowymi w dzisiejszym tego stowa rozumieniu. To znaczy
pojawia si¢ na nich nazwisko kupca, a obok realistycznego przedstawienia danego
produktu, coraz wiecejnapisow. Od tego momentu branza reklamowa zaczyna nabierac
rozpedu. Rewolucja przemystowa powoduje rozwdj jej roznorodnych form. Coraz wieksza
konkurencyjnos$¢ na rynku wymagac zaczeta od producentow coraz silniejszej reklamy.
Staje sie ona rowniez coraz brutalniejsza; cz¢Sciej przybiera forme negatywna —
oczerniajgca wyroby konkurenciji. Pojawia si¢ rowniez reklama, ktora wyolbrzymia
pozytywne cechy produktu, przedstawia go nad wyraz optymistycznie, co czesto mija si¢
z prawdg. Zjawisko staje si¢ na tyle czeste, ze w niektorych panstwach wprowadza sie
wrecz nadzor policyjny nad reklamg. W Londynie powstaja ulice handlowe, petne sklepow
oferujgcych réznorodne towary i opatrzone licznymi reklamami. Pojawiaja si¢ pierwsze
obnizki cen oraz zupeina nowos¢ w reklamie: ludzie-reklamy poruszajacy si¢ posrod
przechodniow. Na przetomie XIX i XX w. reklama jest juz nieodtgczng czescig nie tylko
handlu, ale i zycia spotecznego. W nowo projektowanych budynkach przemystowych
przewiduje si¢ przestrzen majgca stuzy¢ tylko i wytgcznie reklamie. Wzrasta rowniez
prestiz 0s6b zajmujgcych si¢ reklama. Szyldow nie maluje juz anonimowy malarz.
Skomplikowane i rozbudowane graficznie dzieta tworzg uznani artysci lub architekci.

W miedzywojennej Polsce zar6wno rynek reklamowy, jak i ich poziom, nie odbiegat od
panstw zachodnich. Do podniesienia jej poziomu przyczynili sie architekei, ktorzy
specjalizowali si¢ w architekturze reklamowanej Wcze$niej plakatem reklamowym
zajmowaly sie takie osobisto$ci jak Stanistaw Wyspianski czy Jozef Mehoffer. Slogany
reklamowe tworzyl wybitny pisarz Melchior Wankowicz (Cukier krzepi, Z Lotem blize)).

Reklama ,Cukier krzepi”, newsweek.pl, CC BY 3.0

Hasta reklamujgce istnieja obok reklamy graficznej od jej poczatku. Przyjmuje sie¢, ze
pierwsza reklamg prasowq byly wskazowki dla duchownych dotyczace Wielkanocy,
wydrukowane w Anglii ok. 1480 r. Za najstarszy plakat reklamowy uchodzi, zamoéwiony
przez biskupa Paryza w 1478 r., druk informujacy o wystawieniu misterium na placu Notre
Dame. Pierwszg reklamg wydrukowano w paryskiej gazecie w 1612 r. A pierwsze pismo
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z ogloszeniami ukazato si¢ rowniez we Francji w 1630 r. W Anglii juz w 1625 1. pojawity si¢
anonse reklamowe. Wraz z pojawieniem si¢ radia, reklama prasowa zaczela tracic
zleceniodawcow. Pierwszg rozglo$nia w Polsce, ktora wyemitowata w 1927 roku tego typu
reklame, byta rozgto$nia w Poznaniu. Rozw¢j technologiczny spowodowal, ze rynek zaczeta
zdobywac reklama telewizyjna. W 1941 r. w Stanach Zjednoczonych pojawita si¢ jej pierwsza
emisja. Obecnie bardzo istotng role odgrywac zaczyna reklama internetowa i strony www.
Podstawow3 jej zaleta jest globalny zasieg. Dynamicznie rozwija si¢ rowniez reklama
pocztowa, kinowa, wystawiennicza, upominkowa czy fonograficzna. Wspotczesne reklamy
zewnetrzne - szyldy, banery — przybierajg bardzo skomplikowang i efektowna forme (np.
megaboardy o powierzchni nawet do 300 m?).

Reklama sztucznych ogni z 1902, wikipedia.org, CCO

Podziat reklam ze wzgledu na tresc

Biorac pod uwage przekazywane tresci reklamy mozemy podzieli¢ na rézne rodzaje:

» reklama podprogowa - inaczej sugestia podprogowa, percepcja podprogowa lub
przekaz podprogowy, czyli taki, ktory nastepuje w sytuaciji, gdy ludzki mozg
pozbawiony jest $wiadomosci jego spostrzegania. Nastepuje to wtedy, kiedy przekazy te
sa zbyt krotkie lub gdy towarzyszg innym, znacznie silniejszym bodZzcom. Nalezy
zaznaczyc, ze reklama podprogowa jest formalnie zakazana (w Polsce na mocy ustawy
o radiofonii i telewizji). Polega na wiaczeniu do filmu pojedynczych klatek z reklamg.
Glosno stato si¢ o niej w latach 50. XX w. Wowczas James Vicary opisat eksperyment
przeprowadzony na widzach kin w jednym z amerykanskich miast. Na tasmie filmowej
obok “normalnych obrazow wklejono w odstepach minutowych pojedyncze klatki
z napisami ‘Jestes glodny? Jedz popcorn!” oraz “Jestes$ spragniony? Pij Coca-Cole!,,.
Przekaz miat dawac rewelacyjne rezultaty sprzedazy. Pozniej zakwestionowano wyniki
eksperymentu, a sam jego tworca przyznat, ze zmyslit jego wyniki. Badania psychologow
potwierdzaja, ze sita reklamy podprogowej to w duzej mierze mit. Jednak zjawisko
percepcji podprogowej jest jak najbardziej prawdziwe;

» reklama informacyjna - jej celem jest przede wszystkim informowanie o nowych
miejscach sprzedazy, produktach, zastosowaniach itp. Ponadto moze zwraca¢ uwage
klienta na sprzedaz poza sezonem lub np. na wyprzedaze;

Reklama informacyjna, online-skills, CC BY 3.0

» reklama przypominajgca - jest tak skonstruowana by przypominata o konkretnym
produkcie zazwyczaj powszechnie znanym. Tego typu reklamy sg bardzo kroétkie, przez
co ich emisja jest bardzo tania;



» reklama wspierajaca - stosowana jest przede wszystkim jako przedstawienie punktu
widzenia w sprawach kontrowersyjnych dla srodowiska nabywcow oraz
zweryfikowania niewlasciwego odbioru dziatan przedsigbiorstwa;

» reklama stabilizujgca - nie wymaga od klienta podejmowania decyzji zakupu; jej zadanie
polega na utrzymaniu poziomu sprzedazy;

» reklama ukryta - to tzw. kryptoreklama, natomiast ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurenciji definiuje jg jako: wypowiedz, ktora, zachecajagc do nabywania towarow lub
ustug, sprawia wrazenie neutralnej informacji. Reklama ta moze wiec udawac suchy
przekaz informacyjny by sktoni¢ klienta do zakupu produktu, ktory zasugeruje sie np.
niezaleznymi badaniami naukowymi,

» reklama wprowadzajgca w btad - zgodnie z definicja (wprowadzong przez Dyrektywe
Rady Unii Europejskiejnr 450/84) jest to kazda reklama, ktora w jakikolwiek sposob,
lacznie ze sposobem jej prezentowania, wprowadza odbiorce w btad lub jest zdolna do
wprowadzenia w btad osob, do ktorych jest skierowana lub do ktérych dociera,
skutkiem czego moze wptyng¢ na ich gospodarcze zachowanie sie¢ albo z tych
powodow szkodzi konkurentom lub moze im zaszkodzi¢;

» reklama ucigzliwa - wedtug ustawy o zwalczaniu nieuczciwejkonkurencji z 1993 r.
reklama ta stanowi istotng ingerencje w sfere prywatnosci, w szczegolnosci przez
ucigzliwe dla klientow nagabywanie w miejscach publicznych, przesytanie na koszt
klienta niezamowionych towarow.

Reklamy na nowojorskim Times Square, online-skills, CC BY 3.0

Mezczyzna uzywajacy aplikacji blokujacej reklamy, online-skills, CC BY 3.0

Ulotki reklamowe w skrzynce na listy, online-skills, CC BY 3.0



Podziat reklam ze wzgledu na media
Ze wzgledu na rodzaj mediow mozemy wyrozni¢ nastepujace typy reklamy:

» reklama internetowa - inaczej marketing internetowy, uzywajacy jako
medium Internetu i stron WWW; tego typu reklamy umieszczane sg m.in. na stronach
internetowych, wyszukiwarkach, serwisach i portalach spotecznosciowych, blogach,
artykutach sponsorowanych i forum internetowym. Rozr6zni¢ mozemy reklame jawna
(ktorg odbiorca w prosty sposob identyfikuje jako przekaz reklamowy) i reklame
niejawna (odbiorcy nie s3 wprost informowani, ze jest to forma reklamy);

Reklama w Internecie, online-skills, CC BY 3.0

» reklama telewizyjna - najskuteczniejsza forma reklamy, ktora dociera do masowego
odbiorcy (szacuje sie, ze w Polsce dociera do 98% ludzi). Stosuje si¢ jej roznorodne
formy, dlatego moze by¢ intersujgca dla odbiorcow. Ma wysoka zdolnos¢ do
ksztaltowania i upowszechniania wzoréw zachowan nabywcow na rynku;

» reklama prasowa - rozpowszechniony i ogolnodostepny srodek przekazywania
informaciji. Jest tez najstarszym, obok plakatu, medium reklamowym. Prasa jest
wybierana przez konsumenta Swiadomie. Jejlektura przebiega w skupieniu, a reklamy
sg akceptowane. Reklama prasowa jest mniej ulotna niz emitowane spoty reklamowe
w radiu czy telewizji. Zaletg reklamy w prasie, zwlaszcza z punktu widzenia matego
przedsigbiorstwa, jest jej relatywnie niski koszt;

» reklama radiowa - forma reklamy wykorzystujaca radio w celu dotarcia do odbiorcy
(potencjalnego klienta); pierwsze audycje reklamowe pierwsze audycje reklamowe
nadane zostaly w latach 20. XX w. (w USA w 1922 r., w Polsce w 1927 r.). Byly one dos¢
dtugie, dopiero z uptywem czasu i rozwojem radiofonii staty si¢ krotsze, ale
jednoczesnie zyskaly na popularnosci i skutecznosci. Zaleta tej reklamy jest fakt, iz
moze by¢ stuchana praktycznie wszedzie, a jej koszt jej stosunkowo niski. Reklama
radiowa plasuje si¢ na trzecim miejscu, jesli chodzi o jej wykorzystanie. Wyprzedzaja ja
reklamy prasowe i telewizyjne;

« billboard - stanowi o duzych rozmiarach tablice lub plakat reklamowy stosowany
glownie w reklamie zewnetrznej. Moze to by¢ takze no$nik reklamy w formie
oSwietlonej tablicy umieszczonejnp. na budynku. W wigkszych miastach stosuje sie
rowniez megaboardy, majace najczesciej niestandardowe formaty, o powierzchni od 50
do 300 m?;

Citylight, online-skills, CC BY 3.0
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» reklama tranzytowa - jest to rodzaj reklamy zewnetrznej, ktorejnosnikami sg srodki
komunikaciji miejskiej: autobusy, tramwaje, taksowki czy tez samochody reklamowe itp.
Ten typ reklamy ma duzy zasieg i trafia do wielu odbiorcow; dzigki specjalne;j folii
obecnie caty pojazd moze by¢ no$nikiem reklamy;

» reklama mobilna - jest to rodzaj reklamy, ktory jako nosniki informaciji wykorzystuje
urzadzenie mobilne (smartfony, tablety itp.). Zalicza si¢ do niej dzialania zwigzane ze
Srodowiskiem internetowym, a wiec takie jak tworzenie aplikacji mobilnych,
projektowanie mobilnych wersji serwisow internetowych, wykorzystanie kodow QR
oraz dzialania reklamowe w sieciach mobilnych;

» reklama ambientowa - zwigzana jest z niestandardowym dziataniem marketingowym.
Wykorzystuje si¢ w nim kreatywne pomysty natadowane humorem i emocjami.
Rownoczesnie pozwala na interakcje, przycigga uwage i angazuje odbiorce.
Przykladem jej moze by¢ francuska reklama czekolady, gdzie do sprzedazy trafity
wylgcznie puste tabliczki bez jej zawarto$ci. Po wejSciu na odpowiednia strone
internetowg mozna byto odzyskac¢ zawartos¢ albo przesta¢ komus bliskiemu. Hastem
catej kampanii byt slogan odwaz sie by¢ czulym;

» reklama zewnetrzna - to reklama umieszczana poza miejscem zamieszkania
potencjalnego konsumenta. Jej zadaniem jest dotarcie do nich, kiedy sg poza domem.
Jest prezentowana na specjalnych no$nikach m.in. na tablicach reklamowych,
billboardach, stupach ogloszeniowych, tablicach elektronicznych, telebimach.
Niestandardowa formg reklamy zewnetrznej jest opisana wyzej reklama ambientowa;

e spam - to niepozadane wiadomosci elektroniczne wysytane masowo do nieznanych
0sOb; majg one z reguly forme reklamy danego produktu lub ustug, ktore rozsytane sa
przez firmy glownie zagraniczne, ktore trudno zidentyfikowac lub hakeréw majgcych
na celu wytudzenie danych osobowych lub dostepu do komputera. Spam mozna
wyrozni¢ po tym, ze dociera do odbiorcy regularnie, ale bez jego zgody i najczesciej
naklania do przejScia na konkretng strone¢ internetowg. Moze to skutkowac
aktywowaniem ztosliwego oprogramowania, lub w mniej destrukcyjnej formie, zyskiem
nadawcy poprzez wyswietlenie reklamy.

E-mail marketing, online-skills, CC BY 3.0



internet

Kanaty reklamy, online-skills, CC BY 3.0

Animacja 3D pt. ,Reklama prasowa”

Zadania

Cwiczenie 1

Kto jest autorem hasta pt. Cukier krzepi?
() Stanistaw Wyspianski
() Witold Gombrowicz

() Melchior Wankowicz




Cwiczenie 2
W ktérym kraju pojawita sie pierwsza reklama prasowa?
() Anglia
() Francja
() Stany Zjednoczone
Cwiczenie 3
Jak nazywa sie miejsce w Nowym Jorku, ktore stynie z duzej ilosci bilbordéw?
() Columbus Circle
() Times Square

() Washington Square Park

Cwiczenie 4

Cwiczenie 5

Przeciagajac podane nizej elementy przyporzadkuj daty do waznych wydarzen z historii
reklamy.

najstarszy plakat reklamowy 1478
pierwsza reklama radiowa w Polsce 1941
pierwsza reklama prasowa 1927

pierwsza emisja reklamy telewizyjnej 1480



Cwiczenie 6

Wsréd wymienionych ponizej polskich artystéw, wskaz tych, ktérzy zajmowali sie reklama.

(] Zofia Stryjenska

(] Jozef Mehoffer

(] Stanistaw Wyspianski

Cwiczenie 7

Wsréd nizej wymienionych reklam wskaz te, ktére sg najczesciej wykorzystywane przez
reklamodawcow.

(] reklama prasowa

(] reklama radiowa

(] billboard
Cwiczenie 8
Potacz w pary rodzaj reklamy z wtasciwym miejscem wystepowania.

reklama tranzytowa autobus
reklama mobilna tablet

reklama typu citylight przystanek autobusowy



Cwiczenie 9

Potacz rodzaj reklamy z odpowiadajgcym mu opisem.

reklama stabilizujgca

reklama wspierajaca

reklama ukryta

reklama przypominajaca

Stownik pojec
Media spotecznosciowe

okreslenie (ang. Social Media), ktore odnosi si¢ do
aplikacji, pozwalajacych na komunikowanie si¢ na

Jest tak skonstruowana by
przypominata o konkretnym produkcie
zazwyczaj powszechnie znanym. Tego
typu reklamy sg bardzo krétkie, przez

co ich emisja jest bardzo tania.

To tzw. kryptoreklama, natomiast
ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji definiuje ja jako:
wypowiedz, ktéra, zachecajac do
nabywania towaréw lub ustug, sprawia
wrazenie neutralnej informacji. Reklama
ta moze wiec udawac suchy przekaz
informacyjny by sktoni¢ klienta do
zakupuna produktu, ktory zasugeruje
sie np. niezaleznymi badaniami
naukowymi.

Jest stosowana przede wszystkim jako
przedstawienie punktu widzenia
w sprawach kontrowersyjnych dla
srodowiska nabywcow oraz
zweryfikowania niewtasciwego odbioru
dziatan przedsiebiorstwa.

Nie wymaga od klienta podejmowania
decyzji zakupu; jej zadanie polega na
utrzymaniu poziomu sprzedazy.

medioéw internetowych i mobilnych
roznych plaszczyznach, bez



ograniczenia przestrzennego. Do najpopularniejszych mediow spotecznoSciowych
zaliczamy Facebook, YouTube, Twitter, Linkedin.

Pismo klinowe

to rodzaj pisma stworzonego prawdopodobnie przez Sumerow ok. 3500 lat p.n.e. Zapis
nastepowat na glinianej tabliczce za pomoca rylca z todygi trzciny o trojkatnym
przekroju.

Rewolucja przemystowa

to proces zmian technologicznych, gospodarczch, spoteczno-kultularnych

zapoczatkowany w XVIII w. w Anglii i Szkocji.

Galeria dziet sztuki

Reklama na przestrzeni wiekéw, posshop.pl, blogspot.com, webidea.pl, CC BY 3.0
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