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Wprowadzenie

Reklama jest niemal wszechobecna. Z pewnoscia niejednokrotnie si¢ o tym
przekonujesz, natykajac si¢ na nig kazdego dnia, podczas spaceru, w trakcie czytania
gazety, wyszukiwania informacji w internecie czy ogladania telewizji. By nie ulec sile
przekazu reklamowego, warto zna¢ techniki, jakie s3 w nim stosowane.

Juz wiesz

Przed zapoznaniem si¢ z e-materialem powinienes znac:

« definicje reklamy;
 cele dziatan reklamowych;
e rodzaje reklam.

Nauczysz sie

o definiowac typy reklam;
o okreslac cele reklamy;
» wskazywac elementy reklamy;

» rozrozniac¢ techniki perswazyjne stosowane w reklamie.



Film

Zasob interaktywny dostepny pod adresem https: //zpe.gov.pl/a/DI14ACNdC9
Zrodto: LEARNETIC SA, licencja: CC BY 4.0.


https://zpe.gov.pl/a/D14ACNdC9

Interaktywne ¢wiczenia multimedialne

Zasob interaktywny dostepny pod adresem https: //zpe.gov.pl/a/D193ztI2R
Zrodto: LEARNETIC SA, licencja: CC BY 4.0.


https://zpe.gov.pl/a/D193ztI2R

Podsumowanie

1. Wyrézniamy reklame: komercyjng, spoteczng i polityczna.

2. Reklama komercyjna zacheca do zakupu produktu lub skorzystania z ustugi.

. Reklama spoteczna przekonuje do pewnejidei i zacheca do zmiany Swiatopogladu.
. Reklama polityczna przekonuje do poparcia partii lub polityka.

. Rodzaje reklamy: prasowa, radiowa, telewizyjna, internetowa.
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. Nietypowym rodzajem reklamy jest lokowanie produktu, ktore polega na
przedstawieniu produktu lub ustugi w filmach, serialach, audycjach rozrywkowych,
w taki sposob, ze stanowia one integralna czes¢ produkcji telewizyjnej. Producent
programu zobowigzany jest do umieszczenia informacji o lokowaniu produktu.

7. Techniki perswazyjne stosowane w reklamie to m.in.: bezposrednie zwroty do
odbiorcy, stownictwo naklaniajace, przymiotniki i przystowki wartosciujace,
oddziatywanie na emocje odbiorcy, postugiwanie si¢ niedopowiedzeniami,
przedstawianie korzysci, porownywanie efektow dzialania produktow.

8. Reklama jest obwarowana réznymi ograniczeniami. Nie powinna budzi¢ strachu,

obrazac i nawotywa¢ do negatywnych zachowan, wykorzystywac zwierzat w sposob

niehumanitarny. Jej przedmiotem nie moga by¢ np. produkty medyczne, ustugi lekarzy

i prawnikow, wyroby alkoholowe.



Stowniczek

banner internetowy

najczesciej pasek, obrazek reklamowy, wystepujacy na stronach internetowych; taczy
krotka animacje lub obraz oraz zwigzlg tresc¢; zwykle zawiera odnosnik do strony
promowanego produktu

kryptoreklama

reklama niejawna o charakterze komercyjnym, ukryta pod postacig rzetelnej, obiektywnej
informaciji, zamieszczonejw mediach; na przyklad dziennikarka w trakcie programu
telewizyjnego pod pozorem zaprezentowania pewnego problemu, namawia

w przygotowanym przez siebie materiale do zakupu produktu lub skorzystania z ustugi,
za co zyskuje od reklamodawcy dodatkowe wynagrodzenie. Wprowadza tym w btad
odbiorce, ktory nie jest $Swiadomy jego rzeczywistej intenciji; prawo prasowe zabrania
stosowania takiego procederu.

lokowanie produktu

niestandardowa forma promowania towaréw przemawiajgca do pod$wiadomosci; polega
na pokazaniu, przedstawieniu produktu lub ustugi w filmach, serialach, audycjach
rozrywkowych, w taki sposob, ze stanowig one integralna czes$¢ produkcji telewizyjnej;
nadawcy s3a zobowigzani do informowania o ulokowaniu produktu w reklamie
manipulacja

(fac. manipulatio - podstep, manewr) - sposOb wywierania wptywu, majacy na celu
naktonienie jednostki lub grupy osob do podjecia podSwiadomie i z wiasnejwoli
okreslonego dziatania; stosuje si¢ ja z zamiarem osiggniecia korzysci osobistych,
ekonomicznych lub politycznych kosztem innych oséb

perswazja

(1ac. persuadere - naktania¢, zachecac) - przekonywanie i naktanianie do czego$ za
pomocg argumentow potwierdzajacych stuszno$¢ prezentowanych pogladow; opiera si¢
na: wezwaniu do podjecia jakiegos$ dziatania lub zajecia okreslonego stanowiska, sugestii
pozadanych ocen oraz racjonalnym uzasadnieniu prezentowanych pogladow

reklama

(fac. clamo, clamare) - krzycze¢, glosno wota¢, przywolywac, wyraznie wskazywac -
przekaz informacyjno-perswazyjny, majacy na celu zachecenie do zakupu produktu,
skorzystania z ustugi lub poparcia idei, skierowany do okreslonego odbiorcy; powinien
by¢ atrakcyjny i przekonujacy

reklama komercyjna




promuje produkt, zacheca do kupna, utrwala Swiadomos¢ istnienia jakiejs marki, jest
nastawiona na osiggniecie korzysci materialnych (przez producenta towaru) i zjednanie
sobie wiekszego grona konsumentow

reklama polityczna

ma na celu pozyskanie jak najwiekszejliczby zwolennikoéw i wypromowanie ,produktu
politycznego”, jakim jest partia, kandydat, program polityczny lub idea
reklama prasowa

przekaz reklamowy publikowany w prasie drukowanejlub w jej elektronicznych
odpowiednikach; na papierze ogranicza si¢ do zwieztego tekstu i obrazu,

w multimediach moze by¢ uzupeiniony o elementy audiowizualne

reklama radiowa

oddziatuje wylacznie na zmyst stuchu, dlatego czesto bywa kompozycja tekstu, muzyki
lub melodii znanych piosenek
reklama spoteczna

nie jest nastawiona na sprzedaz produktu, ma na celu zwrocenie uwagi odbiorcow na
konkretny problem i przekonanie ich do podjecia okreslonej postawy lub dziatan;
uczy i wychowuje odwotujac sie do naszej wrazliwosci

reklama telewizyjna

uznawana za najskuteczniejszg forme reklamy; poprzez muzyke, stowo i obraz dociera do
98 % ludzi w Polsce; wySwietlana miedzy innymi w trakcie filmow, programow
rozrywkowych ma najwieksze mozliwosci przyciggania uwagi odbiorcow

spot reklamowy

podstawowa forma reklamy radiowej lub telewizyjnej; jest emitowany w blokach,

w trakcie audycji badz programu lub w przerwach pomiedzy nimi; trwa zwykle okoto 30
sekund; sktada si¢ z trzech czesci: wprowadzenia, przedstawienia korzysci oraz zachety
do zakupu produktu lub skorzystania z ustugi



Dla nauczyciela

Scenariusz

Autor

Learnetic

Temat zajec

Perswazja i manipulacja w reklamie

Grupa docelowa

Szkota podstawowa, klasy VII /VIII

Ogolny cel ksztatcenia

Rozwijanie umiejetnosci krytycznej analizy i interpretacji komunikatow reklamowych.

Ksztattowane kompetencje kluczowe:
1) porozumiewanie si¢ w jezyku ojczystym

2) kompetencje spoteczne i obywatelskie

Cele (szczeg6towe) operacyjne

Uczen:
a) potrafi rozpoznawac rodzaje reklam,
b) rozpoznaje i analizuje elementy charakterystyczne dla jezyka reklamy,

c) wskazuje elementy perswazji i manipulacji w oglagdanych reklamach, okresla ich funkcje
i nazywa $rodki jezykowe, ktorymi si¢ je osigga,

d) opracowuje ulotke reklamowa, poleca swoj projekt, stosuje wybrane $srodki jezykowe,

e) rozumie proste wypowiedzi pisemne - ulotki reklamowe,



f) identyfikuje tekst jako komunikat, ropoznaje reklamowy typ komunikatu,

g) identyfikuje wypowiedz jako tekst reklamowy.

Metody/techniki ksztatcenia:

metody asymilacji wiedzy: wyktad

, pogadanka, dyskusja,
» metody praktyczne: tworzenie projektu, analiza tekstu
« metody samodzielnego dochodzenia do wiedzy: ,burza mozgow’
» metody eksponujgce: pokaz filmu
» metody praktyczne: ¢wiczenia

i

Formy organizacji pracy:

» indywidualna
e zbiorowa
e grupowa

Przebieg lekcji
Faza wprowadzajaca

1. Nauczyciel zadaje uczniom pytanie, czy lubig reklamy. Aby zainteresowac uczniow
i pokazac skale zjawiska, moze przytoczy¢ wyniki badan CBOS z 2011 r. na temat
stosunku Polakow do reklam lub poda¢ ciekawostki na temat reklam:

co roku na swiecie wydaje si¢ na reklame ponad 500 miliardow dolaréw; do momentu
ukonczenia 65 roku zycia cztowiek oglada przecietnie 2 miliony filméw reklamowych,
dziecko oglada srednio 40 000 telewizyjnych spotow reklamowych w roku, co daje
ponad 100 spotow dziennie, itp.

Faza realizacyjna

1. Nauczyciel wyswietla film ,Perswazja i manipulacja w reklamie”.

2. Po obejrzeniu filmu uczniowie analizujg, w jaki sposob producenci zachecaja do kupna
produktu. Na podstawie informacji zdobytych w trakcie ogladania filmu oraz wiasnych
obserwacji wspolnie tworza stownik technik manipulacji w reklamach; np: wlosy - do
reklamy szamponow zatrudniane sg modelki o pieknych, dlugich wlosach; rodzina -
najczesciej do reklam produktow zywnosciowych zatrudnia sie dorostych i dzieci,
ktorzy w spocie majg tworzyc¢ szczesliwg rodzine spozywajacg np. serek, margaryne,
platki itp.



3. Po obejrzanym filmie uczniowie rozwigzujg zadania interaktywne od 1 do 6, a nastepnie
wraz z nauczycielem omawiaja odpowiedzi.

4. Po zakonczonym ¢wiczeniu nauczyciel dzieli uczniow na zespoty 3-4 osobowe. Kazdej
grupie wrecza po jednym tekscie reklam (wazne, by bylty wérdd nich reklamy:
polityczne, spoteczne, komercyjne). Zespoly wybierajg po jednej reklamie i analizujg ja,
pod katem postawionych przez nauczyciela pytan:

Okresl typ reklamy.

Kto jest jejnadawcg i odbiorcg ?

5. Uczniowie zespolowo prezentuja swoje notatki. Na podstawie zebranych informacij,
ogolnie okreslajg nadawcéw i odbiorcow réznych typoéw reklam.

6. W oparciu o informacje i przyklady podane filmie uczniowie analizuja wspolnie
z nauczycielem, najwazniejszych cechy jezyka reklamy, np. tryb rozkazujacy,
przymiotniki i przystowki w stopniu wyzszym i najwyzszym, ze zwroceniem uwagi na
czesto popetniane btedy, stownictwo naktaniajgce, bezposrednie zwroty do odbiorcy,
metafory, metonimie, porownania, przystowia, teksty piosenek, pojecia odwotujgce si¢
do emociji, hiperbole, gra stow, pytania retoryczne, zdrobnienia, kolokwializmy itp.
Nauczyciel moze wykorzystac¢ przyktadowe teksty reklamowe: a) Badz zdrowy jak ryba!
Grypax to najskuteczniejszy produkt na rynku o potwierdzonym dziataniu. Dziata
szybciejw porownaniu z innymi lekami. Sprawdz to juz dzis! b) Poczuj si¢ jak w niebie,
delektujgc si¢ wyrazistym smakiem kawy Cafena. Wyprobowato jg juz 70 % Polakow.
Pora na Ciebie! ¢) Chcesz, by Twoi kumple zzielenieli z zazdroSci na widok Twojego
nowego samochodu? Juz teraz udaj si¢ do salonu i wyjedz z niego luksusowym
Perrotem H6. d) Jestes gtodny? Miliony dzieci na catlym Swiecie znajg to uczucie.
Mozesz to zmienic¢, przelewajac datek na konto fundacji Dajemy nadzieje. Juz 5 ztotych
pozwoli napelnic¢ brzuszek jednego dziecka. Nie badz obojetny!

7. Uczniowie rozwigzujg ¢wiczenia interaktywne od 7 do 10, ktore omawiajg wraz
z nauczycielem. Wspolnie analizujg btedy jezykowe w zadaniach 91 10.

8. Nauczyciel ponownie dzieli uczniow na grupy, ktore maja za zadanie przygotowac
projekt komercyjnej reklamy tego samego produktu np. masta. Kazda z grup ma ten sam
produkt, ale przygotowuje rozny typ reklamy np. prasowej, internetowej, radiowej
(krotki scenariusz), telewizyjnej (krotki scenariusz), ulicznej (plakat, baner) w formie
papierowejlub multimedialnej. Reklama powinna by¢ spersonalizowana, dziata¢ na
emocije i zawiera¢ slogan. Cwiczenie ma na celu u$wiadomienie uczniom, ze
w zaleznosci od typu /rodzaju reklamy producenci stosujg inne srodki manipulaciji.
Uczniowie sami powinni wyciggnac¢ takie wnioski po zakonczeniu zadania. Konieczne
jest przygotowanie brystolu, nozyczek, kleju, mazakow, kredek, Mogg wykorzystac
grafiki z czasopism.

9. Po zakonczonej pracy uczniowie prezentuja swoj produkt, ustuge lub idee w taki
sposob, by przekona¢ do nich reszte klasy. Uczniowie wskazujg na uzyte przed dana
grupe Srodki perswazji. Oceniajg, czy mogltyby one okazac si¢ skuteczne.



Faza podsumowujaca:

» Na zakonczenie uczniowie podsumowujg najwazniejsze wiadomosci na temat reklamy.
Starajg sie odpowiedzie¢ na pytania: 1. Czy reklama to obiektywny przekaz informaciji?
2. Jakie cele przyswiecajg producentom reklamy? 3. W jaki sposob jeste$Smy naklaniani
do kupna produktu?

Praca domowa:

» Codziennie, w réznych miejscach natykasz si¢ na reklamy. Zwréo¢ uwage na tres¢ kilku
z nich. W jaki sposob ich nadawcy starajg sie naklonic¢ cie do zakupienia produktu lub
skorzystania z ustugi? Zanotuj wtasciwe fragmenty i uargumentuj swoja decyzje, ktadac
nacisk na analize srodkow jezykowych.

Metryczka

Tytut

Perswazja i manipulacja w reklamie

Temat lekcji z e-podrecznika, do ktorego e-materiat sie odnosi

Reklamowy zawrot gtowy

Przedmiot

Jezyk polski

Etap edukacyjny

I /szkota podstawowa

Nowa podstawa programowa

I. Ksztatcenie literackie i kulturowe.

2. Odbior tekstow kultury. Uczen:



1) wyszukuje w tekscie potrzebne informacje oraz cytuje odpowiednie fragmenty tekstu
publicystycznego, popularnonaukowego lub naukowego;

4) dostrzega roznice miedzy literaturg piekna a literaturg naukowg, popularnonaukowsg,
publicystyka i okresla funkcje tych rodzajow pismiennictwa;

5) rozpoznaje gatunki dziennikarskie: reportaz, wywiad, artykul, felieton i okresla ich
podstawowe cechy

IIl. Tworzenie wypowiedzi.
1. Elementy retoryki. Uczen:

1) funkcjonalnie wykorzystuje srodki retoryczne oraz rozumie ich oddzialywanie na
odbiorce;

7) zgadza si¢ z cudzymi pogladami lub polemizuje z nimi, rzeczowo uzasadniajgc wiasne
zdanie;

8) rozpoznaje i rozroznia Srodki perswazji i manipulacji w tekstach reklamowych, okresla
ich funkcje;

9) rozpoznaje manipulacje jezykowa i przeciwstawia jej zasady etyki wypowiedzi.
IV. Samoksztatcenie. Uczen:

8) rozwija umiejetnosc¢ krytycznego myslenia i formutowania opinii.

Kompetencje kluczowe

Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady UE z dnia 18.12.2006r.
w sprawie kompetencji kluczowych w procesie uczenia si¢ przez cate zycie
* Porozumiewanie sie w jezyku ojczystym

» Kompetencje spoteczne i obywatelskie

Cele edukacyjne zgodne z etapem ksztatcenia

Po zapoznaniu si¢ z e-materialem uczen:

e na podstawie zrodet dowiaduje sie o elementach charakterystycznych dla kultury
i sSrodkéw masowego przekazu;

e analizuje elementy charakterystyczne dla jezyka reklamy;



e wskazuje elementy perswazji i manipulacji w ogladanych reklamach i nazywa Srodki
jezykowe, ktorymi si¢ je osigga;

e opracowuje ulotke reklamowg, poleca sw@j projekt, stosuje wybrane $rodki jezykowe.

Powiazanie z e-podrecznikiem

http: //www.epodreczniki.pl /reader/c/131144 /v/44 /t /student-canon /m/j0000007V6B1v
50


http://www.epodreczniki.pl/reader/c/131144/v/44/t/student-canon/m/j0000007V6B1v50

