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Wazne daty

Ok. 1480 - pierwsza reklama prasowa

1612 - pierwsze pismo ogloszeniowe Journal General dAffiches
1614 - pierwsze regulacje prawne dotyczgce reklamy

1704 - pierwsza amerykanska reklama prasowa

1835 - zatozenie agenciji informacyjnej Charlesa Chavasa

1846 - zatozenie agenciji informacyjnej Associated Press

1882 - pierwsza masowa reklama - Ivory Soap (Procter and Gamble)

1925 - wyktady o reklamie w Wyzszej Szkole dla Handlu Zagranicznego we Lwowie
prowadzone przez prof. Olgierda Langera

1941 - pierwsza reklama telewizyjna w telewizji lokalnej WNBT (USA)



Scenariusz lekcji dla nauczyciela

Scenariusz zaje¢ do pobrania.
Plik o rozmiarze 61.28 KB w jezyku polskim

1. Odbidér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji. Uczen:

6) wymienia rozne formy mediow kultury (stowo moéwione, pismo, ksigzka, obraz malarski,
fotografia, film, program telewizyjny, spektakl teatralny) oraz uzycia (howe media, media
masowe, media interaktywne, multimedia);

7) wyjasnia, na czym polegaja rozne formy kontaktu z kulturg (odbiér bierny, aktywny,
konsumpcja, produkcja, tworczosé, uzytkowanie, uczestnictwo, animacja).

2. Tworzenie wypowiedzi. Uczen:

1) wypowiada sie - w mowie i w piSmie - na temat wytworow kultury i ludzkich pra k tyk

w kulturze (zachowan, obyczajow, przedmiotéw materialnych, dziet sztuki).

Nauczysz sie
rozwiniesz umiejetnosc¢ krytycznej analizy komunikatow reklamowych;
zrozumiesz role reklamy polityczneji spotecznej;

zbadasz jezyk reklamy;

dostrzezesz zalety i wady reklamy jako komunikatu perswazyjnego.

Reklama i marka

Podstawowym celem dziatan reklamowych jest spowodowanie, zeby promowany produkt
zaistnial w swiadomosci odbiorcow. Nie wystarczy posiada¢ dobry produkt, odbiorca musi
kojarzy¢ go z okreslong marka. Niektore reklamy (wlasnie nie produkty, a ich reklamy)
weszly do kanonu wspotczesnej popkultury. Staly sie nie tylko jej czescig, ale wrecz jej
wyznacznikiem.

Swiateczna reklama Coca-Coli, cdn.history.com, CC BY 3.0

Reklama Coca-Coli jest chyba jedng z najstynniejszych, a obecnie mozna stwierdzi¢, ze 99%
dzieci na calym swiecie identyfikuje $w. Mikolaja wlasnie z tg reklama opisujacego wyglad
jako starca z dtugg, biala brodg, ubranego w charakterystyczny bialo-czerwony stroj. Dzieje
si¢ tak, poniewaz Ow $wiety zostal w ten sposob wykreowany przez Haddona Sundblom

w 1931 r,, ilustratora pracujgcego wowczas dla firmy Coca-Cola. Jest to wiec przyktad
reklamy, ktora stala si¢ zjawiskiem ksztaltujgcym kulture masowa. Podobnie dziata firma
Red Bull. W jejreklamach uzyto wizerunku Felixa Baumgartnera, cztowieka, ktory w 2012 r.
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skoczyl na spadochronie z wysokosci ok. 39 km (co wazne, cale przedsiewziecie bylo
sponsorowane przez Red Bulla). Stosujac okreslony kod kulturowy, gdzie przypisanie
znaczenia danejrzeczy, okresla jak postrzegana jest rzecz /zjawisko w konkretnej kulturze,
firma utrwalita swoj wizerunek jako marki dla 0os6b spragnionych mocnych wrazen.

Felix Baumgartner po wykonaniu skoku z 39 km, cbskluv2.files.wordpress.com, CC BY 3.0

Kolejnym przyktadem, dzisiaj kontrowersyjnym, kreowania zjawisk kulturowych przez
reklamy jest tzw. Marlboro Man. Producentowi papierosow chodzito o przekonanie
mezczyzn do kupowania wyrobow tytoniowych z filtrem - wowczas, pierwsze reklamy
pojawity sie w latach 60. XX w. w USA, kojarzono je gtownie z kobietami. Siegnieto po
archetyp meskosci: silnego, przystojnego kowboja, ktory bez skrepowania si¢ga po
papierosy z filtrem. Rownie przetomowa byta reklama Macintosha, czyli komputera
osobistego firmy Apple. Jego premiera przypadia na 1984 r., czyli czas akcji stynnej ksigzki
George’a Orwella. Firma postanowila wykorzystac ta zbieznos¢ - klimatyczna reklama

w rezyserii Ridleya Scotta zdotata przekona¢ miliony ludzi, ze ich Makito cos innego niz
zwykly PC konkurenciji. W reklamach czesto stosuje sie tzw. shockvertising, termin
okreslajacy wykorzystanie tresci kontrowersyjnych lub szokujgcych, ktore majg zwracac
uwage spoleczenstwa na spolecznie wazny temat. Tak postgpita wloska marka odziezowa
Benetton. Stworzono unikalne potaczenie reklamy komercyjneji spotecznie
zaangazowanej. Nie prezentuja bezposrednio firmy lub jej wyrobow. Poruszajg za to istotne
problemy wspotczesnosci, takie jak dyskryminacja, rasizm czy przemoc.

Reklama Benettona, gkhalsa.files.wordpress.com, CC BY 3.0

Swiatowa kampania firmy United Colors of Benetton w 2003 r. zostata stworzona we
wspotpracy ze Swiatowym Programem Zywno$ciowym ONZ. Pod hastem ,Food for Life”
(,Zywnoé¢ dla zycia”) kampania koncentruje sie na glodzie na $wiecie jako przyczyna
niedorozwoju, wojny, ucieczki, chorob i braku edukacii.

Kampania zwraca uwage, ze glod jest jednym z najwazniejszych probleméw na Swiecie,
a mimo to, jest on w duzej mierze pomijany zarowno przez media, jak i opini¢ publiczna.

Zdjecia wykonane przez Jamesa Mollisona pokazujg kryzys, bied¢ oraz ludzi i ich historie
z Afganistanu, Kambodzy, Gwinei i Sierra Leone. Pokazuja, w jaki sposob zywnoSc¢ staje sie
katalizatorem pojednania i rozwoju, narzedziem zdolnym zrewolucjonizowac zycie
gtodnych ludzi.
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Reklama papierosow ,Malboro”, online-skills, CC BY 3.0; Kadr z reklamy Apple z 1984, online-skills, CC BY 3.0; United Colors Of
Benetton z 1996, online-skills, CC BY 3.0

Reklama polityczna i spoteczna

Zarowno reklama polityczna jak i spoleczna majg za cel promowanie okreslonych spraw lub
idei. W ostatnim czasie reklama polityczna rozwija si¢ bardzo dynamicznie. Jest nie tylko
dziatalnoscia informacyjng, ale przede wszystkim perswazyjna do okreslonego dziatania
adresata. Najczesciej sa to wiadomosci kontrolowane przez kandydatow ubiegajacych sie

o rozne stanowiska publiczne, ktorzy zabiegaja by dotarty one do jak najwigkszejliczby
odbiorcow.

Rodzaje wspolczesnej reklamy politycznej:

» wizualna, czyli ogloszenia prasowe, bilbordy, plakaty, ulotki;
o audytywna, czyli spoty radiowe, kasety, ptyty CD;
» audiowizualna, czyli spoty telewizyjne, filmy wideo, reklamy w Internecie.

Przyktad reklamy politycznej, i.ytimg.com, CC BY 3.0



Be afraid.
Be very afraid.

Vote Labour?‘g

www.labour.org.uk

Przyktad reklamy politycznej, online-skills, CC BY 3.0; Reklama wyborcza z Wielkiej Brytanii, dailyelection.files.wordpress.com, CC
BY 3.0

Reklama spoteczna jest pojeciem waskim i odnosi si¢ jedynie do dziatan reklamowych.

Z tym pojeciem zwigzana jest rowniez kampania spoteczna 1gczaca dziatania reklamowe

i Public relations (PR)public relations, ktora zawiera si¢ w bardzo szerokim pojeciu
marketingu spotecznego. Historia reklamy spotecznejsiega 1941 r., kiedy to w USA
sformutowano pojecie ,reklama w stuzbie publicznej’. Jedng z pierwszych, tak rozumianych
kampanii reklamowych, byla akcja zapobiegania pozarom lasow przeprowadzona wowczas
w USA. Jej symbolem stal si¢ Smokey Bear - mi$, ktory przestrzegal i nakazywat, jak nalezy
bezpiecznie zachowywac si¢ w lesie. Akcja ta prowadzona jest wspotczesnie

(https: //www.smokeybear.com/en).

Smokey Bear, legendsrevealed.com, CC BY 3.0

IF-YOU DON'T PICK'IT UP THEY WILL.

Reklama spoteczna WWEF, ,Safe paper, safe the planet”, static.boredpanda.com, CC BY 3.0; Reklama zwracajaca uwage na
zanieczyszczenie Srodowiska: ,If You Don't Pick It Up They Will”, static.boredpanda.com, CC BY 3.0

W Polsce za pierwszg takg akcje edukacyjng mozna uznac dzialania generala Felicjana
Stawoja — Sktadkowskiego z okresu miedzywojennego. Wedtug Agaty Stafiej, autorki ksigzki
pt. Propaganda Dobrych Serc, miala ona doprowadzi¢ do poprawy zdrowotnosci

i podnoszenia poziomu higieny polskiego chtopstwa. W Polsce pierwszg natomiast
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organizacjy zajmujgcg sie w sposob profesjonalny marketingiem spotecznym byta Fundacja
Reklamy Spotecznej, ktora powstata w 1998 r., a w 2003 r. zmienita nazwe na Fundacja
Komunikacji Spotecznej. Jednym z ciekawszych przyktadow reklamy spotecznejbyta
kampania z 2012 r., ktora dotyczyta os6b zmagajacych sie z autyzmem. W Internecie
wowczas pojawily sie filmy z ekscentrycznie zachowujgcym si¢ popularnym aktorem
Barttomiejem Topa. Co ciekawe byty one na tyle sugestywne, ze na poczatku oskarzano go
nawet o zazywanie srodkow odurzajgcych. Dopiero kolejne filmy wyjasnily sens akciji, ktora
w ten sposob zwrocila uwage z jakimi spotecznymi problemami zmagajg sie osoby dotkniete
ta chorobg. Dodatkowo fakt udzialu w akcji znanej osoby powodowat szeroki odzew

i gwarantowat dotarcie do licznych odbiorcow.

Kadr z reklamy spotecznej ,Autyzm wprowadza zmysty w btad”, www.youtube.com, CC BY 3.0

IMMIGRA

FOR 7 YEARS | HAVE
BEEN SAVING LIVES
AND YOUR LIFE
COULD BE
SAVED

NAME: LUKASBELINA
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Reklama zwracajaca uwage na dzieci-zotnierzy: ,It's Not Happening Here, But It's Happening Now”, static.boredpanda.com, CC BY
3.0; Reklama spoteczna ,| am an immigrant”, crowdfunder.co.uk, CC BY 3.0

Warto jeszcze przytoczy¢ definicje reklamy spotecznej, ktora zostata stworzona przez Ad
Council, pierwszg instytucje powotang do zajmowania si¢ taka forma reklamy. Wedtug niej
reklama spoteczna to ,,(...) reklama stuzaca interesowi publicznemu. Celem tych reklam jest
edukacja i zwiekszanie Swiadomosci na temat waznych kwestii spotecznych w celu zmiany
postaw i zachowan oraz stymulowania pozytywnych zmian spotecznych”.

Najstynniejsi tworcy reklamy



David Ogilvy - nazywany czesto ,,O jcem reklamy”, gdyz wiele jego haset reklamowych
i pomystow okazalo sie nieSmiertelnych. Pierwszg agencije reklamy otworzyt w 1948 r.
w Nowym Jorku. Robit kampanie reklamowe dla takich marek jak SAAB, Rolls-Royce,
Schweppes, Marlboro czy Dove.

Reklama Davida Ogilvy’ego dla Dove, bigshipcopywriting.files.wordpress.com, CC BY 3.0

William ,,Bill” Bernbach - jeden z zatozycieli najwickszego na Swiecie holdingu
reklamowego - DDB (1949 r.). Kierowat wieloma przetomowymi kampaniami reklamowymi.

Reklama Williama ,Billa” Bernbacha dla Volkswagena, cdn.printmag.com, CC BY 3.0

Bracia Maurice i Charles Saatchi - pochodzacy z zydowskiej rodziny mieszkajacej w Iraku.
W 1970 r. zatozyli agencje reklamowg Saatchi & Saatchi. Odnosili sukcesy np. na polu
reklamy politycznej(m.in. dla partii brytyjskich).

Polityczna reklama braci Saatchi, i.pinimg.com, CC BY 3.0

Zadania

Cwiczenie 1

W ktérym roku powstata pierwsza reklama spoteczna?
(O 1961
(O 1941

(O 1951




Cwiczenie 2

Wskaz nazwe firmy, ktéra w latach 90. XX w. zastyneta z szokujacych reklam swoich
produktow.

() Zara

() Nike

() Benetton

Animacja 3D pt. ,Reklama spoteczna. Przyktady.”

Cwiczenie 3

Wskaz nazwe firmy, ktoéra jako pierwsza w Polsce zaczeta tworzy¢ reklamy spoteczne.

() Fundacja Reklamy Solidarnej

() Fundacja Reklamy Spotecznej

() Fundacja Reklamy Zaangazowanej

Cwiczenie 4




Cwiczenie 5

Przyporzadkuj termin do okres$lonej definicji.

Wykorzystanie tresci kontrowersyjnych
lub szokujacych, ktére maja zwracac
uwage spoteczenstwa na spotecznie

wazny temat.

popkultura

Stuzaca interesowi publicznemu. Celem
tych reklam jest edukacja i zwiekszanie
Swiadomosci na temat waznych kwestii
shockvertising spotecznych w celu zmiany postaw
i zachowan oraz stymulowania
pozytywnych zmian spotecznych.

Zestandaryzowane produkty kultury,
czesto prezentujace niski poziom
artystyczny, emocjonalny
i intelektualny. Muszg by¢ zrozumiane
przez wszystkich, niezaleznie od
wyksztatcenia, miejsca zamieszkania.

reklama spoteczna

Cwiczenie 6

Wskaz nazwisko autora reklamy Volkswagena Think small?

(O William "Bill" Bernbach

() Helmut Krone

() David Ogilvy



Cwiczenie 7

Wskaz nazwiska zatozycieli agencji reklamowych.

(] William "Bill" Bernbach

(] Haddon Sundblom

(] David Ogilvy

Cwiczenie 8

Zaznacz prawidtowe imiona braci Saatchi.

(] Maurice

(] William

(] Charles

Cwiczenie 9

Przeciagajac podane elementy w pionie potacz w pary termin z odpowiadajagca mu definicja.

Nieswiadome przypisanie znaczenia
danej rzeczy. Okresla jak postrzegana
jest rzecz/zjawisko w konkretnej
kulturze.

kod kulturowy

Swiadome, dtugotrwate i zaplanowane
public relations dbanie o wizerunek firmy/instytucji i jej
relacje z otoczeniem.

archetyp Pierwowzor postaci, motywu.



Cwiczenie 10

Potacz w pary nazwiska osdb z ich opisem.

Dyrektor kreatywny firmy Benetton,
Feliks Baumgartner odpowiedzialny za najbardziej
kontrowersyjne reklamy tej marki.

Aktor wystepujacy m.in.. W spotecznej
Oliviero Toscani reklamie Autyzm wprowadza zmysty
w bfad.

Wykonawca stynnego skoku ze
Barttomiej Topa spadochronu ze stratosfery, twarz
reklamowa firmy Red Bull.

Jeden z zatozycieli najwiekszego na

William "Bill" B h
Hiam ol ernbac Swiecie holdingu reklamowego - DDB.

Stownik pojec
Archetyp

z greki arche - ,poczatek”, typos - ,typ”. Bedgce pierwowzorem postaci, motywu,
modelem, nasladowanym i powtarzanym.

1.filozofia: pierwowzor, prawzor, najdoskonalszy wzor, np. w platonizmie archetypem
rzeczy materialnych sa idee; 2. religioznawstwo: najgtebsza struktura znaczeniowa
fenomenow sacrum, zachowana w mitach i rytuatach; funkcjonuje w spoteczenstwie jako
wiedza religijna i wzorzec zachowan; pojecie archetypu upowszechnit M. Eliade; 3.

w psychologii analitycznej C.G. Junga pojecie oznaczajace symbole i wzory reagowania
wchodzgce w sktad tzw. nieSwiadomosci zbiorowej, wspolne wszystkim ludziom
niezaleznie od miejsca i czasu, stanowigce wyposazenie ,gatunkowe” czlowieka,
determinujgce jego zachowanie; ich przejawem sg symboliczne obrazy i motywy
powtarzajace sie¢ w mitach, wierzeniach, sztuce réoznych epok i kultur, a takze w snach.

Popkultura

inaczej kultura masowa, kultura popularna, ogot jednolitych form masowego
uczestnictwa kult., jednolitych wy-tworow kultury, uzytkowanych wspotczesnie przez
wielkie masy odbiorcow; tresci przekazywane przez Srodki masowego przekazu.

Public relations (PR)




z ang. relacje publiczne. Ogoét ustosunkowani (opinii, postaw, pogladow) szerokich
kregow spotecznych dotyczacych dzialalno$ci danejinstytucji, organizaciji; jeden
z gtownych celow planowej akcji propagandoweji reklamowe;j.
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