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Zrédto: domena publiczna.

W 2013 roku wiasciciele popularnejwyszukiwarki internetowej oraz producenci batonow
czekoladowych zamowili wspolng kampanie reklamowgq. Gdy osoba korzystajaca

z wyszukiwarki wpisywata do niej stowo z btedem, wsrod wynikoéw wyszukiwania pojawiata
sie reklama batona z hastem , Yu cant spel properlie wen hungrie” - niepoprawng
ortograficznie wersja zdania , You can’t spell properly when hungry”, czyli ,Gtodny/a nie
potrafisz pisa¢ poprawnie”. Wielki sukces kampanii pokazuje z jednej strony, ze bledy
jezykowe to codzienno$¢ internetu, z drugiej jednak budzi niepokoj. Jesli tworcy reklamy
nawet btedy potrafig sprzedac jako towar, a w odbiorcach budza one $miech (nawet jesli
ironiczny), to czy w epoce mediow cyfrowych zasady poprawnosci jezykowejnadal
obowigzujg?

Twoje cele

» Zidentyfikujesz cechy charakterystyczne jezyka w komunikacji internetowe;j.
» Wskazesz i skorygujesz czeste btedy jezykowe w komunikacji internetowe;.

e Przeanalizujesz przyczyny i skutki wystepowania bltedow jezykowych.

e Przedyskutujesz zasadnos$¢ celowego wprowadzania btedow do jezyka.




Przeczytaj

,Btedny” - czyli jaki?

Mianem btedu jezykowego okreslane jest:

(( Encyklopedia jezyka polskiego
[...] uchybienie zwyczajowi powszechnej mowy zwanej kulturalng,
niemajace oparcia i usprawiedliwienia ani w panujagcym wspotczesnie
ladzie, systemie jezykowym, ani w jakiej$ starszej lub nowszej
daznosci ewolucyjnej jezyka.
Zrédto: Encyklopedia jezyka polskiego, red. S. Urbanczyk, Wroctaw 1991, s. 33: bfad jezykowy.

Innymi stowy, btedem jezykowym jest takie uzycie jezyka, ktore:

a) narusza norme jezykowa obowigzujacq wspotczesnie lub dawniej (nie sg zatem btedami
np. formy archaiczne),

b) nie ma uzasadnienia funkcjonalnego, czyli nie jest podyktowane potrzeba stworzenia
nowej formy jezykowej, ktora zaspokoitaby okreslong potrzebe komunikacyjng (np. potrzebe
nazwania zjawiska, dla ktérego wsrod obecnie istniejgcych zasobow jezyka nie ma
odpowiedniej nazwy).

Z tej definicji wynikaja dwa wazne spostrzezenia. Po pierwsze, bledy jezykowe, podobnie
jak formy poprawne, maja swojg historie. Wiele form wspoétczesnie akceptowanych
zostatoby uznanych za btedne, a formy obecnie uznawane za btedy jezykowe moga zostac
zaakceptowane jako poprawne w przysztosci. Po drugie, nie kazde naruszenie normy
jezykowej musi by¢ btedem jezykowym.

,Nowe" nie (od razu) znaczy ,btedne”

Jezyk mozna porownac do zywego organizmu, ktory podlega nieustannym zmianom, by
sprosta¢ zadaniu nazywania zmieniajacego si¢ Swiata. Nowe elementy, wykraczajgce poza
obowigzujgce normy, nazywamy innowacjami jezykowymi. Pojawiajg si¢ one na kazdym
poziomie systemu jezykowego: w stownictwie, frazeologii, fleksiji, sktadni, fonetyce.

By rozstrzygnac, czy innowacja jezykowa powinna zostac¢ zaakceptowana i wtgczona
w obowigzujace normy poprawnosci, czy zakwalifikowana jako btad jezykowy, stosuje sie
kilka kryteriow oceny. Sprawdza si¢ miedzy innymi, czy jest ona potrzebna (odpowiada na
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niezaspokojona dotychczas potrzebe komunikacyjng), ekonomiczna (pozwala zlikwidowac
wyjatek, uprosci¢ wyrazenie danej tresci), trwala; czy aprobuja jg uzytkownicy jezyka, w tym
szczegolnie autorytety kulturalne. Proces oceny innowaciji jest dtugotrwaty, a jego
zwienczeniem jest opisanie danej formy w wydawnictwach normatywnych: stownikach,
podrecznikach i poradnikach poprawnos$ciowych. Innowacje zaakceptowane zyskujg
miano zmian jezykowych, za$ odrzucone stajg si¢ bledami jezykowymi.

Jak btadzimy?

Btedy jezykowe, choc¢ niepozadane, s3 nieodlgczng czescig zywego jezyka. Pojawiajg sie
zaroOwno w jezyku mowionym, jak i w jezyku pisanym, w komunikaciji oficjalneji nieoficjalnej,
publiczneji prywatnej. Za szczegoélnie razgce uznaje si¢ btedy, ktore naruszajg norme,

a wiec te popetniane w komunikacji oficjalnej (zar6wno ustnej, jak i pisemnej). Normy
jezykowej powinni przestrzegac wszyscy, ale szczegolnie zobowigzane s3 do tego osoby
publiczne - przedstawiciele wladzy, Swiata kultury i nauki, uznawani za autorytety
spoteczne. Sferg, w ktorej popetnienie btedu jezykowego ma najpardziej szkodliwe
oddzialywanie, s3 media i upowszechniane przez nie teksty informacyjne, publicystyczne

i reklamowe.

Choc¢ bledy jezykowe byly obecne w mediach rowniez dawniej, wspotczesnie przestrzenia
szczegolnie podatng na ich powstawanie i rozpowszechnianie jest internet. Popelnianiu
bltedow sprzyja szybkie tempo komunikacji internetoweji wynikajaca z niego ogromna
liczba komunikatoéw, poczucie anonimowosci 0sob zamieszczajgcych wpisy na forach czy
komentarze pod artykutami oraz wynikajgca z poprzednich czynnikow niewielka kontrola,
jaka nad jakoscig wypowiedzi maja administratorzy portali informacyjnych i innych stron
internetowych. Internet, ktory ze wzgledu na swa szeroka dostepnos¢ mogtby by¢ zrodiem
dobrych wzorcow jezykowych, czeSciej okazuje sie kopalnig btedow.

Typy btedow

Podstawa typologii btedow jezykowych jest rozréznienie na podsystemy systemu jezyka,
w obrebie ktorych dochodzi do naruszenia normy jezykowej. Na tej podstawie wyrézniamy
nastepujace typy btedow:

Bledy zapisu

» ortograficzne: w jezyku internetu i reklamy najczesciej polegaja one na
niestosowaniu polskich znakow diakrytycznych i nieprawidtowym uzyciu wielkiej
litery,

 interpunkcyjne: np. niestosowanie znakow przestankowych, naduzywanie
wykrzyknika.
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Bledy fleksyjne

Bledy skladniowe
Bledy leksykalne
Bledy fonetyczne

Bledy stylistyczne

Reklamowanie btedéw

Nieodtacznym skladnikiem wspotczesnejrzeczywistosci jest reklama, obecna zar6wno

w mediach, jak i w otaczajgcej nas przestrzeni fizycznej. Tworzenie reklam jest domena
profesjonalnej, wysoko wyspecjalizowanejbranzy wspotczesnego biznesu, a zamawiajacy
nierzadko placg za ich przygotowanie wysokie kwoty. Reklama ma jeden cel - naktoni¢
klienta do zakupu produktu. By to zrobi¢, powinna zachecac, frapowac, budowac
pozytywne skojarzenia. Moze zatem dziwi¢ fakt, Zze we wspolczesnych reklamach tak
czesto pojawiajg sie bledy jezykowe. Ich obecno$¢ ma wyjatkowo negatywne konsekwencje.
Modus operandi[tac. metoda dziatania] reklamy to przykuwanie uwagi i powtarzanie -
czyli te same mechanizmy, ktore sprzyjaja utrwalaniu si¢ btedow jezykowych. Widzac
ogromny napis reklamowy zawierajacy btad czy styszac skazong nim reklame w radiu,
odbiorcy (szczegodlnie dzieci i osoby uczace si¢ jezyka) przyswajaja i zaczynajg powielac¢ ten
btad.

Stownik
norma jezykowa

zasob srodkow jezykowych: wyrazow, form gramatycznych, konstrukcji sktadniowych,
uzywanych w spoteczenstwie w okreslonym czasie, zgodnie z regutami znajdujgcymi sie
w stownikach i podrecznikach. Norma jezykowa opiera si¢ na zwyczaju jezykowym
wyksztalconych warstw spoleczenstwa, stanowigc wzorzec i kryterium poprawnosci
jezykowej

pleonazm

(gr. pleonasmos - nadmiar, zbytek) - wyrazenie nadmiarowe, czyli takie, ktorego jedna
czeSC powtarza treS¢ wyrazong tez w innej czesci, np. spadac¢ w dot (spadac z definicji
oznacza ‘przemieszczac si¢ bezwladnie w dot’); wroci¢ ponownie (wrocic z definiciji
oznacza ‘znalez¢ sie w jakim$ miejscu ponownie’)

znak diakrytyczny




(gr. diakritikos - odrozniajacy) - znak graficzny umieszczany najczesciej nad lub pod
literg, informujacy o sposobie wymowy gloski oznaczanej za pomoc3 tej litery; w jezyku
polskim za pomoca znakow diakrytycznych zapisywane s3 literowe oznaczenia gtosek: g,
e 0, ¢ 140,872 dz dz 2



Galeria zdje¢ interaktywnych

Polecenie 1

Obejrzyj prezentacje multimedialng na temat najczestszych btedéw jezykowych popetnianych
przez dziennikarzy. Zanotuj typy tych btedéw i podaj kilka wtasnych przyktadéw
niepoprawnych uzy¢ wyrazow.

Typy btedéw

Przyktady

BLEDY JEZYKOWE

Zrodto: Najezestsze bledy jezykowe popeiniane przez dziennikarzy, ,Polityka” 28 czerwca
2015.



Polecenie 2

Naszkicuj propozycje reklamy, unikajac btedéw przedstawionych w prezentacji.



Sprawdz sie

Pokaz ¢éwiczenia: O @

Cwiczenie 1 @)

Do ponizszych rzeczownikdéw dopisz po trzy przymiotniki, ktérymi mozna w reklamie zastapic
stowo ,super”. Przymiotniki nie mogg sie powtarzac.

Promocja: Okazja: Jakosé:
1. 1. 1.
2 2. 2




Cwiczenie 2

Woybierz z ponizszych cech te, ktére sg charakterystyczne dla jezyka stosowanego
w komunikacji internetowej (na forach i czatach).

Naduzywanie stownictwa fachowego i archaizmow.

Pomijanie znakéw interpunkcyjnych lub ich zbedne zwielokrotnianie.

Btedy sktadniowe spowodowane nadmierna dtugoscia zdan.

Stosowanie licznych skrétow i skrotowcow.

Catkowity brak interpunkcji.

Stosowanie licznych neologizméw i zapozyczen.

o o o o o o o

Btedy sktadniowe spowodowane upraszczaniem konstrukcji zdan.



Cwiczenie 3

Zapoznaj sie z fragmentem dyskusji na forum internetowym i wpisz do tabeli przyktady
pojawiajgcych sie w niej btedéw oraz poprawne formy.

* do jakiego cieptego kraju na ferie zimowe w lutym?

modalna 08.12.09, 22:09

Poradicie mi prosze dokad warto sig wybrac w czasie ferii zimowych (pierwsza polowa lutego) z 8-latkiem.

Nie na narty! Racze] bede teskni¢ za cieplem i stoficem. Moze by¢ awiedzanie, poniewaz budzet ograniczony...
Z g6ry driekuje!

modalna
Odpowiedz |

» hiszpariskie wyspy GC, TEN
Gos¢: s tomek IP: 94.75.121.% 26.12.09, 15:49

proponuje wyspy kanaryjskie (gc, tene)- moze sie wydac troche
drogie.... ale 2000 z} za osobe - mozna trafi¢ bardzo fajny wyjazd.
Pogoda w lutym fadna ~ 240C ale spokojnie mozna sie opalac - bylem
kilka razy podczas zimy, plaZe z cieplym piaskiem, nieraz wieje i s
duze fale-troche jak nad polskim mozem, duzo miejsc do odwiedzenia
parki przyrody, centra handlowe, fadne pasaze po ktérych mozna
spacerowac - napewno tadniej niz w turcji czy egipcie. Tam poza
hotelem niema gdzie is¢.

‘Odpowiedz Link

+ Re: do jakiego cieplego kraju - Maroko...?
Gos&: Kangur TP: * people.net.au 27.12.09, 04:31

Za 2000/o0soba to byc moze mozesz pojechaé nawet do Maroka albo na Wyspy
Kanaryjskie (jak znajdziesz promocje). Oczywiécie mozesz jechac do wielu innych
krajow ale tylko w tych bedzie najwieksze prawdopodobieristwo slonecznej pogody.

Jednak prawdziwe najblizsze 'ciepelko' to znajdziesz chyba w Marakesz w Maroku
albo dzies dalej od wybrzeza w Tunezji. W Marakesz pora zimowa jest cieplo bo z
dala od wybrzeza. Ale np w Casablanka jest wietrznie tak samo jak na Wyspach
Kanaryjskich. Morze Srodziemne to chlodne i wietrzne az do czerwca!

W Marakesz — Maroko jest szeroki wybor hoteli.... i byc moze nawet wystarczy
skromny budzet.

Bylem tam .... i pojade tam chetnie jeszcze raz gdy bede mial na to czas.

Odpowiedz

Przyktady btedu (cytaty

Poprawna wersja
z dyskusji) prawna wers

Typ btedu

Btedy interpunkcyjne

Btedy ortograficzne

Btedy fleksyjne




Cwiczenie 4 >

Zaproponuj odpowiedniki popularnych skrétowcéw stosowanych w wypowiedziach
internetowych, spetniajace reguty poprawnosci jezykowej.

1. rotfl —‘ ’
2.%D - | |

3. Xoxo - ‘ ’

4. yolo - ‘ ’

5, btw—‘ ]

Cwiczenie 5

Jak myslisz, czy pojawiajace sie w licznych memach i wypowiedziach internautéw zdanie ,Co
ja pacze?” to btad jezykowy, czy funkcjonalna innowacja jezykowa? Sformutuj swoje
stanowisko w postaci tezy i poprzyj ja dwoma argumentami, odwotujgcymi sie do cech
definicyjnych innowacji jezykowej i btedu jezykowego.

Teza:

Argument 1:

Argument 2:




Cwiczenie 6

Uzupetnij tabele ukazujaca zabiegi jezykowe stosowane w pisemnej komunikacji elektronicznej
i ich funkcje.

Zabieg jezykowy Przyktad Funkcja

spolszczanie angielskich ‘ ’
wyrazéw

anglizowanie polskich ‘ ’

wyrazow
graficzne zastapienie
podniesionego tonu / krzyku
T | |
o ® ‘ ’
‘ ’ przyspieszenie komunikacji
onomatopeje ‘ ’ ‘ ’
Cwiczenie 7

Ut6z slogan reklamowy zachecajacy do stosowania poprawnej polszczyzny.

Tekst do éwiczen 921 10

(( Ciezki okres czasu dziennikarza. Nie umie
poprawnie pisac po polsku ale bynajmniej, si¢ stara
Woijciech T. od dwutysiecznego szesnastego pracuje w redakcii

jednego z portali informacyjnych. Codziennie zmaga si¢ ze swoja
najwickszg staboscia - zupelng nieznajomoscia zasad jezyka Polskiego.



- Jest cienzko, ale si¢ nie poddaje - mowi Wojciech. - Wiadomo,
najbardziej optymalnie byto by sprawdzac kazdy tekst, czy Word
czego$ nei podkresla na czerwono ale zwykle nie ma na to czasu
i idzie si¢ po najmniejszej linii oporu.

Na mezczyzne codziennie czeka wiele wyzwan. Teksty czesto trzeba
przeredagowac w ostatniej chwili wiec zdarza mu si¢ przegapic
btendy i powtorzenia. Na mezczyzne codziennie czeka wiele wyzwan.
Teksty czesto trzeba przeredagowac w ostatniej chwili wiec zdarza
mu si¢ przegapic¢ blendy i powtorzenia.

Wojciech nie jest, jednak jedyny. Problem nie znajomosci zasad
gramatyki, ortografi, i interpunkcji dotyka strasznie duzej ilosci
autorow artykutow. Na przyktad az 60 punktow procentowych
dziennikarzy nie umie odr6zni¢ procentow od punktow
procentowych.

- Jezyk polski to ciezki orzech do zgryzienia, ale trzeba wzigsc¢ sie
w garSc¢ i postarac¢ nauczy¢ niekturych zasad - mowi Woijciech. -
Rzeby po raz 10-ty raz nie robic¢ tego samego btedu.

Dziennikarz przypomina jednoczesnie, ze w artykule to nie styl jest
najwazniejszy, a dobra puenta.

Zrédto: Ciezki okres czasu dziennikarza. Nie umie poprawnie pisac po polsku ale bynajmniej, sie stara, dostepny w
internecie: aszdziennik.pl [dostep 3.09.2019 r.].



Cwiczenie 8

Wynotuj z tekstu opublikowanego przez redakcje portalu satyrycznego ASZdziennik 10
przyktadow btedéw jezykowych. Nazwij typ kazdego btedu i podaj poprawng forme.

Przyktad z tekstu: Typ btedu: Poprawna forma:
1. 1. 1.
2 2. 2
3 3. 3
4 4, 4
5 5. 5
6 6. 6
7 7. 7
8 8. 8
9 9. 9
10. 10. 10.




Cwiczenie 9 @

Rozstrzygnij, czy tekst redakcji portalu ASZdziennik potepia, czy promuje btedy jezykowe
dziennikarzy. Swoja opinie poprzyj dwoma argumentami.

Praca domowa

Wsrod badaczy komunikacji wystepuje poglad, ze wspoétczesnie cierpimy na ,syndrom
QWERTY” ! - wszechstronne uzaleznienie od klawiatury urzadzen telekomunikacyjnych
(komputerow, smartfonéw itd.) powodujace, ze pozbawieni jej nie potrafimy pisac. Czy
zgadzasz si¢ z tg opinia?

Wyraz swoje zdanie w formie rozprawki na 200-250 stow: sformutuj teze, dwa
argumenty na jej poparcie i jeden kontrargument. Zilustruj je przyktadami
zaczerpnietymi z wlasnych doswiadczen komunikacyjnych.

1
[Zbigniew Ledochowski, Usfugi internetowe w kontekscie medialnym, [w:] Kultura i jezyk mediow, red. M. Tanas$,

Krakow 2007, s. 230.]



Dla nauczyciela

Autor: Anna Grabarczyk
Przedmiot: Jezyk polski

Temat: Typy bledow jezykowych
Grupa docelowa:

Szkota ponadpodstawowa, liceum ogolnoksztatcace, technikum, zakres podstawowy
i rozszerzony

Podstawa programowa:

Zakres podstawowy

TreSci nauczania - wymagania szczegétowe

l. Ksztatcenie literackie i kulturowe.

1. Czytanie utwordw literackich. Uczen:

10) rozpoznaje w utworze sposoby kreowania: Swiata przedstawionego (fabuty, bohaterow, akcji,
watkoéw, motywdw), narracji, sytuacji lirycznej; interpretuje je i wartosciuje;

11) rozumie pojecie motywu literackiego i toposu, rozpoznaje podstawowe motywy i toposy oraz
dostrzega zywotnos¢ motywow biblijnych i antycznych w utworach literackich; okresla ich role
w tworzeniu znaczen uniwersalnych;

ll. Ksztatcenie jezykowe.

1. Gramatyka jezyka polskiego. Uczen:

1) wykorzystuje wiedze z dziedziny fleksji, stowotwodrstwa, frazeologii i sktadni w analizie

i interpretacji tekstéw oraz tworzeniu wtasnych wypowiedzi;

2. Zréznicowanie jezyka. Uczen:

3) rozpoznaje i ocenia mode jezykowa we wspotczesnym jezyku;

3. Komunikacja jezykowa i kultura jezyka. Uczen:

4) rozpoznaje zjawiska powodujace niejednoznacznos¢ wypowiedzi (homonimie, anakoluty,
elipsy, paradoksy), dba o jasnos¢ i precyzje komunikatu;

6) odréznia zamierzong innowacje jezykowa od btedu jezykowego; okresla funkcje innowacji
jezykowej w tekscie;

10) charakteryzuje zmiany w komunikacji jezykowej zwigzane z rozwojem jej form (np.
komunikacji internetowe;j).

4. Ortografia i interpunkcja. Uczen:

1) stosuje zasady ortografii i interpunkcji, w tym szczegodlnie: pisowni wielka i matg literg, pisowni
tacznej i roztacznej partykuty nie oraz partykuty -bym, -bys, -by z réznymi cze$ciami mowy;
pisowni zakonczen -ji, -ii, -i ; zapisu przedrostkéw roz-, bez-, wes-, wz-, ws-; pisowni przyimkow
ztozonych; pisowni noséwek ( a, e ) oraz potagczen om, on, em, en ; pisowni skréotéw

i skrotowcow;



[ll. Tworzenie wypowiedzi.

1. Elementy retoryki. Uczen:

1) formutuje tezy i argumenty w wypowiedzi ustnej i pisemnej przy uzyciu odpowiednich
konstrukcji sktadniowych;

7) odroznia dyskusje od sporu i ktétni;

2. Méwienie i pisanie. Uczen:

1) zgadza sie z cudzymi pogladami lub polemizuje z nimi, rzeczowo uzasadniajgc wtasne zdanie;
2) buduje wypowiedz w sposéb swiadomy, ze znajomoscig jej funkcji jezykowe;j,

z uwzglednieniem celu i adresata, z zachowaniem zasad retoryki;

4) zgodnie z normami formutuje pytania, odpowiedzi, oceny, redaguje informacje, uzasadnienia,
komentarze, gtos w dyskus;ji;

6) tworzy spéjne wypowiedzi w nastepujacych formach gatunkowych: wypowiedz o charakterze
argumentacyjnym, referat, szkic interpretacyjny, szkic krytyczny, definicja, hasto
encyklopedyczne, notatka syntetyzujaca;

11) stosuje zasady poprawnosci jezykowej i stylistycznej w tworzeniu wtasnego tekstu; potrafi
weryfikowaé wtasne decyzje poprawnosciowe;

12) wykorzystuje wiedze o jezyku w pracy redakcyjnej nad tekstem wtasnym, dokonuje korekty
tekstu wtasnego, stosuje kryteria poprawnosci jezykowej.

IV. Samoksztatcenie.

2. porzadkuje informacje w problemowe catosci poprzez ich wartosciowanie; syntetyzuje
poznawane tresci wokot problemu, tematu, zagadnienia oraz wykorzystuje je w swoich
wypowiedziach;

Zakres rozszerzony

Tresci nauczania - wymagania szczegétowe

ll. Ksztatcenie jezykowe.

2. Zrdznicowanie jezyka. Uczen: spetnia wymagania okreslone dla zakresu podstawowego,

a ponadto:

8) okresla cechy stylu wypowiedzi internetowych oraz wartosciuje wypowiedzi tworzone przez
internautow.

Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

kompetencje cyfrowe;

kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sieg;

kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacji;

kompetencje w zakresie wielojezycznoSci;

kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sie.
Cele operacyjne. Uczen:

» zidentyfikuje cechy charakterystyczne jezyka w komunikacji internetowe;j;
» wskaze i skoryguje czeste btedy jezykowe w komunikacji internetowej;
» przeanalizuje przyczyny i skutki wystepowania bledow jezykowych;



o przedyskutuje zasadno$c¢ celowego wprowadzania btedow do jezyka.
Strategie nauczania:

» konstruktywizm;
» konektywizm.

Metody i techniki nauczania:

e Cwiczen przedmiotowych;
e zuzyciem komputera;

o dyskusja;

e mapa mysli.

Formy pracy:

e pracaindywidualna;

e pracaw parach;

e pracaw grupach;

» praca catego zespotu klasowego.

Srodki dydaktyczne:

» komputery z gtoSnikami, stuchawkami i dostepem do internetu;
 zasoby multimedialne zawarte w e-materiale;
« tablica interaktywna/tablica, pisak /kreda.

Przebieg lekcji
Przed lekcja:

1. Nauczyciel prosi uczniow, aby wystuchali audycje radiowa lub obejrzeli wybrany
program telewizyjny i zwrocili uwage na wypowiedzi dziennikarzy oraz uczestnikow.
Prosi o zanotowanie przyktadow sformutowan nielogicznych lub niepoprawnych
gramatycznie.

Faza wprowadzajaca:

1. Chetne osoby przedstawiajg prace wykonane w domu. Nastepnie nauczyciel
rozpoczyna dyskusje dotyczaca przyczyn popeiniania roznego rodzaju bltedow.

2. Nauczyciel wySwietla na tablicy temat lekcji oraz cele zaje¢, omawiajgc lub ustalajgc
razem z uczniami kryteria sukcesu.

Faza realizacyjna:

1. Uczniowie zapoznajg sie indywidualnie z sekcjg ,Przeczytaj”. Nastepnie nauczyciel
prosi o dyskusje na temat: Czym rozni si¢ btad od innowacji jezykowej? Uczniowie



wypowiadajg si¢, a nauczyciel pilnuje porzadku dyskusji.

Nauczyciel moze dopowiedziec, ze nielogiczne wypowiedzi czesto uklada sie dla
rozrywki. Przykladem s3 lamance jezykowe, ktore maja Smieszy¢ ze wzgledu na
trudnosSci w ich przeczytaniu. Nie zawsze s3 zrozumiale i sensowne, ale nie traktujemy
tego jako bledu. Dzieki nim ¢wiczymy poprawng wymowe i przy okazji dobrze si¢
bawimy.

2. Praca z multimedium. Uczniowie zapoznaja si¢ z prezentacja multimedialng. Na
podstawie przyktadow btedow popetnianych przez dziennikarzy notuja w parach typy
tych bledow i podajg kilka wiasnych przyktadéw niepoprawnych uzy¢ wyrazow.

3. Uczniowie zostaja podzieleni na kilkuosobowe zespoty. Kazda grupa na duzym arkuszu
papieru szkicuje propozycje reklamy, unikajgc btedoéw przedstawionych w prezentacii
multimedialnej. Nauczyciel sprawdza poprawno$¢ wykonanych zadan.

Faza podsumowujaca:

1. Uczniowie zostaja podzieleni na 3 grupy. Kazdy zespot rozwigzuje ¢wiczenia zawarte
w sekcji ,Sprawdz sie”. Nastepnie, aby uzasadni¢ poprawnos¢ rozwigzan, omawiajq je
na forum klasy. Po wyznaczonym czasie nastepuje wspolne omowienie wszystkich
rozwiazan.

2. Uczniowie wspolnie przygotowuja mape mysli podsumowujgca wiedze z lekciji.

Praca domowa:

1. WSrod badaczy komunikaciji wystepuje poglad, ze wspotczesnie cierpimy na ,syndrom
QWERTY” - wszechstronne uzaleznienie od klawiatury urzadzen telekomunikacyjnych
(komputerow, smartfonow itd.) powodujace, ze pozbawieni jejnie potrafimy pisac. Czy
zgadzasz si¢ z tg opinig?

Wyraz swoje zdanie w formie rozprawki na 200-250 stow: sformutuj teze, dwa
argumenty na jej poparcie i jeden kontrargument. Zilustruj je przyktadami
zaczerpnietymi z wlasnych doswiadczen komunikacyjnych.

Materialy pomocnicze:

e Encyklopedia jezyka polskiego, red. S. Urbanczyk, Wroctaw 1991.
e Polszczyzna na co dzien, red. M. Banko, Warszawa 2006.

Wskazowki metodyczne

e Nauczyciel moze wykorzysta¢ medium w sekcji ,Galeria zdje¢ interaktywnych” do
podsumowania lekciji.



