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Anonimowy plakat propagandowy nawotujgcy do zaciemniania mieszkan w obronie przed niemieckimi

nalotami, 1943
Zrédto: domena publiczna.

Gdy potrzebujesz informaciji na temat tego, co dzieje sie¢ w twoim miescie, w kraju czy na
Swiecie, szukasz ich w internecie i innych mediach. Co jednak zrobi¢ w sytuacji, gdy media
nie istniejg lub wladze nad nimi przejmuje okupant, a rzeczywisto$¢ wskutek zawieruchy
wojennej przestaje by¢ zrozumiata? Jak wtedy rozwigzac¢ problem braku komunikacii
pomiedzy wladza a obywatelami? W czasie wojen nekajacych Polske w pierwszym
potwieczu XX wieku stuzyly temu plakaty propagandowe. Za ich pomocg mozna bylo
informowac¢ odbiorcow o waznych wydarzeniach spotecznych, propagowac okreslone idee
i przekonywac do pogladow stusznych z punktu widzenia nadawcy.

Twoje cele

» Poznasz cechy propagandy.
» Zidentyfikujesz srodki propagandowe w polskich plakatach wojennych.
» Opiszesz warto$ci propagowane w polskich plakatach wojennych.




Przeczytaj

Sztuka w stuzbie propagandy

Najbardziej rozpowszechniony od starozytnosci do XIX wieku poglad na sztuke glosi, ze jej
celem jest realizacja idei piekna i wywotanie u odbiorcy przezy¢ estetycznych. Obok
estetycznej funkcji sztuki istniala rowniez jej funkcja wychowawcza (ktorg nazywamy takze
funkcja dydaktycznag lub moralizatorskg). Sztuka powinna bowiem zmienia¢ ludzi na lepsze,
krzewi¢ pozadane idee, wptywac naich poglady i postawy. Przypomnij sobie starozytne
bajki Ezopa, $redniowieczne dialogi, jak Rozmowa mistrza Polikarpa ze Smiercig, czy
oSwieceniowe satyry Ignacego Krasickiego. Ich celem byto sktonienie ludzi do dziatan
uznawanych za zgodne z ideami okreslonej epoki i kultury. Gdy wiadza polityczna
ogranicza swobode¢ artystyczna (a z taka sytuacjg mierzyli si¢ Polacy przez caly XIX i ponad
potowe XX wieku), wychowawcza funkcja sztuki moze si¢ przeksztatci¢ w funkcje
propagandow3.

Rzeczownik ,propaganda” wywodzi si¢ od tacinskiego czasownika propagare
oznaczajacego rozwijanie, krzewienie. Mianem propagandy okreslamy zréznicowane
dziatania w celu narzucenia odbiorcy pewnych pogladow i nakionienia go do dziatan
stusznych z punktu widzenia nadawcy. Jako szczegolny typ propagandy wyrézniamy tez
agitacje — naktonienie do konkretnego dziatania w okres$lonej sytuacji. Dla przyktadu: celem
propagandy moze by¢ narzucenie obywatelom pacyfizmu jako $wiatopogladu, a celem
agitacji - wywotanie oporu przeciwko konkretnejwojnie.

Propaganda zdefiniowana jako narzucanie
postaw nie wydaje si¢ rézni¢ od
wychowywania czy moralizowania. R6znica
tkwi w relacji pomiedzy nadawcg a odbiorca.
Nadawcg propagandy jest osoba, organizacja
lub instytucja (np. rzady, partie polityczne,
koscioty, korporacje, elity polityczne,
organizacje spoteczne, instytucje
wychowawcze i ksztalcace). Dysponuje

srodkami do wywierania nacisku na
odbiorcow, a niekiedy moze takze grozic¢
sankcjami w przypadku niepostuszenstwa.
Obecny w propagandzie element przymusu -
wykorzystywany intensywnie zwtlaszcza

przez rezimy totalitarne XX wieku - sprawit,
Polski antybolszewicki plakat propagandowy z 1920

ze rzeczownik ,propaganda” zyskat po I ok

wojnie Swiatowej silne nacechowanie . ,
Zrédto: domena publiczna.



negatywne (co ciekawe, czasownik

»propagowac” pozostaje neutralny). Sztuka propagandowa to zatem sztuka powstajgca na
zamowienie, stuzgca narzucaniu odbiorcom postaw i dziatan zgodnych z interesami
nadawcy.

Plakat jako medium propagandy

Zyjac w XXI wieku, jestesmy oswojeni z obecnosécig w przestrzeni publicznej roznych form
grafiki uzytkowej - plakatow reklamowych, afiszy teatralnych i kinowych - oraz ze sztukg
uliczng - graffiti i muralami. Cechy grafiki uzytkoweji sztuki ulicznejtaczy w sobie plakat,
gatunek grafiki postugujacy si¢ obrazem i tekstem (np. w formie hasta), eksponowany
czesto w przestrzeni publicznej. Cho¢ moze si¢ on wydawac gatunkiem nowym, to zaczat
zyskiwac na popularnosci juz w pierwszej potowie XIX wieku, wraz z rozwojem systemu
kapitalistycznego, powstaniem zjawiska konkurencji rynkoweji rozkwitem reklamy. Nie bez
znaczenia bylo takze unowoczesnienie technik fotograficznych. XX wiek byt czasem
dynamicznego rozwoju tej formy sztuki i wyodrebniania sie specjalistycznych typow
plakatow, zroznicowanych ze wzgledu na funkcje, w tym:

 plakatu reklamowego (wspotczesnie czesto w wielkoformatowej postaci billboardu)
petnigcego funkcje perswazyjng (zacheta do zakupu),

» plakatu artystycznego (filmowego, teatralnego, muzycznego, operowego itd.)
pelnigcego funkcje informacyjng (informacja o szczegétach wydarzenia artystycznego)
i perswazyjng (zacheta do uczestnictwa),

» plakatu spotecznego powstatego z inicjatywy wtadz lub organizacji pozytku
publicznego, podejmujacego wazny problem spoteczny (np. zagrozenia drogowe,
marnowanie jedzenia, zanieczyszczenie Srodowiska), petnigcego funkcje perswazyjna
i wychowawczg (ksztattowanie pozadanych spotecznie postaw),

» plakatu politycznego petnigcego funkcije agitacyjng lub propagandowg (zacheta do
przyjecia pewnego pogladu lub glosowania na polityka badz ugrupowanie).

Plakat stat si¢ w Polsce popularny na poczatku XX wieku, stopniowo wypierajac
wykorzystywany od XIX wieku afisz (fr. affiche - druk petnigcy te same funkcje, ale
postugujacy si¢ jedynie stowem, bez obrazu). Dramatyczne wydarzenia tego okresu (czas
zaborow, I wojna Swiatowa, wojna polsko-bolszewicka, spory polityczne XX-lecia
miedzywojennego, wreszcie Il wojna Swiatowa) sprawity, ze plakat urost do rangi
kluczowego medium komunikacji pomiedzy wtadzami (najpierw zaborczymi, potem
panstwowymi, nastepnie okupacyjnymi oraz podziemnymi) a ,szarym cztowiekiem”.

Wojna na obrazy

Najwieksza popularnos¢ wojennego plakatu
propagandowego przypadta na okres
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nastepujacy bezposrednio po odzyskaniu

niepodleglosci. Nowo ksztaltujgce si¢ wladze | ‘( |

k
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panstwowe wykorzystywaly to medium I
w celu nawolywania obywateli do obrony
granic, szczegolnie za$ do walki w wojnie
polsko-bolszewickiej1919-1921. To w czasie
tej wojny ustalil si¢ repertuar plakatowych
motywow stuzacych wzbudzaniu strachu
przed wrogiem i woli obrony kraju,
wykorzystywany pozniej w polskiej
propagandzie okresu Il wojny swiatowej. Po
jej wybuchu ziemie okupowanej Polski staty
sie terenem intensywnej propagandy

hitlerowskiej. Nazistowskie plakaty mialy na

celu stworzenie wizerunku niepokonanego :

. . Niemiecki plakat propagandowy z okresu
mocarstwa. Nawotywaty do oddawania broni, _p ] ,p pag i y, . )

) ) ] | powstania slaskiego - ,Polski wilk pragnie waszej
podejmowania pracy w przejetych przez oiczyzny”
nazistow instytucjach; gtosity kult Hitlera Zrédto: domena publiczna.
i Wielkich Niemiec; wzniecatly nienawis¢ do

Zydow, a pozniej takze do bolszewikow.

Polacy odpowiadali na nie poczatkowo recznie wykonanymi, pojedynczymi plakatami, za$
od wiosny 1940 roku propaganda (w tym projektowaniem i drukowaniem plakatow) zajeta
sie specjalna komorka Panstwa Podziemnego - Biuro Informaciji i Propagandy Komendy
Gtownej Zwigzku Walki Zbrojnej (pozniej Armii Krajowej). Warszawa i inne miasta pod
okupacja hitlerowska i sowiecka staly si¢ polem walki na obrazy. Polska tworczos¢
plakatowa tego okresu nie byla tak intensywna i zréznicowana jak w czasie wojny

z bolszewikami z uwagi na brak legalnych i bezpiecznych srodkéw materialnych (papier,
farby, drukarnie). Wigkszos¢ plakatéw nie dotrwata do naszych czasow, zniszczona

w powstaniu warszawskim. Nie zmienia to faktu, ze odegraty one kluczowa role

w podtrzymywaniu morale ludnosci cywilne;.



MEZCZYZNA BEZ WZGLEDU
NA WIEK | KAZDA KOBIETA
BBEDA ZOLNIERZAMI"
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Plakat propagandowy z okresu tuz przed wybuchem Il wojny $wiatowej; postac i stowa Edwarda Smigtego-
Rydza, Naczelnego Wodza Sit Zbrojnych

Zrédto: domena publiczna.

Plakat wojenny jako komunikat

Plakat propagandowy, szczegolnie w czasie wojny, by spetnia¢ swoje funkcje, musi by¢
przystepny w odbiorze i wymowny. Tworcy (czesto anonimowi ze wzgledow
bezpieczenstwa) wypracowali zestaw Srodkow spelniajacych te warunki. Zapoznaj sie ze
schematem ujmujacym najwazniejsze cechy gatunkowe wojennego plakatu
propagandowego.

Stownik
elipsa

(gr. élleipsis - pominiecie) - sktadniowy $rodek stylistyczny; opuszczenie czesci
wypowiedzi (najczesciej czasownika), dajgcej sie odtworzyc¢ z kontekstu, w celu
skrocenia i wzmocnienia komunikatu

grafika

(gr. graphein - pisac¢) uzytkowa - grafika drukowana na obiektach codziennego uzytku,
np. na oktadkach ksigzek, plakatach reklamowych, znaczkach pocztowych, banknotach,
ubraniach; w zaleznos$ci od celu grafika uzytkowa stosuje zarowno formy figuratywne, jak
i abstrakcyjne oraz tekst

graffiti




(ang. graffiti) - rysunek wykonany sprayem lub pedzlem na obiekcie uzytecznosci
publicznej (np. Scianie budynku lub wagonu tramwajowego, na murze), od reki lub

z gotowego szablonu, przybierajgcy forme obrazu, tekstu lub obrazu z tekstem, zazwyczaj
tworzony bez pozwolenia wilasciciela/administratora powierzchni - stad ptynnos¢
granicy miedzy sztuka graffiti a aktem wandalizmu

karykatura

(wl. caricatura) - w literaturze i sztukach pieknych przedstawienie postaci lub obiektu
w sposob zdeformowany przez pomniejszenie, powiekszenie czy wykrzywienie; celem
karykatury jest oSmieszenie

mural

(hiszp. mural - $cienny) - wielkoformatowe malowidlo na $cianie zewnetrznejbudynku,
petnigce funkcje estetyczng lub uzytkowg (np. mural reklamowy); murale byly tworzone
od I potowy XX wieku, natomiast niezwyklg popularnosc zyskaty w pierwszych latach
XXI wieku

sanacja

(fac. sanatio - uzdrowienie) - obiegowa nazwa obozu rzadzacego w Polsce w latach 1926-
1939, ktorego gtowna postacig byt Jozef Pitsudski; przedstawiciele sanacji glosili potrzebe
odnowy moralnej zycia spotecznego, ktora miataby by¢ dzietem wyksztatconych elit

synekdocha

(gr. synekdoché - wspolne otrzymywanie) - figura stylistyczna polegajgca na uzyciu
zamiast nazwy danego obiektu nazwy innego obiektu, pozostajgcego z tym pierwszym
w Scistym zwigzku, np. uzycie nazwy czeSci zamiast nazwy catosci (,wlos si¢ jezy na
glowie”), nazwy wykonawcy zamiast nazwy wytworu (,czytam Mickiewicza” zamiast
»czytam utwor Mickiewicza”), nazwy gatunku zamiast nazwy rodzaju (,chleba naszego
powszedniego dajnam dzisiaj” zamiast ,pozywienia dajnam dzisiaj”)

sztuka uliczna

(ang. street art) - nurt sztuki wspotczesnej obejmujgcy zroznicowane formy, jak np.
mural, graffiti, plakat, rzezba czy instalacja artystyczna; jego cecha wyrozniajacg jest
miejsce ekspozycji dziet - przestrzen publiczna miast (w odréznieniu od typowejdla
sztuki wczesniejszych epok ekspozycji muzealno-galeryjnej); sztuka uliczna czesto
powstaje z inicjatywy artysty, bez formalnego pozwolenia administratoréw danej
przestrzeni, i niesie tresci kontrkulturowe - stad bywa nazywana sztukg buntu czy
sztukg oporu



Galeria zdje¢ interaktywnych

Polecenie 1

Obejrzyj galerie plakatéw propagandowych z czaséw wojny polsko-bolszewickiej oraz Il wojny
Swiatowej. Zanotuj, ktére elementy powtarzajg sie na plakatach z obu okreséw.

Anonimowy plakat propagandowy z 1920 roku wzywajacy do walki w wojnie
z bolszewikami

Zrédto: domena publiczna.



Sprawdz sie

Pokaz ¢éwiczenia: O @
Cwiczenie 1 @)
Do funkcji wojennego plakatu propagandowego dobierz ich definicje.

funkcja wychowawcza przykucie uwagi odbiorcy

. wyrazenie nienawisci do wroga badz

funkcja ekspresywna o .
mitos$ci do ojczyzny

. rzekonanie odbiorcy do

funkcja fatyczna > ) . v .

zaangazowania w walke z wrogiem

uksztattowanie systemu wartosci

funkcj j
unkcja perswazyjna odbiorcy




Cwiczenie 2

Zaznacz w tabeli $rodki jezykowe typowe dla wojennego plakatu propagandowego.

tryb przypuszczajacy

elipsa

tryb rozkazujacy

czas terazniejszy

zwrot grzecznos$ciowy do odbiorcy

wielokropek

wykrzyknik

wotacz

zdanie ztozone podrzednie

synekdocha

wyliczenie

o o o o o 4o o o o 4o o0 o

czas przeszty

Cwiczenie 3



Cwiczenie 4

Obejrzyj antybolszewicki plakat propagandowy z 1920 roku autorstwa Zygmunta
Grabowskiego i uzupetnij zdania na temat tego plakatu, wybierajagc wtasciwg mozliwosé
sposrod podanych.

Zrédto: domena publiczna.

Bolszewik jest przedstawiony w sposéb

() karykaturalny

() realistyczny

Polski zotnierz jest przedstawiony w sposéb

() karykaturalny

() realistyczny

Wrég zostat przedstawiony jako



O cztowiek jaskiniowy

(O diabet

Obraz wroga ma budzi¢ w odbiorcy

() $miech i lekcewazenie

() wstretistrach

Figura Chrystusa symbolizuje

() rychta meczenska Smierc Zotnierza

() boska opieke nad Polakami

Cwiczenie 5

Ocen prawdziwos$¢ zdan w tabeli. Zaznacz P, jesli zdanie jest prawdziwe, i F - jesli jest

fatszywe.

Stwierdzenie

Plakaty propagandowe przedstawiajg wizje Swiata
wyraznie podzielonego na sfery dobra i zta.

Plakaty propagandowe sktaniajg odbiorce do

zakwestionowania uznawanych przez niego stereotypow.

Tekst na plakacie propagandowym staje sie dla odbiorcy
zrozumiaty dopiero po przeanalizowaniu.

Plakaty propagandowe postugujg sie symbolami
zrozumiatymi dla wszystkich cztonkéw spotecznosci, do
ktérej s adresowane.

ONNONING®

O

O] O] 0O

O



Cwiczenie 6

Obejrzyj antybolszewicki plakat propagandowy z 1920 roku autorstwa Kamila Mackiewicza.
Odnoszac sie do przestania plakatu, wykonaj nastepujace polecenia:

Zrédto: domena publiczna.



a. Wymien przedstawione na plakacie osoby i elementy zwigzane ze wsia.

b. Wymien grupy spoteczne, ktore reprezentuja osoby przedstawione na plakacie.

c. Zinterpretuj przywotany na plakacie cytat z ,Roty” Marii Konopnickiej, wykorzystujac

odpowiedzi udzielone w poprzednich podpunktach.

d. Wyijasnij, jaki warunek musza spetnic¢ Polacy, aby ich walka przyniosta zwyciestwo.




Cwiczenie 7

Obejrzyj plakat propagandowy z okresu Il wojny Swiatowej powstaty z inicjatywy Polonii
w Chicago i opublikowany w chicagowskim dzienniku. Zinterpretuj wymowe obrazu,
Zwracajac uwage na zastosowane w nim symbole.

POLAND CRUCIFIED
TS FR Y0U iy HELP HER

RS
COURTESY OF CHICAGO DAILY WEWS

Polist m Relicf

POLISH AMERICAN COUNCIL o UL.5.A. — 1018 NOBLE STREET- CHICAGO

Ttumaczenie hasta: Polska ukrzyzowana walczy za ciebie - poméz jej

Zrédto: domena publiczna.




Cwiczenie 8 @

Uzupetnij mape mysli ilustrujgcg pochodzenie symboli stosowanych na wojennych plakatach
propagandowych podanymi mozliwosciami.

chtop z kosa

diabet

Chrystus ukrzyzowany
kosSciotrup z kosg
Polska ukrzyzowana
pozoga

insurekcja kosciuszkowska
Sredniowiecze

Nowy Testament (Ewangelie)
sSredniowieczny motyw danse macabre
romantyczny mesjanizm

Nowy Testament (Apokalipsa $w. Jana)

Praca domowa

Napisz plan rozprawki na temat ,,Symbole w sztuce propagandowej czasOw wojny - state
czy zmienne?”. Twoj plan powinien zawierac: teze, 3 argumenty wraz z ilustrujacymi je
przyktadami, a takze zarys wnioskow. Wykorzystaj wiersz Andrzeja Trzebinskiego
Ojczyzna wzywa nas do boju, anonimowy plakat agitacyjny z 1920 roku oraz inny,
samodzielnie wybrany tekst kultury.



VIA JOANERGES

WSTEPUJCIE
DO WOJSKA
POLSKIEGO!

WYDZIAE. WERBUNKOWO-ZACIAGOWY.

Anonimowy plakat agitacyjny z 1920 roku

Zrédto: domena publiczna.

( ( Andrzej Trzebirski

Ojczyzna wzywa nas do boju
Ojczyzna wzywa nas do boju,

To naprzod, naprzod, naprzod Bog nam kaze iSc.
By jutro zakwitt dzien pokoju,

Twardy nam ugor deptac dzis.

Wielki wiatr nam sztandar juz rozwinat.
Prowadz, dowodco, na zwyciestwa szlak.
Bo w gorgcych lufach karabinow

Czeka pocisk na Twoj znak.

Gdy pozar wojny krwia trza zgasic,

To c6z, gdy komu nawet przyjdzie lec.
Ziemskie Imperium z krokoéw naszych,
Imperium Boga z naszych serc.

Jeszcze matki twarz nie obeschia od ez,
Swiezych ran nie zasklepil jeszcze czas.



Trzeba iS¢, by mece potozyc juz kres -
Naprzod marsz, naprzod marsz, naprzod marsz.

Zrédto: Andrzej Trzebiriski, Ojczyzna wzywa nas do boju, [w:] Od Staffa do Wojaczka. Poezja polska 1939-1985.
Antologia, t. 1, red. B. Drozdowski, B. Urbankowski, s. 655.



Dla nauczyciela

Autor: Bozena Swiech

Przedmiot: jezyk polski

Temat: Propaganda i agitacja - sztuka czasow wojny

Grupa docelowa: Il etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres podstawowy i rozszerzony
Podstawa programowa:

Zakres podstawowy

I. Ksztatcenie literackie i kulturowe.

2. Odbior tekstow kultury. Uczen:

6) odczytuje pozaliterackie teksty kultury, stosujg kod wlasciwy w danej dziedzinie sztuki;

7) odroznia dzieta kultury wysokiej od tekstow kultury popularnej, stosuje kryteria
pozwalajace odroznic arcydzieto od kiczu.

II. Ksztalcenie jezykowe.
1. Gramatyka jezyka polskiego. Uczen:

3) rozpoznaje argumentacyjny charakter réznych konstrukeji sktadniowych i ich funkcje
w tekscie; wykorzystuje je w budowie wiasnych wypowiedzi;

4) rozumie role szyku wyrazow w zdaniu oraz okresla role jego przeksztalcen w budowaniu
znaczenia wypowiedzi.

2. Zroznicowanie jezyka. Uczen:

7) rozpoznaje stownictwo o charakterze wartoSciujgcym; odroznia stownictwo neutralne od
stownictwa o zabarwieniu emocjonalnymy(...).

3. Komunikacja jezykowa i kultura jezyka. Uczen:

1) rozumie pojecie znaku jezykowego oraz jezyka jako systemu znakow; rozroznia typy
znakow i okresla ich funkcje w tekscie;

2) zna pojecie aktu komunikacji jezykowej oraz jego sktadowe (komunikat, nadawca,
odbiorca, kod, kontekst, kontakt);



3) rozpoznaje i okresla funkcje tekstu (informatywna, poetyckg, metajezykowy,
ekspresywng, impresywng - w tym perswazyjng);

4) rozpoznaje zjawiska powodujace niejednoznaczno$¢ wypowiedzi (homonimie, anakoluty,
elipsy, paradoksy), dba o jasno$c¢ i precyzje komunikatu.

Zakres rozszerzony

II. Ksztalcenie jezykowe.

2. Zroznicowanie jezyka. Uczen:

1) rozumie i wyjasnia roznice migedzy etymologicznym a realnym znaczeniem wyrazu;
5) okresla wlasciwosci jezyka jako nosnika i przekaznika tresci kulturowych.

3. Komunikacja jezykowa i kultura jezyka. Uczen:

3) okresla funkcije jezyka: poznawczg (kategoryzowanie Swiata), komunikacyjna
(dostosowanie jezyka do sytuacji komunikacyjnej) oraz spoteczng (budowanie wspolnoty
regionalnej, sSrodowiskowej, narodowej);

4) okresla role jezyka w budowaniu obrazu Swiata.
Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

» kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacii;

kompetencije w zakresie wielojezycznosci;

kompetencje cyfrowe;

kompetencije w zakresie Swiadomosci i ekspresji kulturalnej;

kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sie.
Cele operacyjne:

Uczen:

- rozpoznaje cechy propagandy stosowane w polskich plakatach wojennych;
- identyfikuje $rodki propagandowe w polskich plakatach wojennych;

- tworzy plakat potepiajacy wojne;

- dopasowuje defincje funkciji do jej nazwy;

- ocenia efekty pracy swojeji kolegow.

Strategie nauczania:



 konstruktywizm.
Metody i techniki nauczania:

e praca z plakatem;

e rozmowa kontrolowana;

» przeklad intersemiotyczny;

e metoda ¢wiczen przedmiotowych;
» praca z tekstem teoretycznym;
 analiza i analiza poré6wnawcza.

Formy zaje¢:

praca indywidualna;
praca w grupach;
praca catego zespotu klasowego;

samoksztalcenie.

Srodki dydaktyczne:

o komputery z gltosnikami i dostepem do internetu, stuchawki;
 zasoby multimedialne zawarte w e-materiale;

« tablica interaktywna/tablica/karty flipchart;

« farby plakatowe.

Przebieg zajeé
Faza wstepna

1. Nauczyciel prosi uczniow o odtworzenie tresci ukazanych na zapamietanym przez nich
przypadkowo bilbordzie.

2. Uczniowie wyliczajg zapamietane elementy i ustalajg, co spowodowalo, ze dana tres¢
pozostata w ich pamieci.

3. Nauczyciel podsumowuje wypowiedzi uczniow i wprowadza do tematu dotyczacego
plakatu o charakterze propagandowym.

Faza realizacyjna

1. Uczniowie zapoznajg si¢ z e-materiatem i na jego podstawie przygotowuja wypowiedz
uzasadniajaca funkcjonalno$¢ plakatow w czasie wojny. W swoich wypowiedziach
wykorzystuja tytuly porzadkujace e-material: Sztuka w stuzbie propagandy, Plakat jako
medium propagandy, Wojna na obrazy, Plakat wojenny jako komunikat.



2. Uczniowie korzystajg z galerii zdje¢ interaktywnych i wypisujg cechy wspolne plakatow
z wojny polsko-bolszewickiej oraz Il wojny Swiatowe;.

3. Uczniowie dobierajg definicje do ich funkcji podanych w tabeli.

funkcja ekspresywna
funkcja perswazyjna
funkcja wychowawcza

funkcja fatyczna

Do uzupehienia:

o przykucie uwagi odbiorcy

» uksztaltowanie systemu wartosci odbiorcy

» przekonanie odbiorcy do zaangazowania w walke z wrogiem
e wyrazenie nienawisci do wroga badz mitosci do ojczyzny.

Faza podsumowujgca
1. Uczniowie przygotowuja w grupach plakaty propagujace pokoj/potepiajace wojne.
2. Nauczyciel tak aranzuje przestrzen klasy, aby stala sie galerig dla uczniowskich plakatow.

3. Nauczyciel ocenia wraz z uczniami efekty ich pracy i zwraca uwage na kreatywne
wykorzystanie mechanizmoéow plakatu propagandowego.

Zadanie domowe
1. Nauczyciel formutuje polecenie pracy domowe;j:

o Wypisz i nazwij zastosowane w plakatach z galerii zdje¢ Srodki jezykowe typowe dla
wojennego plakatu propagandowego, mozesz wykorzystac forme tabeli.

Materialy pomocnicze:
Anna Slosarz, Plakat i reklama na lekcjach jezyka polskiego, ORE 2015
Wskazowki metodyczne opisujace rézne zastosowania multimedium:

Plakaty z interaktywnej galerii moga stanowi¢ kontekst kulturowy do omawiania lektur,
ktorych akcja rozgrywa si¢ w czasach przedstawionych na plakatach.



