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( ( Robert Kwiatkowski
Tyle misji, ile abonamentu. Robert Kwiatkowski w

rozmowie z Martg Bratkowskg

Polityka w duzej mierze polega dzi$ na tworzeniu faktow medialnych.
Ci, ktorzy potrafig je kreowac, trafiaja na famy gazet, do programow
informacyjnych w telewizjach. Istniejq.

Zrédto: Robert Kwiatkowski, Tyle misji, ile abonamentu. Robert Kwiatkowski w rozmowie z Martg Bratkowska, ,Gazeta
Wyborcza” 1999.

Sledzac wydarzenia polityczne, czesto spotykasz sie z sondazami na temat poparcia partii
politycznych, a w okresie kampanii wyborczych widzisz plakaty konkretnych politykow
niemal na kazdym rogu ulicy.

Czy zastanawialo cig, dlaczego tak si¢ dzieje? Kto si¢ tym zajmuje i dlaczego wilasnie takie
srodki dotarcia do elektoratu wykorzystuje si¢ w polityce?

Twoje cele



» Wyjasnisz pojecie marketingu spotecznego.
e Scharakteryzujesz formy marketingu spotecznego.
» Przeanalizujesz wybrang kampani¢ wyborczg kandydata na prezydenta.



Przeczytaj

Czym jest marketing polityczny

Marketing polityczny jest formg komunikacji politycznejnier6znigca sie specjalnie od
tradycyjnego marketingu. Jest elementem rynku politycznego i w jego ramach nastepuje
wymiana ofert i warto$ci miedzy uczestnikami.

W marketingu politycznym wykorzystuje sie techniki, ktore pozwalajg stworzyc
odpowiedni obraz kandydata (partii lub organizaciji politycznej) wsrod elektoratu,
wypromowac go i wyrdznic na tle rywali tak, aby uzyskat jak najwiekszg liczbe gltoséw przy
jak najnizszym zuzyciu wiozonych srodkoéw. Ponadto marketing polityczny zajmuje si¢
procesami, w ktorych uczestnikami sg podmioty polityczne i ich wyborcy oraz relacjami
miedzy samymi podmiotami politycznymi.

Formy marketingu politycznego

Dziatania marketingu politycznego prowadzone sg ciagle, ale nasilajg sie szczego6lnie
podczas kampanii wyborczych.

Strategie wyborcze

( ( Philip Kotler

Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola

[Strategie wyborcze to] wybor celow oraz regut polityki, ktore nadaja
kierunek dzialaniom marketingowym organizacji, wyznaczajgc
rozmiary, kombinacje i alokacje Srodkow w zaleznoS$ci od zmieniajgcej
sie sytuacji rynkowe;j.

Zrédto: Philip Kotler, Analiza, planowanie, wdraZanie i kontrola, Warszawa 1994, s. 52.

Oznacza to, ze w przypadku strategii wyborczej (podobnie jak i kazdego innego rodzaju
marketingu) wazne jest, aby podjecie konkretnych dziatan poprzedzi¢ analiza sytuacji
wyjSciowej oraz zaplanowaniem metod i Srodkow dziatan. Nalezy przy tym bra¢ pod uwage
czynniki polityczne, ekonomiczne oraz spoteczne zwigzane z elektoratem danej partii lub
kandydata, ktére mogg ogranicza¢ dzialania, a takze regulacje prawne dotyczgce kampanii
wyborczych. Ponadto wiele zalezy od osob, ktore majg przygotowac

strategie i nastepnie przeprowadzi¢ na jej bazie kampani¢e wyborcza - czy s3 to
profesjonalisci z doSwiadczeniem, czy amatorzy dzialajacy na zasadzie prob i bledow. Warto
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takze wskaza¢ czynnik, ktory bedzie najwazniejszy i moze zadecydowac o rezultacie danej
strategii (tzw. punkt ciezkosci).

Elementy kampanii wyborczej, ktoére powinny by¢ zawarte w strategii wyborczej

o kampania wyborcza
» strategia personalna
= wybor kandydata
» Jakie sg szanse danego kandydata?
» Jakim typem przywodcy jest dany kandydat?
» program wyborczy
» tematyka
» mysli, zawartos¢ programu
= hasta wyborcze
» jezyk kandydata
» strategia finansowa
= sposob komunikacii
» kontakt z wyborcami
» reklama
= obecno$¢ w mediach
» public relations
» strategia w stosunku do konkurentow i sojusznikow
= silny kontrast
= pozytywny wizerunek kandydata/partii /organizacji
» negatywne wyobrazenie o kontrkandydatach
» budowanie koalicji /organizaciji

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.

W planowaniu strategii wyborczych czesto wykorzystuje si¢ narzedzia tradycyjnego
marketingu, np. analize¢ strategiczng, analize SWOT, macierz BCG. S3 one potrzebne m.in.



do odpowiedniego wyboru srodkéw przekazu i wyznaczenia realnych do osiggniecia celow
kampanii.

Wizerunek medialny kandydatow i partii

Autoprezentacja w polityce jest zjawiskiem powszechnym. Ksztaltowanie wizerunku
polityka znane jest od wiekow. Na przestrzeni dziejow wiadcy i politycy wykorzystywali do
tego rozne Srodki: symbolike, elementy stroju, przedstawienia malarskie, fotografie,
muzyke. Obecnie role te przejmuje prasa, telewizja, radio oraz - coraz szerzej - internet.

Kazdy polityk ubiegajgcy si¢ o stanowisko publiczne (prezydenta, posta, senatora,
prezydenta miasta, wojta, burmistrza, radnego) prezentuje si¢ wyborcom, zabiegajac o jak
najliczniejszy elektorat. Kazde wystgpienie jest wazne - jeden spot, jedno przemowienie
moga zadecydowac o sukcesie lub klesce wyborcze;j.

Wizerunek to zespot cech, ktore wedtug odbiorcy ma dany polityk. Jest to produkt, ktory
nalezy sprzedac. Za stownikiem marketingu politycznego mozna stwierdzi¢, ze trzeba
wykreowac¢ marke, czyli co$, co wyrdznia produkt (w tym wypadku polityka) na tle
konkurencii.

W teorii wyrdznia si¢ cztery wymiary takiego wizerunku:

» psychologiczny - w jaki sposob wizerunek powstaje i jest obecny w umysle odbiorcy;

 socjologiczny - w jakich grupach spotecznych dany wizerunek jest obecny;

» marketingowy - jaka konkretng wartos¢ dla odbiorcy ma ten wizerunek;

» komunikacyjny - jakimi kanatami rozchodzg si¢ informacje ksztaltujgce obraz polityka,
partii badz organizaciji.

Kreowany wizerunek nie powinien jednak odbiega¢ od faktycznych cech kandydata.
Wsrod specijalistow od marketingu politycznego znany jest efekt Ottingera, czyli tworzenie
wizerunku kandydata ,na site”. Richard Ottinger ubiegat si¢ 0o mandat senatora w USA.
Specjalisci od wizerunku stworzyli obraz mtodego, odwaznego i energicznego cztowieka,
ale podczas spotkan z wyborcami okazatlo sie, ze cechuje go ostroznosc¢, brak
indywidualnosci i wyrazisto$ci oraz apatia. Zaowocowato to przegranymi wyborami.

Polityczny PR

Polityczny PR to relacje polityka, partii czy tez organizacji politycznej z otoczeniem oraz
mediami. PR jest nierozerwalnie potaczony z tozsamoscig i wizerunkiem polityka (partii,
organizacji politycznej).

Kazdy polityk (partia, organizacja), aby istnie¢ w przestrzeni publicznej, powinien
utozsamiac si¢ z symbolami i warto$ciami waznymi dla danej spotecznosci. Partie
polityczne mogg odwolywac sie do historii narodu, symboliki panstwowej oraz wartosci
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i zachowan bedacych wyrazem charakteru danego narodu, poniewaz utatwia to wyborcom
identyfikowanie si¢ z nimi. Pomaga w tym public relations, dzigki ktoremu wizerunek
polityka oraz partii staje si¢ przejrzysty, czytelny i komunikatywny dla kregu wyborcow.
Wizerunek ten powinien byc¢ takze rzetelny, prawdziwy i zawsze aktualny. Jest to zadanie
skomplikowane. Odwotac si¢ mozna do wyboréw prezydenckich - z jednej strony image
musi odpowiadac grupie, ktora wystawia na swoich listach okreslonego kandydata na dane
stanowisko, a z drugiej strony wtasnie szerokiemu elektoratowi.

Nie nalezy jednak utozsamia¢ politycznego PR z propaganda. Celem propagandy jest zawsze
przynoszenie korzysci nadawcy, niekonieczne jednak odbiorcy. Tymczasem zadaniem PR
jest tworzenie pozytywnych relacji miedzy nadawca a odbiorca bazujacych na wzajemnym
zaufaniu.

Polityczny PR jest stosowany w trakcie kampanii wyborczych, ale ma tez zastosowanie
pomiedzy wyborami. Politycy powinni dba¢ o swoj wizerunek w przestrzeni publiczne;j
w taki sposob, aby utrzymywac wokot siebie state lub poszerzajgce si¢ grono zwolennikow.

Miejsce w sondazach

Sondaze polityczne przeprowadzane sg zazwyczaj na zamowienie partii politycznych,
kandydatow albo mediow przez agencje badawcze. Sg to badania opinii publicznej majace
na celu, na podstawie proby statystycznej danej populacii, ukaza¢ postawy i preferencije
wyborcze elektoratu w konkretnym momencie.

Badania sondazowe w polityce postugujg si¢ zazwyczaj metodami iloSciowymi, dzieki
czemu dokladnie mozna okresli¢ sytuacje polityczng. Typowa formg sondazy sa ankiety,
kwestionariusze i wywiady.

Sondaze zamawiane przez partie i organizacje polityczne stuzg zaréwno do diagnozowania
opinii publicznej, jak i przygotowania strategii wyborczej. W zwigzku z tym wiele sondazy
tego typu powstalo nie po to, aby pozyskac¢ obiektywng wiedz¢ na temat tego, co mysli
spoteczenstwo w okreslonej materii, ale z checi dostarczenia materiatu do rywalizacji
politycznejlub do z gory zatozonego celu propagandowego.

Stownik

kampania wyborcza

ogot srodkow, takze zwigzanych z mediami, jakimi promuje si¢ kandydature polityka,
partii czy organizacji politycznej tak, by wyborca zagltosowal wtasnie na promowana
osobe lub ugrupowanie

marketing polityczny




forma komunikacji politycznej, w ktorej nastepuje tworzenie, oferowanie i wymiana
wartosci miedzy podmiotami rynku politycznego

podmiot polityczny
indywidualny albo zbiorowy uczestnik zycia politycznego
polityczny PR

budowanie relacji polityka, partii czy organizacji politycznejz otoczeniem, ktorych celem
jest tworzenie pozytywnych relacji bazujagcych na wzajemnym zaufaniu

wizerunek polityczny

zespol cech, ktore - wedtug odbiorcy - dany polityk posiada



Mapa mysli

Marketing polityczny



Polecenie 1

Zapoznajac sie z mapami mysli, uzupetnij wtasnymi przemysleniami brakujace skojarzenia.

o marketing polityczny
= etyka

= cele polityczne

= kampania wyborcza
= bezposrednia
= negatywna
= posrednia

s ukierunkowana

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.



o marketing polityczny
= formy
= polityczny PR
= PRapropaganda
= wizerunek medialny
= wymiar psychologiczny
= kanaty komunikacyjne
= odbior spoteczny
= wymiar marketingowy
= strategia wyborcza
» profesjonalisci czy amatorzy
» narzedzia marketingowe
= tworzenie wizerunku politycznego
= efekt Ottingera
» efekt aureoli
= badanie rynku (opinii spotecznej)
» z marketingu klasycznego

analiza SWOT

analiza strategiczna

macierz BCG

Zrédto: Englishsquare.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY-SA 3.0.



Cwiczenie 1

Omow kampanie wyborczg jednego z kandydatéw na prezydenta w ostatnich wyborach

prezydenckich. Zwrdoc szczegdlng uwage na ksztattowanie wizerunku kandydata.

Cwiczenie 2

Przygotuj strategie wyborcza dla kandydata ubiegajgcego sie w twojej szkole o stanowisko

przewodniczacego samorzadu uczniowskiego.




Sprawdz sie

Pokaz ¢éwiczenia: O @

Cwiczenie 1
Dokoncz zdanie.
Jedna z form marketingu politycznego jest...

() strategia produktowa.

() strategia wyborcza.

() strategiczne zarzadzanie.

() strategia militarna.

Cwiczenie 2

Wskaz elementy kampanii wyborczej.

sondaze exit poll

program wyborczy

ankiety wyborcze

O o O O

strategia finansowa



Cwiczenie 3

Zaznacz, ktore stwierdzenie jest fatszywe, a ktére prawdziwe.

Stwierdzenie

Prawda Fatsz

Gtéwnym celem sondazy politycznych jest dostarczenie O O

materiatéw do szerzenia propagandy.

O wizerunek polityczny polityk powinien dbac stale, a nie

tylko w okresie wyborow.

Efekt Ottingera dotyczy przemiany charakteru cztowieka

z dobrego na zty (np. z hojnego na skapca).

Kampania wyborcza moze by¢ ukierunkowana na

konkretng grupe elektoratu (np. senioréw).

Cwiczenie 4

Potacz pojecia z ich definicjami.

efekt aureoli

wizerunek polityczny

kampania wyborcza

polityczny PR

ONNONNG
OO O

Ogot srodkow, takze zwigzanych
z mediami, jakimi promuje sie
kandydature polityka, partii czy
organizacji politycznej tak, by wyborca
zagtosowat wtasnie na promowang
osobe czy ugrupowanie.

Budowanie relacji polityka, partii czy
organizacji politycznej z otoczeniem,
ktérych celem jest tworzenie
pozytywnych relacji miedzy nim/partig
a odbiorca/elektoratem, bazujacych na
wzajemnym zaufaniu.

Dostrzezenie dobrej cechy u polityka,
partii czy organizacji politycznej
powoduje przypisywanie
automatycznie kolejnych cech
pozytywnych.

Zespot cech, ktore wedtug odbiorcy
dany polityk posiada.



Cwiczenie 5

Zapoznaj sie z grafikg i wykonaj éwiczenie.

H#EMERYTURA
BEZPODATKU

TWOIA EMERYTURA TYLE
EMERYTURA BEZ PODATKU ZYSKASZ!

Popierasz? Udostepnij’

#PSL mowers. QOO OO

Zrédto: Polskie Stronnictwo Ludowe, licencja: CC BY-SA 3.0.

Odwotujac sie do kampanii spotecznej albo informacyjnej, wskaz, o jaki rodzaj kampanii

wyborczej chodzi na powyzszej ilustraciji.




Cwiczenie 6 @
Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

( ( Daniel Kur
Adaptacja instrumentow marketingu
ekonomicznego na potrzeby politykow

Tak jak celem marketingu ekonomicznego jest zwiekszenie popytu na
produkty, tak tez celem marketingu politycznego staje sie zwiekszenie
poparcia dla polityka czy partii politycznej. W marketingu
ekonomicznym wszelkie dziatania adresowane sg do konsumentéw,
natomiast w marketingu politycznym - do obywateli za posrednictwem
medidw, ktore sg w marketingu ekonomicznym nosnikiem reklam

i informacji prasowych, a w marketingu politycznym - utrwalajg obraz
polityka za posrednictwem reklam i spotéw reklamowych.

Zrédto: Daniel Kur, Adaptacja instrumentéw marketingu ekonomicznego na potrzeby politykéw, ,Swiat Idei i Polityki”, nr
17/2018, s. 294-295.

Woyjasnij, co taczy marketing klasyczny i marketing polityczny.




Cwiczenie 7 @
Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

( ( Magda Wrzos
Hofownia zdobyl mistrzostwo internetu. Z tym

medalem goni Dude

Najnowszy sondaz prezydencki plasuje Hotownie w czotéwce wyscigu
o prezydenture. Badanie IBRIS daje mu 19,2 proc. i drugie miejsce po
Andrzeju Dudzie (45 proc.). W szybkim tempie zdobywa tez zaufanie
Polakéw.

- W internecie nikt nie moze sie z nim mierzy¢. W nowej rzeczywistosci
odnalazt sie natychmiast, deklasujac przeciwnikéw. Jego relacje na zywo
bija rekordy popularnosci - méwi Anna Mierzynska, analityczka
internetowa. Dodaje, ze ta popularnos¢ w sieci przektada sie wtasnie na
wyniki sondazy.

- Emanuje energia i Swiezoscig, z dystansu patrzac na polityke. Jego
erudycja i elokwencja sprzyjaja stuchaniu go - ocenia Bartosz Czupryk,
specjalista ds. wizerunku i marketingu politycznego.

- Trudno bedzie utrzymac tak wysoki poziom notowan i mobilizowac
zwolennikow przez wiele tygodni - méwi Marcin Duma, prezes IBRIS.
Ale zadyszka czeka tez innych kandydatéw.

Zrédto: Magda Wrzos, Hotownia zdobyt mistrzostwo internetu. Z tym medalem goni Dude, 12.05.2020 r., dostepny w
internecie: wiadomosci.onet.pl [dostep 22.05.2020 r.].



Wyjasnij, z mysla o jakiej grupie wyborcow stworzyt swaj polityczny wizerunek Szymon

Hotownia i co o tym $wiadczy.




Cwiczenie 8 O

Zapoznaj sie z tekstem i wykonaj ¢wiczenie.

(( Sztapka: Sondaz wyborczy Kantar skrajnie
niewiarygodny

Kantar opublikowat w czwartek sondaz, z ktérego wynika, ze w kwietniu
najwieksze poparcie uzyskatby urzedujacy prezydent Andrzej Duda, na
ktérego zagtosowatoby 59 proc. badanych, deklarujgcych udziat

w wyborach. Lider PSL Wtadystaw Kosiniak-Kamysz i publicysta Szymon
Hotownia uzyskaliby po 7 proc. poparcia. 4 proc. zagtosowatoby na
kandydatke PO Matgorzate Kidawe-Btoriska. (...)

Z sondazu Kantar wynika, ze niemal potowa respondentéw (47 proc.)
wyraza chec udziatu w wyborach prezydenckich, przy czym ponad jedna
czwarta Polakéw (28 proc.) jest tego pewna.

Urszula Krassowska z Zespotu Badan Spotecznych Kantar powiedziata
PAP, ze nie da sie podac procentowej roznicy spadku badz wzrostu
poparcia poszczegblnego kandydata w zestawieniu do marca, poniewaz
w kwietniowym badaniu zostato zadane inne pytanie, ktére brzmiato:
,10 maja [2020 r. - dop. red.] odby¢ sie majg wybory prezydenckie,
ktére zostang przeprowadzone korespondencyjnie, czyli za pomocg
poczty. Czy zamierza Pan/i wzig¢ w nich udziat?”

O spadajace poparcie dla swej kandydatury pytana byta tez w czwartek
na konferencji prasowej sama Matgorzata Kidawa-Btonska. ,Jestem
socjologiem i wiem, jak sie robi sondaze, na jakich prébach i jak one
wygladaja. Jezeli w tych sondazach pyta sie o wybory niezgodne

z konstytucja, niebezpieczne dla Polakéw, a moi wyborcy chcg wzigé
udziat w wolnych, demokratycznych wyborach, to taki wynik sondazy
mnie nie dziwi” - powiedziata kandydatka PO na prezydenta.



Zrédto: Sztapka: Sondaz wyborczy Kantar skrajnie niewiarygodny, 23.04.2020 r., dostepny w internecie:
gazetaprawna.pl [dostep 22.05.2020 r.].

Wyjasnij, dlaczego sztab wyborczy kandydatki na prezydenta Matgorzaty Kidawy-Btonskiej

uwaza powyzszy sondaz za niewiarygodny.




Dla nauczyciela

Autorka: Malgorzata Krzeszowska

Przedmiot: wiedza o spoteczenstwie

Temat: Marketing polityczny

Grupa docelowa: Il etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres rozszerzony
Podstawa programowa:

Zakres rozszerzony

VII. Rywalizacja o wladze.

Uczen:

11) wyjasnia cele i przedstawia formy marketingu politycznego.

Ksztaltowane kompetencje kluczowe:

o kompetencje w zakresie rozumienia i tworzenia informacij;

kompetencije cyfrowe;

kompetencje osobiste, spoteczne i w zakresie umiejetnosci uczenia sie;
kompetencje obywatelskie;

kompetencije w zakresie przedsiebiorczosci;

kompetencje w zakresie Swiadomosci i ekspres;ji kulturalne;.
Cele operacyjne:
Uczen:

 definiuje pojecie marketingu politycznego;

» omawia formy marketingu politycznego;

» projektuje kampanie wyborczg kandydata na przewodniczacego samorzadu
uczniowskiego.

Strategie nauczania:
» konstruktywizm.
Metody i techniki nauczania:

« metoda kuli $nieznej;
e studium przypadku;



e rozmowa nauczajaca.
Formy zajeé:

o pracaindywidualna;

e pracaw parach;

e pracaw grupach;

» praca catego zespotu klasowego.

Srodki dydaktyczne:

e komputery z glosnikami i dostepem do internetu, stuchawki;
» zasoby multimedialne zawarte w e-materiale;
» tablica interaktywna/tablica, pisak /kreda.

Przebieg zaje¢:
Faza wstepna
1. Przedstawienie tematu i celow zajec.

2. Uczniowie poznaja definicje marketingu politycznego - metoda kuli snieznej. Uczniowie
w parach ustalajg definicje marketingu politycznego, zapisuja na karteczce, potem 1gcza si¢
w czwOrki i 6semki pracujgce dalejnad definicja. Na koniec wspdlnie decyduja i wybierajg
najlepszg sposrod zaproponowanych.

Faza realizacyjna

1. Uczniowie zapoznajg sie z multimedium, a nastepnie na jego podstawie ustalaja,
czym zajmuje si¢ marketing polityczny. W czasie rozmowy wypunktowujg zarowno formy,
jak i cele marketingu politycznego. Na koniec wybrana osoba podsumowuje rozmowe.

2. Nastepnie uczniowie wykonujg ¢wiczenie 1 do map mysli.

3. Uczniowie dzielg sie na kilkuosobowe grupy. Kazda z grup otrzymuje kartki A3 i A4,
pisaki oraz ogloszenie (w materiatach pomocniczych). Zadaniem uczniow jest wybranie
sposrod siebie kandydata na stanowisko przewodniczacego samorzadu uczniowskiego oraz
przygotowanie dla niego kampanii wyborczejzgodnie z ogloszeniem.

4. Wybrane osoby przedstawiajg efekty pracy na forum klasy. Fakultatywnie - uczniowie
moga przeprowadzi¢ w klasie wybory i tym sposobem oceni¢ poszczegolne kampanie
wyborcze.

Faza podsumowujgca

1. Uczniowie odpowiadajg na pytanie: ,Czy marketing polityczny powinien by¢ prowadzony
zgodnie z zasadami etycznymi, czy ma odzwierciedla¢ tylko cele polityczne? Dlaczego?”



2. Uczniowie wykonuja wskazane przez nauczyciela e-Cwiczenia.
Praca domowa:

Uczniowie wykonuja pozostate e-¢wiczenia.

Materialy pomocnicze:

Daniel Kur, Adaptacja instrumentow marketingu ekonomicznego na potrzeby politykow,
[w:] ,Swiat Idei i Polityki” 17/2018.

Ogloszenie:

(( Chcesz zmienié co$ w naszej szkole? Zostaé nowym
przewodniczacym samorzadu?

Wszystkich chetnych, ktorzy chcieliby zglosi¢ swojg kandydature do
samorzadu, prosi si¢ o zgloszenie do opiekuna Samorzadu
Uczniowskiego - pani X. Zapraszamy uczniow klas I'i II liceum,
technikum, I klas szkoty branzowej oraz klas III technikum.
Zgloszenia przyjmowane sg do 15 wrzesnia. Kampanie wyborcze bedg
trwaly od 16 do 29 wrzes$nia. Wybory do Samorzadu Szkolnego
odbedg sie 30 wrzesnia.

UWAGA! Kazda osoba zglaszajgca swoja kandydature zobowigzana jest
do przygotowania plakatu wyborczego, na ktorym napisze kilka stow
o sobie i swojej kampanii wyborcze;j.

Wskazowki metodyczne opisujace rézne zastosowania multimedium:

Uczniowie na podstawie multimedium mogg przygotowac¢ minireferaty omawiajgce
poszczegolne formy marketingu politycznego.



