Wszystko na sprzedaz

Materiat zawiera 4 ilustracje (fotografie, obrazy, rysunki),
2 filmy, 23 ¢wiczenia, w tym 9 interaktywnych.

Bibliografia:

« Zrédto: Stawomir Mrozek, Pétpancerze praktyczne, [w:] Stawomir Mrozek, Wybdr dramatéw
i opowiadan, Krakéw 1975, s. 6.



Pieciu landsknechtow, ok. XVI w.

Zrédto: Daniel Hopfer, miedzioryt, domena publiczna.

Polecenie 1

Zaproponuj, w jaki sposéb mozna sprzedac co$, czego nikt nie chce kupi¢. Przedstaw dwie
propozycje.

Polecenie 2

Przypomnij sobie, czy zdarzyto ci sie kupi¢ cos, co zaraz po powrocie do domu okazato sie
niepotrzebne. Podaj przyktad takiej sytuaciji.




Biogram

Stawomir Mrozek
Zrédto: Michat Kobylirski, 2006, fotografia, licencja: CC BY-SA 2.5.

Stawomir Mrozek

1930 - 2013

- polski dramaturg, pisarz, rysownik i eseista. Jego literackim debiutem byly wydane w 1953
roku dwa zbiory satyrycznych opowiadan: Opowiadania z Trzmielowej

Gory oraz Polpancerze praktyczne. Znaczng cz¢S¢ swojego zycia spedzil na emigracji, m.in.
we Francji, Stanach Zjednoczonych, Meksyku. Do Polski wrécit w 1996 roku. Na Swiecie
znany jest przede wszystkim jako tworca dramatow. Do najbardziej znanych nalezg m.in.
Tango (1964), Emigranci (1974), Mifos¢ na Krymie (1993).

Przeczytaj opowiadanie Stawomira Mrozka, a nastepnie wykonaj ¢wiczenia.
( ( Stawomir Mrozek

Polpancerze praktyczne

Jestem starym subiektem i widzialem w swoim zyciu wiele towarow
niechodliwych, ale zeby az tak... Gdy otwieraliSmy paczki

z ostatniego transportu - blysk metalu pozwalal przypuszczac, ze sa
to aluminiowe garnki. Tymczasem - diabli wiedza, co si¢ stato

w dystrybucji czy planowaniu. Nasz Dom Towarowy otrzymat
czterysta nowych potpancerzy, model XVI wiek uzywany swego czasu
przez landsknechtow. Zdaje sig, ze byty one przeznaczone do
rekwizytorni jakiego$ teatru, ale nawet gdyby tak byto, to po co
jednemu teatrowi tyle polpancerzy?
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Nie bylo jednak rady. Towar jest towarem i musi by¢ sprzedany.
Kolega nasz, Eugeniusz, ktorego uwazaliSmy za specjaliste od reklamy,
umiesScit kilka potpancerzy na wystawie, zaopatrujgc je sloganami:

,Polpancerz w kazdym domu”
,Jeslis harcerz - kup potpancerz”

,Nie pomoze kon ni wieza - jesli nie masz
Potpancerza” (Hasto dla szachistow)

Na razie jednak nikt nie zgdal polpancerzy. Przeciwnie - klienci
odnosili sie do polpancerzy z lekcewazeniem, a nawet z wesotoscia.
Nie pomogty dalsze pociggniecia kolegi Eugeniusza, ktory oglosit, ze
co dziesigty potpancerz, nabyty w naszym Domu - wygrywa

w charakterze premii czapeczke krakowskg z pawim pioérem, a co
dwunasty - piornik z napisem: ,Pamigtka z Zakopanego”. Tymczasem
zblizal sie okres remanentow i sytuacja stawata si¢ powazna.

Wtedy wilasnie zglosit sie do nas staruszek, ktory w zamian za
udostepnienie mu kupna czajniczka do herbaty podjat si¢ sprzedac
caly zapas potpancerzy. Propozycja zostala przyjeta.

Staruszek zaczat od tajnej konferencji z panem Eugeniuszem,

a nazajutrz, w godzinach najwiekszego ruchu, zjawit si¢ w PDT,
podszed? do lady i rzekt do kolegi Genia:

- Prosze o dwadzieScia potpancerzy.

— Niestety, sprzedajemy tylko po dwie sztuki.

— Ale ja potrzebuje dwadzieScia sztuk.

- Niestety, wykluczone.

Jako pierwszy zwrocit na nich uwage posepny blondyn ze ztamanym
nosem. Zatrzymat sie obok i stuchat ciekawie.

- Panie, chociaz pietnascie sztuk, ja mam dzieci - btagat staruszek.

- Nie moge, taskawy panie, nie moge - bit si¢ w piersi sprzedawca.
Juz po chwili otaczat ich maty tlumek. Posrodku kleczat staruszek i ze
lzami w oczach prosit o piec¢ sztuk potpancerzy. Eugeniusz zastaniat
oczy rekoma, lecz nie ustepowat.
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— Gdzie si¢ pani pcha?! - zawotat nagle posepny blondyn.

Na drugi dzien, gdy przechodzitem koto tandety, zauwazylem
posepnego blondyna, ktéry wotat monotonnie:

- Plastyczne, elastyczne, potpancerze praktyczne!!!

W czasie przerwy obiadowej przybiegt do mnie kolega Eugeniusz,
zadyszany, w przekreconym krawacie i prosit o pomocnika.
Sprzedano pierwsze partie polpancerzy. Niektorzy wychodzili od nas
btyszczgc kadtubami odzianymi w stal, z wyrazem zadowolenia na
twarzach, inni natomiast, tylko w marynarkach, wymykali si¢
upokorzeni, obiecujgc sobie jednak przyjS¢ nazajutrz.

Zapas byt na wyczerpaniu. W parku, na ulicach, zaczeli pojawiac sie
mtodzi ludzie w eleganckich polpancerzach, ktorzy spotkawszy
znajomych mruzyli jedno oko i mowili niedbale:

- Gdzie kupilem? Prywatnie. Kosztowato? Nooo, naturalnie...
Staruszek zostal moim przyjacielem i chetnie spedzaliSmy czas na
pogawedkach. I pewnego razu, kiedy towiliSmy ryby w Wisle,
ustyszeliSmy takg rozmowe:

— Dokad to pani idzie, pani Modrzejewska?

— Do PeDeTu!

- Po co! Tam nic nima! Bylam wczoraj, pytatam si¢ o te polpancerze.
Nima, styszata pani? Nima, nima!

Zrédto: Stawomir Mrozek, Pétpancerze praktyczne, [w:] Stawomir Mrozek, Wybdr dramatéw i opowiadari, Krakéw 1975, s.
6.

Cwiczenie 1

Wskaz i opisz pierwszoplanowych bohateréw opowiadania Stawomira Mrozka.
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Cwiczenie 2
Ustal, kto opowiada historie o sprzedazy pétpancerzy. Zaznacz prawidtowa odpowiedz.

() Eugeniusz

() pani Modrzejewska

() autor

() subiekt

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.
Cwiczenie 3
Zaznacz typ narracji, ktéry zostat zastosowany w opowiadaniu.

() trzecioosobowa

() pierwszoosobowa

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.
Cwiczenie 4

Okresl, w jakich czasach rozgrywa sie akcja opowiadania. Wskaz elementy, ktére na to
wskazuja.

Cwiczenie 5

Ustal, co mieli sprzedac bohaterowie tekstu. Ocen trudnosé tego zadania.




Cwiczenie 6

Wymien wszystkie sposoby reklamowania pétpancerzy przez bohateréw opowiadania.

Cwiczenie 7
Rozpoznaj pétpancerz na ponizszych ilustracjach. Zaznacz prawidtowa odpowiedz.

O

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.

Zanim odpowiesz na kolejne pytania, zapoznaj si¢ z wypowiedziami prof. Jerzego Bralczyka
i prof. Leszka Putki na temat reklamy.

Film dostepny pod adresem /preview/resource/RAsgQIyMcTIIT
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Prof. Leszek Putka méwi o zabawie jezykiem
Zrédto: Scholaris.pl.

Nagranie wideo. Film, w ktorym prelegent przedstawia teze, ze w tekstach literackich,
reklamowych i informacyjnych s3 elementy zabawy jezykiem. Przedstawia teze, ze

w tekstach literackich, reklamowych i informacyjnych s3 elementy zabawy jezykiem.
Omawia roznice miedzy trzema konwencjami porozumiewania si¢ z odbiorcg. Na poczatku
wyswietla sie plansza z pojawiajgcymi sie i znikajgcymi wyrazami, m.in. retoryka, kultura,
teatr, wartosci. Kolejna plansza zawiera tytut ,,Zabawy jezykiem” oraz logotypy: Programu
Kapitat Ludzki, Osrodka Rozwoju Edukaciji, Scholaris, Unii Europejskiej. Ponizej napis:
materiat edukacyjny wytworzony w ramach projektu "Scholaris - portal wiedzy dla
nauczycieli" wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejskg w ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego. Nastepnie pojawia si¢ dziennikarz i podpis: prof. Leszek Putka

w okularach, ciemnej marynarce i bialej koszuli. MeZczyzna stoi wérod maszyn drukarskich.
Na koncu filmu pojawia si¢ plansza z logotypami: Programu Kapital Ludzki, Osrodka
Rozwoju Edukaciji, Scholaris, Unii Europejskiej. Ponizej napis: materiat edukacyjny
wytworzony w ramach projektu "Scholaris - portal wiedzy dla nauczycieli"
wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego.




Cwiczenie 8
Na podstawie powyzszych wypowiedzi profesoréw zaznacz, jakimi cechami odznaczajg sie
najczesciej teksty reklamowe.

przeksztatcenia znanych cytatow

proste i bezposrednie hasta

czeste zdania rozkazujace

skomplikowane, ztozone zdania

zawity przekaz

czeste zdania oznajmujace

zwroty w 2. osobie oraz formy zaimka ty/wy

rymowane hasta

zwroty czesto zakonczone wykrzyknikiem

o o o o o o o 4o o0 d

uroczysty, podniosty styl

(] specjalistyczne stownictwo

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.



Cwiczenie 9
Na podstawie wypowiedzi prof. Bralczyka uzupetnij notatke na temat reklamy.

Reklama to tekst, ktory ma przyciagnaé uwage odbiorcy za pomoca atrakcyjnej

‘ ’ utrwali¢ siew jego‘ ’ zainteresowac go, a niekiedy
wzbudzié¢ ‘ , czyli poruszy¢. Reklama stuzy wiec do tego, aby naktoni¢ do
wyboru czegos (lub do zakupu), ma wiec wywrzec na kimé‘ ’ Hasta sa

najwazniejszym elementem kazdego tekstu reklamowego. Powinny by¢ kréotkie i tatwe do

zapamietania. Nazywaja sie inaczej ‘ ’ Hasta i zwroty apelujace do odbiorcy

wystepuja najczesciej pod postacia‘ ’zdaﬁ lub trybu ‘ ’

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.
Cwiczenie 10

Wyjasnij, na czym polega przekonujaca moc reklamy.

Cwiczenie 11

Na podstawie wypowiedzi profesora Putki wyjasnij réznice miedzy literaturg, tekstem
informacyjnym a reklama.

Cwiczenie 12

Wymien zabiegi reklamowe, ktére zastosowat Eugeniusz - bohater opowiadania Stawomira
Mrozka, by sprzeda¢ ktopotliwy towar.




Cwiczenie 13

Wypisz z tekstu slogany reklamowe wymyslone przez Eugeniusza. Jak zostaty zbudowane?
Wskaz kilka istotnych cech.

Cwiczenie 14

Woyijasnij, w jaki sposdb staruszkowi udato sie zainteresowac klientéw ktopotliwym towarem.
Nazwij chwyt psychologiczny, jaki zastosowat.

Polecenie 3

Wymysl wtasny slogan reklamowy zachecajacy do kupna poétpancerzy.




Polecenie 4

Przygotuj reklame jednego z przedmiotéw widocznych na ponizszym zdjeciu. Swoja
wypowiedz sformutuj tak, by nie uzy¢ jego nazwy. Wykorzystaj chwytliwe poréwnania,
przenosnie i inne zabiegi stylistyczne.

Pchli targ
Zrédto: Jorge Royan, licencja: CC BY-SA 3.0.



Cwiczenie 15

Przedstaw projekt wtasnej kampanii reklamowej jakiegos ,dziwacznego produktu”. W swojej
propozycji uwzglednij slogany, plakaty reklamowe, promocje itp. Mozesz skorzystac
z dostepnego ponizej szkicownika.

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.



Polecenie 5
Podaj jak najwiecej znanych ci przyktadow sloganéw reprezentujacych ponizsze kategorie
tematyczne.

Whisz tytut

Slogan kampanii czytelniczej

Slogan kampanii zdrowotnej

Slogan sieci handlowej

Slogan kampanii politycznej

Inne slogany

Zrédto: Contentplus.pl sp. z 0.0., licencja: CC BY 3.0.



Cwiczenie 16

Utwoérz po jednym rzeczowniku i przymiotniku z tej samej rodziny wyrazéw.

e reklama,

¢ handel,

e sprzedaz,

e cena,

e kram,

e klient,

e ustuga,

e sklep.

Zrédto: Learnetic SA, licencja: CC BY 4.0.



Cwiczenie 17
Sposréd podanych ponizej wyrazéow wybierz te, ktére nie posiadaja formy liczby mnogiej.

galanteria

limit

kupno

oferta

promocja

subiekt

handel

o o o o o o o

(] garmaz

Zrédto: Learnetic SA, licencja: CC BY 4.0.



Cwiczenie 18

Rozwiaz krzyzéwke, litery z zaznaczonych pdl utworza uzupetnienie powiedzenia ,reklama ...
handlIu”.

1.
2,
3.
4,
5.
6.
7.

... okazyjna - gdy sklep obniza ceny niektérych artykutéw.
... dochodu - inaczej praca.

... sklepowa - duze okno wystawowe w sklepie.

> 0o bd P

... reklamowa - dziatania reklamowe dotyczace jakiegos$ produktu prowadzone na duza
skale, np. poprzez zamieszczanie reklam w telewizji, na autobusach czy rozprowadzanie
ulotek.

5. Wyprzedaz ... - gdy grupa mieszkancéw sprzedaje przed domem niepotrzebne
przedmioty.

6. Szeroki ... - inaczej duzy wybor.
7. ...skoérzana - przedmioty wykonane ze skory, np. rekawiczki, ozdoby.

8. Jarmark ... - mozna tam kupi¢ np. ozdoby choinkowe.

Zrédto: Learnetic SA, licencja: CC BY 4.0.



