AGNIESZKA RUTKOWSKA-SAGATA,
KATARZYNA WIERZBICKA-ZIEMBICKA

SCENARIUSZ LEKCJI

Program nauczania jezyka francuskiego na Il etapie edukacyjnym w klasach VII-VIII

opracowany w ramach projektu

»Tworzenie programow nauczania oraz scenariuszy lekgji i zaje¢ wchodzacych w sktad
zestawow narzedzi edukacyjnych wspierajacych proces ksztalcenia ogolnego w zakresie
kompetencji kluczowych uczniow niezbednych do poruszania sie na rynku pracy”

dofinansowanego ze srodkéw Funduszy Europejskich w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwdj, 2.10 Wysoka jakos¢ systemu o$wiaty

Warszawa 2019

Fundusze Unia Europejska
Europejskie Europejski Fundusz Spoteczn
Wiedza Edukacja Rozwéj D Pe ’ Y



Redakcja merytoryczna — Witkowska Elzbieta
Recenzja merytoryczna — Hanna taskowska
Agnieszka Dotega
Katarzyna Szczepkowska-Szczesniak
Agnieszka Ratajczak-Mucharska
Redakcja jezykowa i korekta — Altix
Projekt graficzny i projekt oktadki — Altix
Sktad i redakcja techniczna — Altix
Warszawa 2019
Osrodek Rozwoju Edukacji
Aleje Ujazdowskie 28

00-478 Warszawa
www.ore.edu.pl

Publikacja jest rozpowszechniana na zasadach wolnej licencji Creative Commons —
Uzycie niekomercyjne 4.0 Polska (CC-BY-NC).
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.pl

Fundusze OsRrODEK i .
Europejskie o Rozwolu . l:r:klaF E:lrospe{jska
Wiedza Edukacja Rozw6j EDbUKACH pejski Fundusz Spoteczny




Temat zajec:
Chocolat minceur (Czekolada odchudzajaca)

Klasa / czas trwania zaje¢
klasa Il, 2x45 min

Cele

komunikacyjne: Uczen rozumie krotka reklame radiowg nt. wybranego produktu
spozywczego oraz potrafi na nig zareagowadé, wyrazajac swojg opinie i uczestniczac
w szerszej dyskusji nt. reklamy, kanonu piekna i srodkdéw odchudzajgcych.
Leksykalne: Uczen rozumie stfownictwo i zwigzki frazeologiczne charakterystyczne
dla jezyka reklamy; rozumie i potrafi postuzy¢ sie stownictwem zwigzanym z dietami

i odchudzaniem, utrwala stownictwo dotyczgce zdrowych nawykdéw zywieniowych.
Gramatyczne: Uczen rozroznia, na podstawie poszczegolnych koncowek, czes¢ mowy,
do ktorej nalezy dany wyraz.

Fonetyczne/ortograficzne: Uczen rozpoznaje intonacje charakterystyczng dla jezyka
reklamy i potrafi jg odtworzy¢.

Interdyscyplinarne/Kulturowe: Uczen rozpoznaje niektére figury stylistyczne,

np. hiperbole, metafore i oksymoron oraz potrafi podac przyktady tych figur

po francusku; potrafi dostrzec w reklamie cechy tekstu kultury i wskazac zwigzek
miedzy reklama a kultura.

Wychowawcze: Uczen wykazuje krytycyzm wobec reklam oraz przejawia pogtebiong
refleksje na temat przedstawianego w nim Swiata; rozpoznaje cechy manipulacji.

Techniki/Formy pracy
opis ilustracji, ¢wiczenia intonacyjne i gramatyczne, autodyktando.

Srodki dydaktyczne

tablica, kilka reklam obrazkowych produktéw odchudzajgcych, krétka reklama
radiowa produktu odchudzajgcego (np. czekolady: https://www.youtube.com/
watch?v=xNE-CN5f8v0 [dostep w dn.10.07.2019]), kartki z ¢wiczeniem ,,prawda/
fatsz”, komputer z dostepem do Internetu (lub nagranie Sciggniete wczesniej przez
nauczyciela), kartki z transkrypcjg nagrania.

Czynnosci wstepne i rozpoczecie lekcji: Nauczyciel sprawdza liste obecnosci i pyta
ucznidéw o samopoczucie, przechodzac na jezyk francuski.

Wprowadzenie do tematu: Prezentowanie uczniom kilku ilustracji reklamujgcych
rozne produkty odchudzajgce oraz pytania o to, co jest reklamowane oraz co
obiecujg reklamodawcy. Wprowadzenie niezbednego stownictwa. Krotka rozmowa
o reklamowanych aktualnie produktach.

Pierwsze stuchanie nagrania: Uczniowie stuchajg nagrania i okreslajg reklamowany
przedmiot. Nauczyciel sprawdza odpowiedzi.




Drugie ogladanie nagrania: Zadaniem uczniow jest ponowne odstuchanie
dokumentu i zaznaczenie na arkuszach , prawda/fatsz” zdan zgodnych/niezgodnych
z trescig materiatu.

Konceptualizacja: Uczniowie majg ponownie przestucha¢ nagranie przy
jednoczesnym sledzeniu transkrypcji i zaznaczeniu fragmentéw, w ktorych ton gtosu
spikerki sie podnosi, oraz gtosek, ktdre sg przez nig przedtuzone. Nauczyciel robi
pauzy i powtarza niektdre zdania z nagrania, utatwiajgc uczniom zadanie. Weryfikuje
odpowiedzi ucznidw i zadaje im kilka pytan odnosnie modulacji i wysokosci gtosu
spikerki. Podaje przyktady i prosi uczniow o powtdrzenie kilku zdan, skupiajgc

sie na intonacji. Zwraca uwage na wyrazenia idiomatyczne i ich uzycie w tekscie
oraz wyjasnia je. Zwraca uczniom uwage na stowo minceur (odchudzajqcy) uzyte

w reklamach i prosi o podanie wyrazu, od ktdrego stowo to zostato utworzone.
Nastepnie wspdlnie z uczniami tworzy czasownik z tej samej rodziny wyrazéw.
Postepuje podobnie z kilkoma innymi wyrazami i formutuje regute. Rysuje na tablicy
tabele podzielong na trzy/cztery kolumny. Wpisuje w niektére komarki tabeli
wyrazy, a zadaniem ucznidw jest uzupetnienie tabeli o wyrazy z tej samej rodziny

i zdefiniowanie ich (np. mince — minceur — s‘amincir/mincir). Nauczyciel zwraca
uczniom uwage na figury stylistyczne w tekscie transkrypcji, we wspotpracy

z uczniami definiuje je i prosi o podanie innych przyktadow.

Utrwalenie stownictwa i struktur gramatycznych: Dyskusja na temat sity reklam,
uzytych w nich srodkow perswazji, a takze dotyczgca srodkéw odchudzajgcych,

diet i ich popularnosci we wspotczesnej kulturze (rozwdéj Swiadomosci i ekspres;ji
kulturalnej). W razie potrzeby nauczyciel zapisuje na tablicy dodatkowe stownictwo.

Podsumowanie
Nauczyciel zadaje uczniom pytania o to, czego sie nauczyli na zajeciach.

Zakonczenie lekgji

Praca domowa: uczniowie, w parach, majg przygotowac wtasng reklame radiowa
lub audiowizualng wybranego produktu (porozumiewanie sie w jezykach obcych)
i przedstawic jg przed klasa.

Komentarz metodyczny

Nagrane przez uczniow reklamy oceniane bedg wedtug poprawnosci jezykowej,
inwencji i ilo$ci wiadomosci z lekcji zastosowanych w praktyce. Co do inwencji,
nauczyciel moze wtgczyc reszte klasy w ocenianie pracy kolegéw, zadajgc im
pytanie o to, czy np. zrozumieli, co byto reklamowane, czy przedstawiona przez
nich reklama byta pomystowa, czy wg. nich wymagata duzo pracy, ile stow/
wyrazen z lekcji zostato uzytych etc. tawki powinny by¢ ustawione w rzedach lub



w potkole, przodem do nauczyciela. Uczniowie o SPE powinni mie¢ mozliwosé
przygotowania pracy domowej wedle zalecen wymienionych w ich orzeczeniu lub
bycia ocenionymi na podstawie zupetnie innej pracy (np. pracy pisemnej w formie
plakatu reklamowego lub pracy indywidualnej). Poniewaz zajecia majg charakter
interdyscyplinarny zalecana jest wspotpraca miedzy réznymi nauczycielami.
Nauczyciel powinien uzupetni¢ wymagania dot. pracy domowej o kryterium

,dla chetnych”, np. uzycie wyrazen spoza lekcji.




