SCENARIUSZ LEKCJI

Imie i nazwisko autora:

Barbara Filipowska

Przedmiot:

Historia muzyki

Temat zajec:

Wspotczesne media a muzyka.

Grupa docelowa:

Il etap edukacyjny, liceum, technikum, zakres rozszerzony

0Ogolny cel ksztatcenia:

Omowienie wspotczesnego medium.

Ksztattowane kompetencje
kluczowe:

Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady UE z 18.12.2006, Kompetencje
kluczowe:

1) porozumiewanie sie w jezyku ojczystym;

5) umiejetnos¢ uczenia sieg;

8) Swiadomosc i ekspresja kulturalna.

Podstawa programowa:

IIl. Tworzenie wypowiedzi zwigzanych z historig i kulturg muzyczna.

Uczen:

3. interpretuje i odczytuje w kontekscie dokonan epoki wybrane dzieta
muzyczne;

4. formutuje logiczng wypowiedz na temat dziet, form, gatunkow, stylow,
technik i twdércéw muzycznych, uwzgledniajac zaleznosci miedzy nimi w
kontekscie: genezy, przeobrazen, poréwnan.

Cele (szczeg6towe) operacyjne:

Uczen nauczy sie:

- opisywac obecnos$¢ muzyki w takich mediach jak telewizja, radio, Internet;

- wykazywac role muzyki w reklamie, grach komputerowych oraz innych
aplikacjach;

- wykazywac przyktady uzycia konkretnych utworéw muzycznych w
reklamach w oryginalnym lub zmienionym ksztatcie.

Metody/techniki ksztatcenia:

- opis;

- mapa mysli;
- dyskusja;

- ¢wiczenia;

- stuchanie utworéw muzycznych.

Formy organizacji pracy:

praca grupowa;
praca zbiorowa;
praca indywidualna ucznia.

PRZEBIEG LEKCJI

Faza wprowadzajca:

1. Przypomnienie wiadomosci na temat elementéw dzieta muzycznego.
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Faza realizacyjna:

4.
5.

Wskazanie zastosowan muzyki w mediach: przeboje, reklamy, tto dla filmow, reportazy, prezentacji

multimedialnych.

Dyskusja nad zapozyczeniami w reklamach, zwtaszcza z muzyki klasycznej i popularne;.
Dyskusja nad skojarzeniem produktéw okreslonej marki z dzwiekiem.

Omowienie muzyki w serialach, grach komputerowych.

Uczniowie podsumowujg i utrwalajg wiedze poprzez rozwigzanie zadan od 1-7.

Faza podsumowujgca:

1.

2.

Omoéwienie zadan domowych, uczen powinien rozwigzac éwiczenia bazujac na informacjach, ktére poznat

na zajeciach.

Utrwalenie wiadomosci poprzez ¢wiczenia zwigzane z tematem lekcji.

Praca domowa:

1.

Wykonanie zadania domowego: podaj przynajmniej trzy marki produktow, sieci sklepowych i instytucji,
ktérych muzyczne slogany reklamowe mogtbys przytoczy¢ z pamieci. Ktére z nich to melodie napisane na
potrzeby reklamy, a ktére sg zapozyczone? Odpowiedz skonsultuj z nauczycielem.
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