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Wstep

Edukacja zdalna jest sposobem nauczania, w ktorym rzeczywisty kontakt uczniow

I nauczyciela zastepowany jest kontaktem wirtualnym. W prowadzeniu lekcji i zaje¢
zdalnych niezbedna jest umiejetno$¢ postugiwania sie technologiami informacyjno-
komunikacyjnymi, ktore pozwalajg w czasie rzeczywistym przesyta¢ drogg
elektroniczng obraz, dzwiek (gtos), dane oraz korzysta¢ z materiatéw interaktywnych.
Prezentowany scenariusz zawiera propozycje lekcji, w ktorej te mozliwosci zostaty
wykorzystane.

Dobierajgc narzedzia nauczania zdalnego w trzecim etapie edukacyjnym,
nauczyciele zarowno przedmiotow ogdlnoksztatcgcych, jak i zawodowych, moga
korzysta¢ z wiekszosci aplikacji i platform edukacyjnych, gdyz uczniowie nie majg juz
zazwyczaj trudnosci w postugiwaniu sie nimi.

Pracujgc z uczniami szkét ponadpodstawowych nalezy mie€ swiadomosg, ze
wymagajg oni od swoich nauczycieli nie tylko bogatej wiedzy, ale takze
profesjonalnego jej przekazywania. Nie oznacza to, ze dominowa¢ majg metody
podajgce — przeciwnie, w edukacji zdalnej powinny by¢ czesto stosowane metody
aktywizujgce i problemowe.

W zdalnym nauczaniu przedmiotow zawodowych warto korzystaé z bogatych
materiatdw zamieszczonych w Zintegrowanej Platformie Edukacyjnej, a takze
tworzy¢ wiasne, np. w narzedziach Google czy Office 365.

Stosowanie aktywizujgcej uczniow formy, jakg jest praca w grupach,

W nauczaniu zdalnym umozliwiajg platformy edukacyjne, np. MS Teams, Zoom,
dzieki opcji wirtualnych pokoi spotkan. Uczniowie mogg pracowaé wowczas
metodami znanymi z nauki stacjonarnej, a takze przygotowujgc projekt edukacyjny.

W nauczaniu roznych przedmiotéw warto korzystac¢ z wartosciowych
materiatbw zamieszczonych np. na kanale YouTube. Nauczyciel moze skorzystac
z tych materiatéw przygotowujgc lekcje odwrdcong, projekt edukacyjny, dyskusje lub
debate klasowa.

Materiaty zamieszczone na internetowych stronach tematycznych
i specjalistycznych przydatne sg takze w nauczaniu zdalnym. Przygotowujgc lekcje
z przedmiotéw zawodowych nauczyciel moze ponadto wykorzysta¢ dostepne
w Internecie i na nosnikach cyfrowych filmy zawodowe, narzedzia i aplikacje

branzowe, strony produktowe producentow urzgdzen i narzedzi.



Istotng kwestig w nauczaniu zdalnym jest dostosowanie programow
nauczania. Majgc na uwadze fakt, ze takze uczgc online trzeba przygotowac uczniéw
do egzaminu maturalnego i zawodowego, nalezy przemyslec, ktore tresci i w jaki
Sposob bedg realizowane. Biorgc pod uwage przedmioty ogdlnoksztatcgce
w zakresie podstawowym, nie mozna planowac zbyt duzej ilosci materiatu, poniewaz
uczniowie zniechecy sie i nie bedg uczyc sie rzetelnie. Najwazniejsze jest,
by opanowali i tresci okreslone w podstawie programowej poszczegolnych
przedmiotow, wiec aby ten cel osiggnaé, mozna zrezygnowac z tresci dodatkowych,
proponowanych przez programy nauczania roznych wydawnictw.

Dostosowac nalezy takze sposoby monitorowania i oceniania osiggnie¢
ucznidéw, np. rezygnujgc z czesci testow i sprawdziandw na rzecz interaktywnych
quizow, np. przygotowanych w aplikacjach Quizlet, Quizizz, Kahoot!, czy gier
sieciowych.

Prowadzac edukacje zdalng z wykorzystaniem technologii informacyjno-
komunikacyjnych nalezy pamietac, ze celem nauczania jest przekazywanie nowych
wiadomosci, rozwijanie umiejetnosci i zainteresowan uczniow, a takze ksztatcenie ich
postaw. Dlatego kazde przygotowane zadanie musi mie¢ okreslony, klarowny cel
nauczania bgdz/i wychowania, powinno takze motywowa¢ do samoksztatcenia.

Prezentowany pakiet zawiera scenariusz lekcji dla szkdt ponadpodstawowych
— piecioletniego technikum, ktéry adresowany jest do nauczycieli zawodu technik
reklamy. Jest to propozycja lekcji przedmiotu zawodowego branzy poligraficznej, a jej
tematem jest stosowana w reklamach manipulacja.

Scenariusz oparty jest o cele ksztatcenia i tresci nauczania wskazane
w podstawie programowej dla trzeciego etapu edukacyjnego. Tresci te sg osiggane
w nauczaniu zdalnym dzieki wykorzystaniu technologii informacyjno-

komunikacyjnych.

Jolanta Kubrak



SCENARIUSZ 1

SCENARIUSZ ZAJEC DLA uczniéw technikum w zawodzie technik reklamy
PROWADZONYCH PRZEZ nauczyciela zawodu technik reklamy

Temat ,Manipulacja w reklamie” nauczyciel moze realizowac na zajeciach
zwigzanych z kierunkiem ksztatcenia technik reklamy. Materiat mozna réwniez
wykorzystac jako ¢wiczenia na godzine wychowawczg, a takze z zakresu doradztwa
zawodowo-edukacyjnego, omawiajgc zawody branzy poligraficznej. Uczniowie
poznaijg techniki manipulacji w reklamie, pojecia — m.in. kryptoreklama, lokowanie

produktu, plotka, kamuflaz oraz ocenig skutecznosc¢ form perswazji.

TEMAT: Manipulacja w swiecie reklamy.

CEL OGOLNY: (wymaganie z podstawy programowej odnoszace sie
do efektéow ksztatcenia oraz kryteriow weryfikaciji)

e Przedstawienie rodzajéw manipulacji stosowanych w reklamach.

CELE SZCZEGOLOWE:
e Rozpoznanie manipulacji reklamowe.
e \Wskazywanie elementéw perswazji i manipulacji w reklamach.

e Rozrdznianie technik perswazji w reklamie.

METODY PRACY:

e dyskusja;

e Zintegrowana Platforma Edukacyjna;

e metody aktywizujgce: burza mozgow, tworzenie tekstu;
e metody eksponujgce: pokaz filméw reklamowych.

SRODKI DYDAKTYCZNE:

e komputer;
e Zintegrowana Platforma Edukacyjna;
e MS Teams.

PRZEWIDYWANY CZAS: 90 minut (w tym 35 minut pracy wtasnej ucznia).



PROPONOWANY PRZEBIEG ZAJEC:

° faza przygotowawcza (20 minut):

Nauczyciel zadaje uczniom pytania i prosi o przypomnienie:
1. Jakie reklamy najczesciej ogladajg?

2. Jakie reklamy zapadajg w pamieci ucznia i dlaczego?

Uczniowie, majgc wigczone mikrofony, udzielajg informacji. Mogg rowniez korzystaé

z funkcji czatu, na ktérym zapisujg odpowiedzi.

Nauczyciel prosi uczniéw o wyjasnienie, czym sg wedtug nich: manipulacja,

kryptoreklama oraz lokowanie produktu.

Uczniowie starajg sie, metodg burzy mézgow, opisa¢ powyzsze pojecia, omawiajg je,
korzystajgc z witgczonych mikrofonéw. Nad okresleniem kazdego pojecia pracujg 2—-3

minuty.

Nauczyciel, po zebraniu okresleh podanych przez uczniow, wyjasnia pojecia, dyktuje

je, a uczniowie zapisujg w zeszytach przedmiotowych.

Nauczyciel informuje, ze tematem lekcji jest manipulacja w reklamie. Przechodzi do

fazy zasadniczej lekcji.

° faza zasadnicza (60 minut):
Nauczyciel omawia (25 minut):
a) typy manipulacji: manipulacja skuteczna, daremna i z efektem
bumerangowym;
b) srodki manipulacji: stereotyp, mit, plotka i kamuflaz.
Po omowieniu powyzszych zagadnien uczniowie zapisujg na czym polega kazdy

z typéw manipulacji oraz definicje: stereotyp, mit, plotka i kamuflaz.

Nastepnie nauczyciel odtwarza film dotyczgcy sposobdw manipulacji stosowanej
w reklamach: https://zpe.gov.pl/a/film/D14ACNdC9

Uczniowie zapisujg w zeszytach:
— jakie cechy ma reklama,

— jakie sg srodki perswaziji. (fgcznie ok. 15 minut — film + ¢wiczenia)

Uczniowie zapoznajg sie tekstem: https://www.marketing-automation.pl/jak-

manipuluja-nami-marketerzy-najpopularniejsze-techniki-manipulacji-w-marketinqu-i-

reklamie/ — ok. 10 minut.
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Nauczyciel zadaje pytania o najpopularniejsze techniki manipulacji w reklamie,
a uczniowie okreslajg i wypisujg do zeszytu poznane definicje: promocje, opinie

ekspertdéw, recenzje w Internecie, emocje, lokowanie produktu.

Uczniowie odpowiadajg na pytanie, ktore techniki manipulacji sg wedtug nich

najskuteczniejsze.

Nauczyciel wymienia kilka produktow, np. bluzka, dzem, mleko, telewizor itp.,
a uczniowie wskazuja, ktora technika manipulacji bytaby najskuteczniejsza

dla zareklamowania danego towaru.

Nastepnie, uczniowie odszukujg co najmniej 3 przyktady lokowania produktow
w serialach, filmach czy programach telewizyjnych. Poprzez platforme MS Teams,
odpowiadajg na pytanie jakie produkty sg najczesciej lokowane i dlaczego.

Odpowiedzi notujg w zeszytach — 10 minut.

° faza koncowa (10 minut):

Nauczyciel podsumowuje wiadomosci o technikach manipulacji w reklamie.

Uczniowie odpowiadajg na pytania:
1. Czyreklama zawiera obiektywny, czy subiektywny przekaz informac;ji?
2. Jakie sg cele kryptoreklamy i lokowania produktu?
3. W jaki sposéb jestesmy nakfaniani do kupna produktu poprzez manipulacje

w reklamach?

EWALUACJA ZAJEC (sprawdzenie osiggniecia zaktadanych efektéw ksztatcenia
poprzez zadanie pytan w koncowej fazie lekgciji).
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