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1. Temat projektu
Le pouvoir de la publicité (Reklama dzwignia handlu)
1.1. Typ szkoty

Szkota branzowa Il stopnia o profilu handlowym, reklamy, ale takze wszystkie inne
szkoty branzowe.

1.2. Klasa
Klasa 1o profilu technik handlu, technik reklamy, ale takze inne profile branzowe.
1.3. Stowa kluczowe

Reklama, handel, hasta reklamowe, szukamy klientéw, kupowaé, sprzedawac,
la publicité, le commerce, les slogans publicitaires, on cherche des clients, acheter, vendre.

2. Osoby prowadzace projekt
2.1. Koordynator

Nauczyciel jezyka francuskiego.
2.2. Pozostali nauczyciele

Nauczyciel przedmiotéw zawodowych (np. organizacja i techniki sprzedazy,
wykonywanie projektéw reklamy, realizowanie kampanii reklamowej), nauczyciel jezyka
polskiego.

3. Ramy czasowe

3.1. Poczatek projektu

Dowolny moment w ciggu roku szkolnego.
3.2. Zakoniczenie projektu

Po dwdch tygodniach od poczatku projektu.
4. Cele projektu

4.1. Cele ogélne

= podniesienie kompetencji jezykowych uczniéw zwigzanych z przygotowaniem
i przedstawieniem haset reklamowych w jezyku francuskim;

= nabycie przez uczniéw wiedzy zwigzanej ze stownictwem potrzebnym do
skonstruowania prostych haset reklamowych (rzeczowniki, przymiotniki), konstrukcje
gramatyczne z czasownikami w trybie rozkazujacym oraz nominalizacja;

= nabycie przez uczniéw wiedzy o stownictwie reklamy, przekazach wptywajacych na
decyzje ludzi;

= podniesienie kompetencji dotyczacych przygotowania prostych reklam, prowadzenia
kampanii reklamowej;

= integracja wszystkich wyzej wymienionych kompetencji;

= uatrakcyjnienie zajec jezykowych z jezyka francuskiego, jezyka polskiego i przedmiotu
branzowego.




Przedmiotem przewodnim w niniejszym projekcie jest jezyk francuski, dlatego tez udziat
w nim pozwoli uczniom rozwinaé nastepujace kompetencje jezykowe:

= poszerzenie znajomosci Srodkéw jezykowych potrzebnych do tworzenia haset
reklamowych (prostych rzeczownikéw i czasownikéw bedacych mocnymi noénikami
znaczef oraz czasownikéw w trybie rozkazujacym);

= rozumienie prostych wypowiedzi pisemnych i ustnych, przede wszystkim haset
reklamowych;

= tworzenie prostych haset, wypowiedzi pisemnych i ustnych w jezyku francuskim,
przede wszystkim haset reklamowych.

4.2. Cele szczegétowe
4.2.1. Cele ksztatcace/edukacyjne
Podczas pracy nad niniejszym projektem uczen:

= poznaje hasta reklamowe w jezyku francuskim, zbiera i analizuje stowa
wykorzystywane w prostych reklamach w jezyku francuskim, szuka stéw, ktére
przydadza mu sie do stworzenia wtasnych haset reklamowych (jezyk francuski);

= poznaje konstrukcje gramatyczne z wykorzystaniem czasownikéw w trybie
rozkazujacym (jezyk francuski);

= tworzy hasta reklamowe reklamujace wtasng dziatalnosé lub dla swoich klientéw
(jezyk francuski);

= uczy sie jezyka i sposobéw przygotowania haset uzywanych w reklamie (jezyk polski);

= poznaje sposoby prowadzenia kampanii reklamowej (przedmiot branzowy).

4.2.2. Cele szczegétowe dla uczniéw — cele w jezyku ucznia

Dzieki projektowi interdyscyplinarnemu Le pouvoir de la publicité (Reklama dzwignia
handlu):

= poznam hasta reklamowe w jezyku francuskim;

= zgromadze stowa i wyrazenia, ktdre przydadza mi sie w tworzeniu wtasnej reklamy;

= przyswoje konstrukcje gramatyczne z czasownikami w trybie rozkazujacym;

= stworze w jezyku francuskim hasta reklamowe reklamujace wtasng dziatalnos¢ lub
hasta reklamowe dla moich klientéw oraz przedstawie je w formie plakatu i nagrania
audio lub wideo;

= dowiem sig, jak tworzy¢ hasta reklamowe oraz jak funkcjonuje jezyk uzywany
w reklamie;

= poznam sposoby prowadzenia kampanii reklamowych.

5. Tresci ksztatcenia
5.1. Jezyk francuski

W trakcie czterech lekdji jezyka francuskiego przeznaczonych na projekt uczniowie
poznaja i przeanalizujg wybrane reklamy i hasta reklamowe w jezyku francuskim,

ktére pozwolg im na okreslenie, jakie formy gramatyczne sg zazwyczaj uzywane

w hastach reklamowych. Nauczyciel przedstawi przede wszystkim hasta zawierajace
czasowniki odmienione w trybie rozkazujgcym oraz reklamy, ktére w ogéle pozbawione
sg odmienionej formy czasownika, poniewaz te dwa typy haset sg bardzo czesto
obserwowane zaréwno w reklamach prasowych, radiowych, telewizyjnych, jak



iinternetowych. Nauczyciel zaproponuje uczniom przyktady reklam z gazet, ale
takze nagrania prostych reklam z internetu. Linki do kilku reklam zatgczone zostaty
w netografii. Poniewaz w konstrukcjach haset wystepujgce w nich rzeczowniki
czesto zastepuija czasowniki, uczniowie powinni takze pozna¢ podstawowe zasady
nominalizacji, czyli zamiany czasownikéw na rzeczowniki.

Przyktady haset reklamowych z uzyciem nominalizacji: Doro, le choix de la simplicité !,
La douceur de ['hiver en Méditerranée !, Le plein d hydratation pour votre visage !,
Przyktady z trybem rozkazujgcym: Choisissez des contenus adaptés a leur dge !, Téléchargez
notre application !, Echangez vos titres en fin de validité !, Protégez-le, faites-vous
vacciner !: przyktady z prostymi zdaniami w czasie terazniejszym: Avec RED c'est facile
de faire le bon choix ! RED c'est vert, RED c'est clair !. Na podstawie obserwacji treci
zaproponowanych przez nauczyciela reklam, wnioskéw dotyczacych uzytej w nich
gramatyki, i stownictwa, ktére uczniowie przygotuja (w interesujacej ich dziedzinie),
stworzg oni krétkie reklamy. Bedg to reklamy w formie plakatéw oraz nagranych plikéw
audio lub wideo. Ich tres¢ bedzie zalezata od profilu klasy. Uczniowie klas o profilu
handlowym beda musieli zdefiniowac klienta, dla ktdorego chcieliby przygotowac
reklame. Uczniowie innych profili beda przygotowywali reklame w swojej dziedzinie,
najlepiej z uwzglednieniem charakteru dziatalnosci gospodarczej, ktérg w przysztosci
chcieliby prowadzic.

5.2. Jezyk polski

Na dwoch lekcjach jezyka polskiego, ktére bedg czescig niniejszego projektu, nauczyciel
zapozna ucznidw z przyktadowymi hastami reklamowymi obecnymi w polskiej
przestrzeni medialnej, ktore nastepnie zostang przeanalizowane pod wzgledem

formy i tresci. Uczniowie ustalg, jakie konstrukcje jezykowe s najczesciej obecne

w zaproponowanych reklamach, jakie stowa nacechowane emocjonalnie sg w nich
uzywane, zeby przyciggna¢ uwage klientéw. Kazdy z uczniéw znajdzie kilka reklam

z dziedziny, ktéra ich interesuje, zaprezentuje je na forum klasy, a nastepnie uczestnicy
zajec zastanowia sie wspolnie, czy hasta reklamowe sg chwytliwe, czy przekonuja do
zakupu reklamowych produktéw lub ustug. Sprébuja tez zdefiniowaé grupy odbiorcéw
poszczegblnych reklam i zastanowig sie, jakie sg réznice w ich tresci w zaleznosci

od adresata komunikatéw reklamowych. Omdéwia takze typy reklam w zaleznosci od
ich funkcji: agresywnej, informacyjnej, prestizowej, defensywnej, przypominajacej

i wzmacniajacej.

5.3. Przedmiot branzowy

W zaleznosci od szkoty, w ktérej projekt bedzie prowadzony, przedmiot branzowy

moze byc¢ rézny. W klasie o profilu handlowym moze to by¢ np. organizacja i techniki
sprzedazy. Jesli projekt bedzie prowadzony w klasie o profilu niezwigzanym w zaden
sposdb z handlem, moze on zostac przedstawiony w trakcie zaje¢ z podstaw
przedsiebiorczosci. Praca nad projektem zajmie dwie lekcje przedmiotu branzowego,

w trakcie ktérych uczniowie poznajg podstawy prowadzenia kampanii reklamowej.
Zastanowig sie, w jakich Srodkach przekazu sie reklamowa¢, zeby dobrze trafi¢ do swoich
odbiorcow. Jakie informacje zawrze¢ w reklamach, tak aby przyszli klienci trafili wtasnie
do nich. Nauczyciel moze przedstawi¢ wyzej wymienione informacje na podstawie
dwdch lub trzech kampanii reklamowych wybranych firm, ktérych strefa dziatalnosci
bedzie interesowata uczniow. Jesli beda to np. uczniowie klasy o profilu logistycznym,



mogg analizowa¢ kampanie firm logistycznych itp. Jesli projekt bedzie prowadzony

w klasach o profilu handlowym lub reklamy, uczniowie powinni zastanowic sie,

z jakimi typami firm chcieliby w przysztosci pracowac i przeanalizowa¢ ich przyktadowe
kampanie. Nauczyciel i uczniowie skupia sie nie tylko na mediach, w jakich kampanie
beda prowadzone, oraz informacjach zawartych w przekazach reklamowych, ale takze
zastanowig sie nad innymi formami reklamy, jak na przyktad przygotowywanie gadzetéw
reklamowych.

6. Charakterystyka odbiorcow
6.1. Zréznicowanie potrzeb i umiejetnosci

Reklama to bardzo interesujgcy materiat do pracy z uczniami, poniewaz sg to tresci
bardzo réznorodne i atrakcyjne zaréwno wizualnie, jak i dzwiekowo. Teksty reklam
sg krotkie i proste pod wzgledem konstrukcji, sg zatem tatwe do zrozumienia

przez uczniéw. Podczas tworzenia komunikatéw reklamowych nalezy pamietac

o réznicowaniu pozioméw trudnosci. Podczas tworzenia tresci uczniowie zdolni
beda mogli wykazac sie wieksza kreatywnoscia, stworzy¢ bardziej rozbudowane
reklamy, sprobowac wykorzystac r6zne znaczenia stéw. Uczniowie niedostyszacy moga
przygotowac reklamy w formie plakatéw, uczniowie niedowidzacy — nagrac swoje
materiaty w wersji audio. Uczniowie z deficytem uwagi, dla ktérych praca plastyczna
przy tworzeniu plakatu moze by¢ monotonna, moga zaja¢ sie tworzeniem wersji
wizualnej i nagrania reklamy. Taka r6znorodnos¢ form bedzie dobra dla uczniéw
dyslektycznych, ktérzy aby lepiej zapamietaé nowe tresci, potrzebujg metod pracy
oddziatywujacych na wiele zmystéw.

7. Formy i metody pracy
7.1. Formy pracy

W trakcie trwania niniejszego projektu uczniowie bedg pracowali w grupach
projektowych, ktére bedg sktadaty sie z 4-5 osdb. Sktady grup musza by¢ zachowane
przede wszystkim na lekcjach jezyka francuskiego, podczas ktérych najpierw beda
omawiane tresci reklam zaproponowanych przez nauczyciela i ich konstrukcja
gramatyczna. Nastepnie na podstawie oméwionych wczesniej tresci nauczyciel pomoze
uczniom zrozumie¢ funkcjonowanie trybu rozkazujgcego oraz nominalizacji w jezyku
francuskim. Te tresci zostang oméwione w tradycyjnej formie, na forum catej klasy.
Potem uczniowie wrdca do swoich grup projektowych, aby pracowaé¢ nad wtasnymi
hastami reklamowymi. Podczas lekcji jezyka polskiego i przedmiotu branzowego klasa
bedzie pracowata jako jedna grupa.

7.2. Metody pracy

Gtéwng metodg pracy bedzie metoda projektu, ktéra zaktada prace kreatywnga dla
wszystkich ucznidw, ale przede wszystkim odgrywa ogromna role w rozwoju uczniéw
ze specjalnymi potrzebami edukacyjnymi (SPE). Aktywizuje, uczy ich wspétpracy, ale
i odpowiedzialnosci za swoje zadania.

Poniewaz uczniowie trzeciej klasy szkoty branzowej maja juz podstawowa znajomos¢
jezyka francuskiego, nauczyciel moze poprosic ich, aby podczas krétkich dialogéw
towarzyszacych przygotowaniu haset reklamowych i pozostatych dziatar uczniowie
prébowali uzy¢ metody komunikacyjnej, czyli prowadzi¢ krétkie dialogi w jezyku



francuskim. Moga oni wspélnie przygotowac liste wyrazen, z ktérych beda mogli
korzystac.

Duzg role na lekcjach jezyka polskiego i przedmiotu branzowego odegra metoda
analizy i dyskusji, poniewaz uczniowie bedg analizowa¢ r6znego rodzaju przekazy
reklamowe oraz ustala¢, jak powinna wyglada¢ kampania reklamowa.

Podczas pracy nad hastami reklamowymi w jezyku francuskim uczniom
z zaburzeniami ze spektrum autyzmu mozna zaproponowa¢ prace metoda gramatyczno-
-tkumaczeniowg, czyli przygotowaniem haset w jezyku polskim i przettumaczenia
ich na jezyk francuski. Taka metoda pozwala im na prace indywidualng z zadaniem
zamknietym, ktérg preferuja, poniewaz w takich warunkach potrafig skupi¢ uwage.

Nalezy takze pamieta¢, ze uczniowie z niepetnosprawnoscia intelektualng najlepiej
ucza sie metoda pragmatyczna, tzn. odwotujaca sie do zycia codziennego, dlatego
reklamy, ktére beda przygotowywa¢, powinny sktadac sie z prostego przekazu,
informacji, np. czym zajmuije sie firma, gdzie sie znajduje i dla kogo Swiadczy ustugi.

8. Sposdb realizacji projektu edukacyjnego
8.1. Etap 1: zainicjowanie projektu

Projekt moze zostac zainicjowany w dowolnym momencie roku szkolnego, na lekcji
jezyka francuskiego, podczas ktérej uczniowie zapoznaja sie z tematem projektu, jego
celami, podzielg sie na grupy projektowe, zapoznaja sie z regulaminem projektu i jego
harmonogramem. Dobrze, zeby na pierwszych zajeciach projektowych pojawili sie
wszyscy nauczyciele bioracy udziat w projekcie i opowiedzieli, czym uczniowie bedg sie
zajmowali na poszczegélnych lekcjach.

8.1.1. Prezentacja regulaminu (propozycja regulaminu zamieszczona jest
ponizej)

Regulamin zostanie zaprezentowany na pierwszej lekcji projektowej. Uczniowie
zapoznaja sie z jego trescia, oméwia z nauczycielami niejasne kwestie i wszyscy go
podpisza. Regulamin powinien nastepnie zawisng¢ we wszystkich salach, w ktérych
uczniowie beda pracowali nad projektem i/lub w klasowej przestrzeni wirtualnej, do
ktérej wszyscy nauczyciele i uczniowie majg dostep. To ostatnie bedzie szczegélnie
wazne, jesli nauka bedzie odbywata sie w trybie zdalnym.

8.1.2. Wybér tematu

Uczniowie w swoich grupach projektowych zastanowig sie, w czyim imieniu bedg
przygotowywaé reklame (uczniowie klas o profilu handlowym i reklamowym moga
wyobrazi¢ sobie dowolnego klienta, dla ktérego beda wykonywac taka ustuge,
natomiast uczniowie innych typéw klas branzowych moga przygotowac reklamy

dla swoich przysztych dziatalnosci). Nastepnie zastanowig sie, jakie tresci chcieliby
przekaza¢ w reklamie, czy bedzie to reklama firmy, ktéra rozpoczyna dziatalnosc i jest
nowa na rynku, czy np. firma znana, ktéra chce poszerzy¢ grono klientéw lub ulepszyé
swoj wizerunek. Dzieki wczesnemu wyborowi tematu uczniowie juz na pierwszej

lekcji jezyka polskiego czy przedmiotu branzowego bedg mogli przemysle¢ powyzsze
kwestie.




8.1.3. Podziat na grupy

Na pierwszej lekcji projektowej uczniowie podzielg sie na 3- lub 4-osobowe grupy.
Poniewaz w trzeciej klasie uczniowie znajg sie juz dobrze, najlepiej zeby sami zdecydowali
o sktadzie grup, wiedzac, z kim pracuje sie im najlepiej. By¢ moze w przysztosci z tymi
samymi kolegami zatozg wtasne dziatalnosci gospodarcze i taka wspétpraca jeszcze na
etapie szkoty pomoze im w péZniejszym funkcjonowaniu. Po uformowaniu sie zespotow
nauczyciel powinien jednak sprawdzi¢ ich sktady i zareagowad, jesli sity nie zostang réwno
roztozone. Powinien réwniez upewnic sie, czy w grupach, w ktérych sg uczniowie ze SPE,
partnerzy s3 gotowi ich wspoméc.

Kiedy uczniowie zapoznaja sie z oczekiwaniami co do efektéw pracy, powinni
przystapic¢ do podziatu zadan miedzy sobg, a nastepnie spisac je. Podczas podziatu
zadan nauczyciel takze powinien sprawdzi¢, co zostato ustalone i zainterweniowad, jesli
zadania nie zostaty rozdane wspétmiernie.

8.1.4. Sformutowanie ogélnych oraz szczegétowych celéw projektu

W trakcie projektu uczniowie poznaja tresci reklamowe w jezyku francuskim, zrozumieja
konstrukcje gramatyczne, ktére sg w nich uzywane, a nastepnie sami przystapig do
stworzenia w jezyku francuskim reklamy swojej wtasnej przysztej dziatalnosci lub
dziatalnosci swojego przysztego potencjalnego klienta. Uczniowie maja takze zrozumie(,
jak dziata jezyk reklamy po polsku, jakie tresci nalezy zawiera¢ w reklamach, aby

trafiaty one do wybranego odbiorcy i przynosity oczekiwany skutek. W korcu uczniowie
maja zrozumie¢, rowniez w jezyku polskim, jak dziata kampania reklamowa dla
wybranych dziatalnosci gospodarczych, jakie zadania wchodza w jej sktad i jak nalezy ja
przygotowywac.

Rezultatem prac uczniéw maja by¢ reklamy w jezyku francuskim przygotowane
w formie plakatu i nagrania audio lub wideo. Tresci na obydwu nosnikach powinny by¢
identyczne lub podobne.

Plakat powinien zawiera¢ informacje o rodzaju ustug, do jakich klientéw s3 one
skierowane oraz jakie s ich zalety. Moga réwniez zawiera¢ ilustracje, ktére podniosa
atrakcyjnos¢ przekazu. Natomiast w nagraniu audio powinnismy ustysze¢ te same
tresci poprawnie przeczytane w jezyku francuskim. Nagraniu wideo moze dodatkowo
towarzyszy¢ scenka uatrakcyjniajgca przekaz. Cato$¢ nie powinna by¢ dtuzsza niz 5 zdan.

8.1.5. Przygotowanie harmonogramu pracy i podziat zadai

W trakcie pierwszych zaje¢ projektowych warto doktadnie oméwi¢ harmonogram pracy
oraz ustali¢ podziat zadan wéréd uczniéw poszczeg6lnych grup. Ponizej przyktadowy
harmonogram, ktéry moze réwnoczesnie postuzy¢ uczniom za rozpiske zadan.
Zaproponowane daty sg przypadkowe.

Harmonogram — tabela

Numer lekcji/przedmiot/data | Dziatania

1/jezyk francuski/10 stycznia Prezentacja zatozen projektu, podziat na grupy,
podzielenie zadar miedzy cztonkéw grupy,
podpisanie regulaminu.




Numer lekcji/przedmiot/data | Dziatania

2/jezyk polski/11 stycznia Omoéwienie tresci przyktadowych reklam w jezyku
polskim, zwrdcenie uwagi na informacje, ktoére
zawieraja, i jak wptywaja na odbiorcéw.

3/jezyk francuski/12 stycznia Praca z wybranymi reklamami w jezyku francuskim,
omdéwienie ich tresci, konstrukcji gramatycznych

i stownictwa uzytego. Przystapienie do dziatan

w grupie, zadania:

Osoba 1
Osoba 2:
Osoba 3:

4/przedmiot branzowy/12 Omoéwienie sposobéw prowadzenia kampanii
stycznia reklamowej.

5/jezyk francuski/17 stycznia Praca nad reklamami, zadania:
Osoba 1:
Osoba 2:
Osoba 3:

6/jezyk polski/18 stycznia Omoéwienie typ6éw reklam w zaleznosci od ich
funkcji: agresywna, informacyjna, prestizowa,
defensywna, przypominajaca, wzmacniajaca.

7/przedmiot branzowy/19 Oméwienie sposobéw prowadzenia kampanii
stycznia reklamowej c.d.
8/jezyk francuski/19 stycznia Praca nad reklamami, zadania:

Osoba 1:

Osoba 2:

Osoba 3:

Kazda grupa projektowa powinna dostac swéj harmonogram, w ktérym bedzie
mogta wpisac zadania do wykonania dla poszczegélnych cztonkéw grupy. Mozna tez
wykorzystac przestrzen pod numerem lekcji i data na wpisanie dziatarh wykonanych na
danej lekcji lub haset, ktére pomoga uczniom zapamietac informacje przedstawione na
lekcji. Nauczyciel bedzie mdgt pod koniec kazdej lekcji sprawdzi¢ harmonogram kazdej
z grup w celu sprawdzenia zaangazowania ucznidéw i monitorowania ich postepdw.
Oczywiscie harmonogramy moga by¢ dostepne w formie tradycyjnej, papierowej,
ale takze na platformie cyfrowej, z ktérej uczniowie korzystajg do komunikacji
z nauczycielem lub miedzy sobg, np. Google Classroom.

8.2. Etap 2. Realizacja projektu

Pierwsze zajecia projektowe odbywajg sie na lekcji jezyka francuskiego, podczas ktorej
beda obecni takze pozostali nauczyciele bioracy udziat w projekcie. W trakcie tej lekcji
uczniowie zapoznajg sie z projektem, dowiedzg sie szczegdtowo, jakie sg zatozenia
i cele projektu, poznajg jego harmonogram i regulamin, ktéry podpisza. Podzielg



sie takze na grupy projektowe, w ktérych beda pracowaé nad hastami reklamowymi

w jezyku francuskim. Wszystko to odbedzie sie w jezyku polskim ze wzgledu na
obecnos¢ nauczycieli innych przedmiotéw. Kiedy juz wszystkie formalnosci zostang
oméwione, nauczyciel koordynator moze podziekowa¢ pozostatym nauczycielom za
obecnos¢ i sprébowaé przejsé na jezyk francuski (jesli grupa jest mocna) lub chocby
wplata¢ francuskie pojecia w trakcie wyjasniania zadan, ktére uczniowie beda mieli do
wykonania. Uczniowie przystapia do wybierania tematéw swoich reklam. Bedg musieli
zdecydowad, jakie ustugi lub produkt beda chcieli zareklamowac, jakie tresci przekazaé
w komunikacie, czy bardziej beda chcieli skupi¢ sie na podstawowych informacjach
typu co, gdzie, kiedy i dla kogo, czy moze bedg chcieli przedstawi¢ wyjatkowe zalety
swoich ustug lub produktu. Pierwsza forma reklamy bedzie tatwiejsza do wykonania
dla ucznidw, ktérzy pracujg powoli, stabiej znaja jezyk francuski, lub dla uczniéw

z trudnoSciami w uczeniu sie, ktérzy potrzebuja nauczania pragmatycznego, czyli pracy
z konkretnymi informacjami, przydatnymi w zyciu codziennym. Jesli chodzi o produkty
lub ustugi, o ktérych bedzie mowa w reklamach, warto zasugerowac uczniom, aby

byty one zwigzane z branza, ktérej sie ucza iz ktéra zapewne maja zwigzane plany na
przysztosc. Jesli jest to szkota gastronomiczna, uczniowie moga zareklamowac swoja
przysztg restauracje lub wyroby z cukierni. Jesli jest to szkota samochodowa, przygotuja
reklame warsztatu naprawy samochodéw lub nowej marki samochodéw, ptynéw do

ich czyszczenia, swoich ustug itp. Jesli uczniowie bioracy udziat w projekcie uczg sie na
profilu handlowym lub reklamowym, moga wybra¢ dowolng branze, poniewaz zapewne
w swoim zyciu zawodowym beda mieli do czynienia z klientami z wielu branz. Kiedy
uczniowie zdecydujg w grupach o powyzszych kwestiach, powinni podzieli¢ zadania
miedzy cztonkéw. Finalnie uczniowie powinni przygotowac reklame jednego produktu
lub ustugi w formie plakatu i te sama reklame nagra¢ w formie audio lub wideo (mamy
do czynienia z uczniami w wieku 1718 lat, dlatego mozemy oczekiwaé, ze w kazdej
grupie projektowej bedzie chociaz jedna osoba posiadajgca smartfon, ktéry moze
postuzy¢ uczniom do nagrania). Na tym etapie uczniowie powinni zdecydowaé, kto
bedzie odpowiedzialny za hasta reklamowe iich poprawnos¢, kto za wykonanie plakatu,
a kto za nagrania. Jesli uczniowie sg bardzo kreatywni, moga przygotowac dodatkowo
scenke, ktora w filmiku wideo uatrakcyjni przekaz.

Jesli na zajeciach zostanie czas, mozna przejs¢ do kolejnego punktu projektu,
z prezentacjg wybranych reklam w jezyku francuskim. Jesli lekcja dobiegnie konca, od
ponizszego punktu nalezy rozpocza¢ kolejne zajecia.

Aby wprowadzi¢ uczniéw w temat reklam, nalezy zaproponowac im kilka haset
reklamowych wybranych z reklam w prasie lub z internetu w formie pisanej, aby
uczniowie wyraznie widzieli tresci reklam. Na poczatek nalezy zapytac ich w jezyku
francuskim o przedmiot reklamy, potem nalezy zwréci¢ uwage na interesujace
formy gramatyczne. Warto zaproponowa¢ uczniom 2—3 hasta reklamowe z trybem
rozkazujgcym, 2—3 z hastami w formie nominalnej i 2—3 z prostymi czasownikami
w czasie terazniejszym. Ponizej propozycja kilku haset z biezacej prasy (warto
zaproponowac uczniom hasta razem z petnym przekazem i obrazem reklamy).

= La douceur de ['hiver en Méditerranée !

= Doro, le choix de la simplicité !

= Le plein d'hydratation pour votre visage !

= Choisissez des contenus adaptés a leur dge !



= Téléchargez notre application !

= Echangez vos titres en fin de validité !
= Protégez-le, faites-vous vacciner !

= RED c'est facile de faire le bon choix !
= RED c'est vert, RED c'est clair !

Powyzsze przyktady maja nauczycielowi postuzy¢ do wyttumaczenia konstrukgji
jezykowych, dzieki ktérym hasto reklamowe ma szanse dotrze¢ do odbiorcy. Na podstawie
tych konkretnych przyktadéw tatwo bedzie nauczycielowi pokazaé, jak jedna informacja moze
by¢ przedstawiona na rézne sposoby: w powyzszych przyktadach mamy zaréwno czasownik
choisir uzyty w trybie rozkazujgcym, jak i jego forme nominalng le choix. Nauczyciel powinien
poprosi¢ uczniéw o wskazanie czasownikéw w powyzszych zdaniach, a nastepnie o ustalenie,
jak wyglada forma trybu rozkazujacego (czasownik na poczatku zdania, bez podmiotu),

a takze oméwic, jakie inne formy znajduja sie w hastach (réwnowazniki zdan oraz formy

w czasie terazniejszym, c'est...). W dalszej czesci lekcji nauczyciel przypomni uczniom zasady
tworzenia trybu rozkazujacego, a takze poda kilka przyktadéw nominalizacji, ktéra moze
przydac sie uczniom podczas tworzenia ich haset (np. préparez-la : préparation, réparez-la :
réparation, cuisinez-la : cuisine, échanger : 'échange, czy choisir : le choix).

Jesli nauczycielowi wystarczy czasu, moze takze pokaza¢ uczniom kilka filmikéw
reklamowych (link do proponowanego filmiku w netografii) i poprosi¢ ich
o uzupetnienie ponizszej tabeli podczas ogladania (tabelka odnosi sie do 4 reklam
z filmiku od drugiej do piatej). Uczniowie uzupetniaja nazwe produktu i brakujace czeici
hasta reklamowego. Odpowiedzi zostaty podane w nawiasach.

Zadanie — tabela

LE PRODUITRESENTE LE SLOGAN

(la colle UHU) (Retrouve)... ton stick UHU avec sa (formule)...
UHU (colle)... tout sur tout.

(Internet RED) Avec RED (c'est facile)... de faire le bon choix.
RED c'est (vert)... c'est (clair)... .

(le poulet KFC et Ubereats) Avec Ubereats un vrai (poulet) ... fait maison
c'est (bien) ... jusqu'a vous.

(les jouets/la maison PLAYMOBIL) | PLAYMOBIL en avant (les histoires) ... .

Po oméwieniu powyzszych elementéw uczniowie rozpoczynaja prace w swoich
grupach. Tworzg plakaty z hastami reklamowymi wybranych produktéw lub ustug,
ilustruja je (moga wykona¢ wkasne rysunki flamastrami, kredkami lub farbami, moga
takze wykorzystac wyciete z kolorowych gazet zdjecia lub wydrukowac je z internetu).
Jesli umiejetnosci uczniow na to pozwalajg, mogg oni takze wykona¢ plakaty na
komputerze w wybranym programie graficznym. Zanim jednak umieszczg na plakatach
teksty sloganéw reklamowych, powinni skonsultowa¢ ich poprawnos¢ z nauczycielem.
Podczas pracy w grupach nauczyciel powinien by¢ dostepny dla uczniéw, gotowy
pomagac im, jesli beda tego potrzebowad. Jesli w klasie sg uczniowie, ktérzy z powodu
swoich specjalnych potrzeb zdecydowali sie na prace indywidualng i potrzebuja
skupienia, nalezy upewnic sie, czy majg odpowiednie warunki, aby pracowa¢ w spokoju.
Jesli w klasie sg uczniowie z zaburzeniami ze spektrum autyzmu, warto czesciej pojawiaé



sie przy ich stanowiskach pracy i doceniac za kazdy element wykonanej pracy, aby
zachecic¢ ich do dalszego dziatania.

Po przygotowaniu plakatéw, na kolejnej lekcji jezyka francuskiego, uczniowie
rozpoczynaja nagrywanie plikéw audio i wideo swoich reklam. Wazne, aby stworzy¢
uczniom dogodne warunki do pracy. Jesli jest taka mozliwos¢, nalezy ucznidw jednej
klasy rozmiesci¢ w dwéch pomieszczeniach, a poszczegélne grupy ulokowaé wich
przeciwnych koncach. Jesli pogoda bedzie temu sprzyjata, a uczniowie beda nagrywac
filmiki, mozna zaproponowac¢ im nagrania na dworze.

Na dwoch projektowych lekcjach jezyka polskiego nauczyciel powinien oméwic
z uczniami przyktadowe hasta reklamowe w jezyku polskim, ktére wspélnie przeanalizujg
pod wzgledem formy i tresci. Ustala, jakie konstrukcje jezykowe s3 najczesciej obecne
w zaproponowanych reklamach, jakie stowa nacechowane emocjonalnie s3 w nich
uzywane, zeby przyciggna¢ uwage klientéw. Kazdy z uczniéw przed lekcjg powinien
znalez¢ kilka dostepnych reklam z dziedziny, ktéra go interesuje, by podczas zaje¢
wspdlnie zastanowic sie, czy hasta reklamowe sg chwytliwe, czy przekonuja do zakupu
produktow badz skorzystania z proponowanych ustug. Uczniowie okreslaja, co sprawia,
ze dane reklamy sa dla nich atrakcyjne. Moga tez zastanowic sie, czy zdarzyto im sie
Swiadomie lub nieswiadomie dokona¢ zakupu pod wptywem reklamy, a jesli tak, to co
to byto i co zdecydowato o kupnie. Definiujg grupy odbiorcéw poszczegélnych reklam
i zastanawiaja sie, jakie sg réznice w tresciach w zaleznosci od odbiorcéw, do ktérych
sg skierowane. Omoéwig takze typy reklam w zaleznosci od ich funkcji: agresywna,
informacyjna, prestizowa, defensywna, przypominajaca, wzmacniajaca.

Dwie lekcje branzowe wchodzace w sktad projektu zostang poSwiecone oméwieniu
sposobow prowadzenia kampanii reklamowych. Jesli lekcja branzowa bedg zajecia
z wykonywania projektow reklamy lub realizowania kampanii reklamowej, nauczyciel
sam zdecyduje, ktére tresci z programu swojego przedmiotu zechce oméwic na zajeciach
projektowych. Jesli beda to zajecia np. z organizacji i technik sprzedazy lub podstaw
przedsiebiorczosci, nauczyciel omawia z uczniami ogélnie sposoby prowadzenia
kampanii reklamowych. Informacje na ten temat mozna znalez¢ pod linkami
zamieszczonymi w bibliografii.

8.3. Etap 3. Prezentacja wynikéw

Prezentacja wynikdw odbedzie sie na dodatkowej lekcji jezyka francuskiego, juz po
zakoriczeniu projektu lub na dodatkowym spotkaniu pozalekcyjnym ze wszystkimi
uczniami i nauczycielami zaangazowanymi w projekt. Wszystkie grupy projektowe
przedstawig swoje reklamy. Podczas kolejnych prezentacji pozostali uczniowie

beda notowali informacje dotyczace tych reklam w tabeli, ktéra bedzie miata uktad
identyczny z tabelg zamieszczonag w poprzednim podpunkcie, czyli bedzie sie odnosita
do produktu bad?Z ustugi oraz sloganu reklamowego. Po zakonczeniu wszystkich
prezentacji uczniowie gtosuja na najlepsza ich zdaniem reklame (nie moga gtosowac
na swoja), wpisujac nazwe produktu na karteczce i oddajac ja nauczycielowi. Uczniowie
z grupy, ktérej reklama wygra, dostang dodatkowe oceny celujace z tego projektu.

9. Ewaluacja

Jesli wystarczy czasu na zajeciach, podczas ktérych uczniowie bedg prezentowali swoje
reklamy, nauczyciel moze zaproponowa¢ uczniom wykorzystanie go na przeprowadzenie



ewaluacji projektu. Poniewaz projekt dotyczy tworzenia reklam, mozna zaproponowa¢
uczniom, aby z powrotem w swoich grupach projektowych przygotowali, tym razem juz
po polsku, hasta reklamowe dotyczace pracy metoda projektu i zacheca inne klasy szkoty
badZ nauczycieli do takich lekcji. Aby da¢ uczniom szanse wyrazenia niezadowolenia

z niektérych elementéw pracy projektowej, aby pozostaé¢ w konwencji ustug i produktéw
firmy, mozna zasugerowac im napisanie listow reklamacyjny dotyczacych kwestii, ktore
nie spotkaty sie z ich uznaniem.

Listy te mogg brzmie¢, przyktadowo:
Szanowni Paristwo,

Podczas dwéch poprzednich tygodni, na wybranych lekcjach spedzitem(-am) czas na
pracy nad projektem interdyscyplinarnym. Niestety, ku mojemu rozczarowaniu, podczas
wspétpracy z kolegami zauwazytem(-am) ze, ..............., nie udato nam sie ...............,
nie dziataty ............... Zbyt duzo czasu poswieciliSmy na, a zbyt mato na ...............

Niestety, nauczyciel ...............

Zwracam sie z uprzejma prosha o rekompensate za moje niezadowolenie ............... (np.
dodatkowa lekcja jezyka francuskiego)

/ powazaniem,
Uczen ...

W ramach tej samej konwencji nauczyciel powinien odpowiedzie¢ uczniom pisemnie
na ich listy, w ktérych zaproponuje rozwigzanie i oméwi sposoby na ulepszenie kwestii
podniesionych przez uczniow.

Regulamin (przyktad)

Regulamin projektu interdyscyplinarnego: Le pouvoir de la publicité (Reklama dzwignia

handlu)
Cele projektu:

= Poznam hasta reklamowe w jezyku francuskim. (jezyk francuski)
= Poznam stowa i wyrazenia przydatne w tworzeniu wkasnej reklamy. (jezyk francuski)
= Przypomne sobie konstrukcje gramatyczne z czasownikami w trybie rozkazujacym.
(jezyk francuski)
= Stworze hasta reklamowe w jezyku francuskim, reklamujace wtasng dziatalnos¢ lub
hasta reklamowe dla moich klientéw i przedstawie je w formie plakatu i nagrania
audio lub wideo. (jezyk francuski)
= Dowiem sig, jak tworzy¢ hasta reklamowe oraz poznam funkcje jezyka uzywanego
w reklamie. (jezyk polski)
= Poznam sposoby prowadzenia kampanii reklamowych. (przedmioty branzowy)
= /asady zachowania:
= Kazdy uczen odpowiada za przydzielone mu zadanie.
= Projekt polega na wspétpracy, upewniamy sie, czy koledzy i kolezanki nie
potrzebujg pomocy. Jesli tak jest, pomagamy.
= Jesli ktos jest nieobecny, stara sie wykona¢ swoje zadanie w domu i przekazuje
kolegom obecnym.



= Podczas dyskusji i rozméw w grupie stuchamy opinii innych oséb.
= W razie konfliktu lub innych probleméw prosimy o pomoc nauczyciela.
= Uczestnicy: uczniowie klasy Il ...............
= Koordynator projektu: Pan/Pani ...............
= Nauczyciele: ...............
= (zastrwaniaod......cccce... dOuvrennnnnenn.
= Migjsce, data: ...............

Powyzszy regulamin powinien zosta¢ réwniez opublikowany na platformie stuzacej
projektowi lub powieszony w klasach, gdzie uczniowie bedg pracowa¢ nad projektem.

10. Ocenianie

Nauczyciel oceni kazdego ucznia wedtug ponizszej tabeli. Wystawiwszy ocene, oméwi
ja indywidualnie z kazdym uczniem. W przypadku uczniéw pracujacych indywidualnie
zostang pominiete punkty przyznawane za wspétprace. Jesli w klasie sg uczniowie,
ktérzy potrzebujg czestego monitorowania i zachecania do pracy przez nauczyciela, ich
ocena za zaangazowanie moze by¢ podzielona i przyznane zostang punkty czastkowe
za kazda lekcje. W takiej sytuacji nauczyciele muszg pamietaé, zeby uczen dostawat
od nich informacje zwrotna po kazdych zajeciach, zeby zrozumiat do czego odnoszg
sie poszczegblne pochwaty lub obserwacje nauczyciela. W przypadku oceny za udziat
w dyskusjach, jesli uczen ze SPE z powodu swoich zaburzer nie moze wzigé¢ w nich
udziatu, moze przygotowac notatki z relacjg z dyskusji, ktore odbyty sie w klasie

i notatki te mogg zosta¢ ocenione.

Ocenianie — tabela

Co jest oceniane? Punkty | Komentarz nauczyciela

Hasto reklamowe w jezyku francuskim: minimum | .../10pkt
5 zdan, obecne formy trybu rozkazujacego,
czasowniki odmienione w czasie terazniejszym,
rzeczowniki utworzone od czasownikéw lub
przymiotnikéw, poprawnos¢ gramatyczna, dobra
struktura zdania lub réwnowaznika, poprawna
wymowa osoby czytajacej i nagranej.

Atrakcyjnos¢ reklamy: chwytliwe hasto, .../10pkt
potrzebne informacje zawarte w reklamie,
zdefiniowany odbiorca.

Estetyka pracy: ilustracje zamieszczone na .../10pkt
plakacie, odpowiednio dobrana czcionka,
podkreslenie najwazniejszych informacji,
nagranie audio lub wideo.

Zaangazowanie w projekt (oceniane .../10pkt
indywidualnie): wspétpraca z kolegami,
terminowos¢ zadan.

Udziat w dyskusjach (lekcje branzowe, lekcje .../10pkt
jezyka polskiego): oceniane indywidualnie
przez nauczyciela j.polskiego i przedmiotu
branzowego.




Skala:

50-40 pkt: celujacy
39-30 pkt: bardzo dobry
Ponizej 30 pkt: dobry
11. Netografia

Compilation de publicités francaises de l'année 2020 (dostep 15.11.2022) — film
z propozycjami reklam, ktére zostaty wykorzystane do ¢wiczenia zaproponowanego na
lekcje jezyka francuskiego.

Jak zrobi¢ kampanie reklamowa? — etapy planowania i tworzenia kampanii reklamowej —
(dostep 15.11.2022)— wskazéwki, jak prowadzi¢ kampanie reklamowa, dla nauczyciela
przedmiotu branzowego lub podstawy przedsiebiorczosci.

10 krokéw do stworzenia skutecznej reklamy (dostep 15.11.2022) — wskazéwki, jak
prowadzi¢ kampanie reklamowa na facebooku, dla nauczyciela przedmiotu branzowego
lub podstawy przedsiebiorczosci.

Projekt kampanii reklamowej. 6 wskazéwek tworzenia kampanii internetowej (dostep
15.11.2022) — wskazéwki, jak prowadzi¢ kampanie reklamowa, dla nauczyciela
przedmiotu branzowego lub podstawy przedsiebiorczosci.

Typy i rodzaje reklam internetowych — jak wybra¢ wtasciwa promocje online? (dostep
15.11.2022) — informacje dotyczace typéw reklam dla nauczyciela jezyka polskiego.

Typy reklam (dostep 15.11.2022) — informacje dotyczace typéw reklam dla nauczyciela
jezyka polskiego.

7 typoéw reklamy, bez ktérych $wiat nie bytby taki sam (dostep 15.11.2022) — informacje
dotyczace typow reklam dla nauczyciela jezyka polskiego.



https://www.youtube.com/watch?v=hXaLDKjOZy8
https://oexcursor.pl/baza-wiedzy/jak-zrobic-kampanie-reklamowa/
https://seolo.pl/kampania-na-facebooku/
https://www.eactive.pl/blog-strategia-marketingowa/projekt-kampanii-reklamowej-6-wskazowek-tworzenia-kampanii-internetowej/
https://www.ministerstworeklamy.pl/blog/marketing/typy-rodzaje-reklam-internetowych/
https://nowiny24.pl/typy-reklam/ar/c3-12712582
https://www.webidea.pl/7-typow-reklamy-bez-ktorych-swiat-bylby-taki-sam/

Karolina Wawrzonek — wyktadowczyni w Instytucie Romanistyki Uniwersytetu
Warszawskiego, autorka rozprawy doktorskiej dotyczacej poradnikéw nauczyciela
towarzyszacych podrecznikom do nauki jezyka francuskiego. Od 22 lat lektorka jezyka
francuskiego, egzaminatorka DELF (fr. Dipléme d'études en langue francaise), egzaminatorka

Olimpiady Jezyka Francuskiego, wspétpracujaca przy jej organizacji. Wsp6ttworzy
r6znorodne materiaty do nauczania jezyka francuskiego, materiaty egzaminacyjne, a takze
prowadzi staze przysztych nauczycieli jezyka francuskiego.
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